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Objem proinzerované plochy v printu meziroéné klesa

Rozdil proinzerované plochy ve stranach bez autoinzerce 2012 vs. 2011
Pfiklad ¢asopisu Zivotniho stylu (zdroj: Marketing & Media 19.3.2012)

S T NN

Cosmopolitan 36,1
Dolce Vita 0 Lovestar -16,9
Elle 1,4 Marianne -4,7
Fashion Club 11,9 Marie Claire -10,0
Glanc -28,4 Style -20,0
Harper's Bazaar -16,0 Top Class -5,8

InStyle 0,7 Xantypa 7,6
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Situace v USA 2009: V roce 2009 klesl objem proinzerovaneée GFK
plochy v USA o dramatickych 26% proti roku 2008!

Zakladni problem, kterému celi trh vydavatell, nespociva v kreativité Ci
obsahu. Ctenost zGstava vcelku stabilni, také spojeni ¢tenare s
tisténym meédiem je silnéjSi nez s jakymkoli jinym médiem.

Zakladni problém je obchodni. Vydavatelé potrebuji kvantifikovat, detailneé,
silu tiskove reklamy.

Vydavatelé potrebuji jasny argument smérem k inzerentiim.
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Mereni efektivnosti tisku: historicky pristup

Vydavatelé v mnoha zemich davno méreni efektivnosti tiskovée reklamy
provadeéji. Nejcastéji v podobe:

 Vyzkum provedeny ad hoc pro dany Casopis Ci jednoho vydavatele

« Vysledky jsou pouzity jako ,prfidana hodnota® pro agenturu a inzerenta
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Nas pristup: GfK StarchMetrix

Pristup GfK k méreni efektivity tiskové reklamy se lisi v nékolika
podstatnych rysech:

Mé&feni zahrnuje Siroky zabér ¢asopisu — syndikovany pfistup
Transparentni metodika a konzistentni pristup vSech studii

Kontinualni méfeni s cilem dodat informace o kampanich

Poskytuje nesrovnatelné pouzitelnejSi benchmarky
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StarchMetrix — strucny popis
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StarchMetrix je plné syndikovany vyzkum, ktery nabizi méreni
efektivity printové inzerce v ¢asopisech

« StarchMetrix meéfri:

« Zaznamenani reklamy pro kazdé vydani
* Pfifrazeni reklamy ke znacCce
« Zaangazovanost ¢tenaru

» Akce vyvolané reklamou

« StarchMetrix umoznuje méreni ROI

* Vyzkum je plné syndikovany:

* Pevny, pfedem stanoveny harmonogram méreni kazdého vydani

« Stejny pristup k datim pro vSechny stakeholdery (Vydavatelé, medialni a reklamni
agentury, Inzerenti)

» Celooborové financovani spoleéného méreni, které potvrzuje silu tiskové inzerce
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Obecné informace o StarchMetrix

 Cilova skupina:
» On-line vyzkum na vzorku 100 - 125 respondentl pro kazdy titul
 Screening na ¢tenost daného titulu a konkrétniho testovaného vydani
* Profil pohlavi a véku respondentt odpovida &tenarské obci titulu

* Méfené reklamy:

» Méfi se kazda reklama o rozsahu alespon 1/3 strany
« Kazdou reklamu hodnoti 100 - 125 respondentu (kazdy respondent max. 25 reklam)

* Je zajiSténa rotace reklam v dotazniku

* Reporting:

* Pristup k datiim pfes on-line reportovaci platformu SmartSystem
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StarchMetrix postihuje slozitost printové inzerce, a proto meéri
mnoho dimenzi tohoto dulezitého média

« Zaznamenani — % Ctenaru, ktefi si vybavuji danou reklamu daného Cisla
* Prirazeni ke znaéce — % Ctenaru, ktefi spravné urcili inzerenta

* Vyvolané akce — pocet ¢tenarl, ktefi vykonali néjakou akci na zakladé dané
reklamy

» Preéetli néco — % Ctenaru, ktefi precCetli alespon ¢ast textu dané reklamy
» Precetli vétSinu — % Ctenaru, ktefi precetli vice nez polovinu textu dané reklamy

» Vztah ke zna€ce — mira, do jakeé jsou Ctenafi daného titulu naklonéni jednotlivym
inzerovanym znackam

* Vliv zna€éky na nakup / nakupni umysl / doporucéeni produktu — nakupni
chovani



SmartSystém ma 18 riiznych moznosti zobrazeni dat pro

rychly a flexibilni reporting

Category: Cosmetics & Beauty Aids: Comb Copy & NEC J DEIA }E;)HP.I o
P LANCOME
Read Read 3 pANSS i /
Noted Assoc. Any Most
Advertiser 84% 76% 77% 35% E
Issue Norm (92 Ads) 58% 50% 48% 26% D, ..
Issue Index 145 152 160 135 "'E;'.I'.'.". '.i‘:zg.i "Z::...‘.:""'
Comparable MRI Starch Adnorm: 2C154 - All Magazines (All Titles) Sl G
Adnorm (407 Ads) 69% 60% 58% 23%
Adnorm Index 122 127 133 152 —_—
Looked for Consider
Have a more info purchasing Purchased
Any more aboutthe Recommended the the Clipped/

Actions Taken by Those Actions  favorable  Visited  product/ the product/ product/ product/ saved the
Who Noted the Ad Taken opinion website service service service service ad None
Advertiser 65% 24% 9% 11% 38% 3% 8% 3% 35%
Category Norm (246 Ads) 65% 19% 8% 14% 3% 12% 13% 7% 35%
Category Index 100 126 113 79 115 25 62 43 100

Positively My Don't use, I'm

) . disposed favorite  One of several butit's Negatively Iuseitbutdont  Idon’t unfamiliar

Brand Disposition (Net) brand brands I like worth trying  disposed (Net)  particularly like it like it with it
Lancome Cosmetics 77% 11% 41% 25% 23% 1% 2% 19%
Brand Category Norm (246 Ads) 71% 13% 37% 21% 29% 2% 5% 22%
Brand Index 108 85 111 119 79 50 40 86
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StarchMetrix 2012: Pilotni studie v CR
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StarchMetrix pilot v CR (Podzim 2012)

* Pilotni vyzkum zahrnoval Fijnova vydani ¢asopisu vytlpovanych UV:

AWS‘.J‘OSC"J“ ‘"—... “;‘ 1
76 I !ml kd E(‘hym’

j(d«-l Kterd Poidady Cabaled | ks “ové pode Sy
mw

[ R P L veweand Mesaxtitoves

WSS TEST |
JAX S| VYBRAT
SPRAVINY Zuent

\ KARTACEK

Nove

BEZPECNUSTNI

_ NAS|Lf
REJNEM
OSTORU

3 DASERREDE (T
ALMIM UTOROM?

Kalra Keightley
annyj

ROMANTIKA
V' CERVENE A MODRE

» Celkem bylo testovano 260 reklam
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Prumérné hodnoty ukazatelu za jednotlive

casopisy
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Primérné dosazené hodnoty pro jednotlivé ¢asopisy

Parametr Apetit AUTBIIIEN] Blevsk Chip Reflex MBI Respekt Tyd?mk TV Max Zgna a
Revue pro zeny byt Kvéty zivot
)

100 000 647 000 | 101 000 310000 89000 145000 351000 456000 381000

Ctenost &isla 128 000

Pocet reklam 30 20 15 30 22 31 16 12 8 45

Zaznamenani  49.6% 53,6% 63,7% | 442% 502%  47.9%  554% = 56.4%  58.8%  56,0%
;g‘gig”' ke 42.9% 48.5% 549% | 388% 424%  367%  438%  A47.8%  42.4%
—

Vyvolané akce 31,5% 30,5% 351% 26,2%  23,5% 31,2% 26,2% 32,7% 26,0%

Zvazuji nakup  10,8% 3.7% 109%  54%  52% 7.0% 5,2% 8.9% 4,5%
Ml 8,2% 9.6% 56%  99%  6.0% 6,4% 7.3% 8.2%

stranky

Doporudil 4.4% 3.8% 57%  4.4%  3.6% 4,0% 5,3% 3.8% 5,9%

e s D
Ul <= TEST

R /A I VYBRAY

VIR shrane i
| | \ | f KARTACEK
i : 2 -~ k
) 5 i

PROZITE SKVELY VIXEND S HYUNDAI 30 KOMBI! m OVD & 08

Corho pind bt D g koot S0+ Rkl 4

SR AYKOURLIT 4
K stunce a exoniku )
v eesxemBYTE - 9N

[KoukaL

oS 2
Eﬂnnlmuv [
/ D8 O UDELL

v C;RVENE A | i A A BSTURU
POHADKY, E £
‘_ UTALMIM OTOKOM?
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Jaké jsou vybrané vysledky Starch pilotu v CR?
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Top 10 reklam zaregistrovanych spolu se znackou

, : . % Pocet %
Titul Velikost | Nazev zazname| &tenafi pFiFageni

A znacky
1 Zena a Zivot 149 1p cokolady Merci 82,7% 315087  81,9%
2 Respekt IF cov. 1p obchody Lidl 83,3% 120 785 79,4%
3 Zena a Zivot B cov. 1p vuné Naomi Campbell 78,0% 297 180 75,6%
4 Zena a Zivot 111 1p kava Jacobs 77,8% 296 418 75,4%
5 Zena a Zivot 43 1p vlasova kosmetika Wella 76,4% 291084  74,8%
6 Respekt B cov. 1p uvéry Ceska spofitelna 75,4% 109 330 74,6%
7 Blesk pro zeny 15 1p pletova kosmetika Nivea 75,6% 489132 73,2%
8 Zena a Zivot 61 1p pletova kosmetika Dermacol  75,4% 287 274 73,0%
9 Apetit 19 1p ¢okolady Lindt 73,6% 94 208 72,0%
10 Moderni byt 136-137 2p nadobi Tescoma 77,8% 69 242 70,6%
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Top 10 reklam vyvolavajicich akci

Poradi Titul Strana Vellkost vPocit,, nejCastéjsi akce
’ Ctenaru

1 Zena a Zivot 149 Cokolady Merci 67,7% 257 937 Zvazuji nakup

2 Zena a zivot 111 1p kava Jacobs 64,3% 244 983 Zvazuji nakup

3 Moderni byt 136-137 2p nadobi Tescoma 62,7% 55 803 Zvazuji nakup

4 Zena a Zivot 43 1p vlasova kosmetika Wella 62,2% 236 982 Zvazuji nakup

5 Zena a zivot 17 1p pletova kosmetika Nivea 59,5% 226 695 Zvazuji nakup

6 Apetit 19 1p Cokolady Lindt 59,2% 75776 Koupili

7 Zena a zivot 53 1p pletova kosmetika Garnier 57,5% 219 075 Zvazuji nakup

8 Apetit 39 1p mouka Babic¢¢ina volba 56,0% 71 680 Chtgji zkusit recept
9 Moderni byt 135 1p podlahové krytiny Breno 55,6% 49 484 Zvazuiji nakup
10 Respekt IF cov. 1p obchody Lidl 55,6% 80 620 Zvazuji nakup

Boj proti vraskam?
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Srovnani reklam stejné produktové kategorie v

jednom casopise
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie lednice v ¢asopise Apetit

m m

Zaznamenani 48,0% Zaznamenani 52,8%

ﬁi‘ Pfifazeni ke znadce Pfifazeni ke znac¢ce @
w Vyvolané akce 28,8%  Vyvolané akce 32,8%
|

¥ Zvazuji nakup 7,2%  Zvazuji nakup 8,8%
Navstivili web 8,0% Navstivili web 8,8%
Vyhledali vice informaci 1,6% Vyhledali vice informaci | 12,0%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie mala auta v ¢éasopise Automobil Revue

Zaznamenani
Prirazeni ke znacce

Vyvolané akce

Zvazuji nakup

Navstivili web

Prostor pro viechny
vase napady.

Zaznamenani

Prirazeni ke znacce

Vyvolané akce
Zvazuji nakup

Navstivili web
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Fiat Punto Cool 13p Hyundai i30 40-41p

47,6%
41,3%

26,2%
2,4%
5,6%

Nova Kia cee'd SW_ Kia Ceed SW Toyota Yaris

59,5%
55,6%
31,7%
6,3%
11,1%

Zaznamenani 59,5%
Prifazeni ke znacce 55,6%
Vyvolané akce 34,9%

Zvazuji nakup

Navstivili web

Nova Toyota Yaris
Miuvi o ni gelé mésto

Zaznamenani
Prifazeni ke znacce
Vyvolané akce
Zvazuji nakup 4,0%

Navstivili web 13,5%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie kozené pohovky v ¢asopise Moderni byt

Y
! . . .

’

CALIA ITALIA

(] . %ﬂ Zaznamenani 44 4% Zaznamenani 33,3% &€
Prifazeni ke znacce 23,0% Prirazeni ke znacce 27,0%
wrt 50%
Vyvolané akce 19,8% Vyvolané akce 20,6% ror
Zvazuji nakup 2,4% Zvazuji nakup 4,0%
47p
s = ' Zaznamenani 40,5% Zaznamenani
Prirazeni ke znacéce 25,4% Pfirazeni ke znacce
Vyvolané akce 25,4% Vyvolané akce
Zvazuji nakup 9,5% Zvazuji nakup 1,6%
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Synergie vicenasobné inzerce v jednom casopise
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Vicenasobna inzerce v jednom vydani prinasi synergii

Priklad SW.cz v ¢asopise Chip

X Celostrankova Celkem Celkem vs.
Parametr L, str. inzerce
inzerce Issue Index

Zaznamenani 38,9% 42,9% 49,2%

Prifazeni ke znacce 31,7% 37,3% 49,2% 127
Vyvolané akce 23,0% 31,0% 49,2% 190
Zvazuji nakup 6,3% 2,4% 7,9% 149
Navstivili web 11,9% 11,9% 18,3% 190
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Vicenasobna inzerce v jednom vydani prinasi synergii
Priklad Kia - Ceed SW v ¢asopise Automobil Revue

Celkem Celkem vs.
Parametr Inzerce 1 Inzerce 2
Issue Index

Zaznamenani 59,5% 52,4% 69,8%

Prifazeni ke znacce 55,6% 46,8% 69,8% 147
Vyvolané akce 31, 7% 31,0% 69,8% 133
Zvazuji nakup 5,6% 6,3% 8,7% 257
Vyhledani dalSich 12,7% 13,5% 18,3% 211
informaci

Nacteni QR kodu 2,4% 0% 2,4% -

Nova Kia cee'd SW ...at uz jsou jakékoliv.

Prostor pro véechny
vase napady.

11 I

/V

7-F 3
& A.a/(:; ~ ST = &iD
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Porovnani efektu printove a televizni inzerce
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Porovnani efektu printové atelevizniinzerce
priklad CSOB - zajistené fondy

PR ¢lanek _Reklama
Respekt Zena a zivot

60,6% 67,8%
Zaznamenani 31, 7% 231 000 ¢tenaru 5101 248 divaku
1,17 K¢ / &tenar 3,65 K& / 1 divak
Prifrazeni ke znadce 12, 7% 58,3% 9 60,5%
29,9% \ 14,5%
Vyvolané akce 12,7% 114 000 akci 1 087 500 akci
2,37 K¢ / akce 21,48 K¢ / akce
PrlzvnlveJS| nazor na 2 4% 10,2% 4.6%
znacku
Vyhledavali dalsi 0 . .
informace Al \_ 20 -/ S

'/ Kdy2 mé nékdo jisti,
;  odvazim se mnohem vys
R p— —

Potravindfstvi se dati "5
J: l"._ 3

T
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