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SROVNANI ZASAHU KLASIKA CHYTRA KAMPAN
CiLOVA SKUPINA KOMERCNI TELEVIZE TISK + ONLINE
e Zeny 25—-40 Zasah: 94,7 % Zasah: 98,5 %2
* ABC Afinita: 99,0 Afinita;: 102,1
Titul X LEi! E%IaS; gsgyy
Online média
VEDELI JSTE, ZE...

... Casopisy ¢te 86 % obyvatel Ceské republiky??
... 93 % Ctendfl novin a ¢asopist uvadi, Ze jim inzerdty nijak nevadi??
... naopak TV reklama vadi 73 % divakd,? 60 % lidi béhem vysilani reklamy odchazi od televize, pfepne na jiny kandl nebo ztisi zvuk?*

CHCETE VEDET ViCEe?

www.chytrakampan.cz
Titul X: +420 123 456 789

UNIE
VYDAVATELU
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ASSOCIATION

1TV projekt, ATO — MEDIARESEARCH, 1. 7. 2012 —31. 12. 2012 / 2MEDIA PROJEKT, SKMO, Unie vydavatelt a ARA’s, realizace GfK Czech — Median, 1. 7. 2012 - 17.12. 2012 /

*Medienprofile & Medienbegabungen, Institut fir Demoskopie, Allensbach, Germany, 2008 / 4 GfK Czech, Sledovani televizni reklamy, 2007
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SROVNANI ZASAHU KLASIKA CHYTRA KAMPAN
CiLOVA SKUPINA KOMERCNI TELEVIZE TISK + ONLINE

e Zeny 25—-40 Zasah: 94,7 % Zasah: 98,5 %2

* ABC Afinita: 99,0 Afinita;: 102,1

Titul X E Dal3i deniky
. a Casopisy
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Online média

VEDELI JSTE, ZE...

... ti¥t&né noviny a jejich pfilohy si precte 6,6 milionu ¢tenaf(l v Ceské republice, co? predstavuje 74 % viech obyvatel??

.. 93 % Ctenarl novin a Casopist uvadi, Ze jim inzeraty nijak nevadi?*

.. naopak TV reklama vadi 73 % divdk(,* 60 % lidi béhem vysilani reklamy odchdzi od televize, prfepne na jiny kanal nebo ztisi zvuk?®

UNIE
VYDAVATELU

CHCETE VEDET ViCEe?

www.chytrakampan.cz
Denik X: +420 123 456 789
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LTV projekt, ATO — MEDIARESEARCH, 1. 7. 2012 — 31. 12. 2012 / 2MEDIA PROJEKT, SKMO, Unie vydavatelt a ARA’s, realizace GfK Czech — Median, 1. 7. 2012 —17.12. 2012 /
MEDIA PROJEKT, SKMO, Unie vydavatelll a ARA’s, realizace GfK Czech — Median, ¢tenost v delSim ¢asovém obdobi / * Medienprofile & Medienbegabungen, Institut flr
Demoskopie, Allensbach, Germany, 2008 / ° GfK Czech, Sledovéni televizni reklamy, 2007



