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Siroké pole informaci




Priklad — podklad pro strategii

e Platebni produkt pro dobre situované osoby
— zamestnani - prijem - finance
— Zivotni styl: rodina, cestovani, zajem o svij status
— konzumace médii: internet, radio, deniky

 Propojeni charakteristik na benefity produktu

e Doporuceni pro komunikacni strategii

— rozhoduijici hledisko pro CS je najit Cas pro sebe a pro
rodinu => potencialni propojeni komunikace a produktu:
e cestovani, ubytovani na vikend v CR, vylety / aktivity pro rodinu
e sport a sportovni vybaveni
e financni zabezpeceni rodiny — ulozeni financi
* internet



277?

ProcC takovy nezajem o LAE?
Nedostatek kampani cilenych na tyto lidi?

Chybi cas a sila zabyvat se hloubégji cilovymi
skupinami?

Maly trh, jiné formy marketingu?
Nevhodny obsah projektu LAE?

Zajima to nekoho?



