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LOAJALITA

Co prokazaly vyzkumy spotrebitelského chovani
¢tenaiu Moderniho bytu?

M Opakovany kvantitativni vyzkum z let 2004 az 2011
M Kvalitativni vyzkum agentury Confess Research realizovany v letech 2009 az 2010

89 % RESPONDENTU JE ROZHODNUTO
HLEDAT MODERNTI BYT NA DALSIM PRODEJNIM MISTE,
POKUD JE NA JEJICH OBLIBENEM STANKU VYPRODAN.



ZACILENI A KONCEPCNOST

Moderni byt (vydavany od roku 1997) zacal jako prvni titul
o bydleni v CR uvadét kompletni informaci o cené a kontaktu
na prodejce designového nabytku.

ZVOLIL JASNOU CILOVOU SKUPINU I KONCEPCI A DRZEL SE Ji.

V té dobé jesté na trhu:

CENA
KONTAKT
DESIGN

CENA

M Domov (vydavany od pocatku 60. let) KONTAKT

V 90. letech prodélal nékolik relaunchd.

DESIGN

M Bydleni (vydavany od pocatku 80. let)
V 90. letech ménil majitele i obsah.

B Zamérna orientace ¢asopisu na prémiové znacky nabytku,
prestoze primeérna mzda v roce 1997 cinila 10 820 K¢.



KONTINUITA
MARKETINGOVE PODPORY

V letech 2000 az 2010 pribylo na c¢eském trhu
cca 10 novych titula o bydleni.
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Cim si Moderni byt udrzel svou pozici?

M 0Od roku 2004 kontinualni spoluprace s RADIEM IMPULS
(porad Impulsy pro lepsi bydleni — témér 400 dili)

M Spoluprace s TV NOVA (Dr. byt)

W Spoluprace s TV Prima Family (Jak se stavi sen)

| MV letech 2008 az 2009 vydano 5 titulid DVD o zafizovani bytu
" (celkem prodano témér 150 000 ks)

& standardni ATL a BTL aktivity
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Kvalitativni vyzkum spoleénosti Confess Research redefinoval pojem moderni.

710 % respondentu zménilo nazor
na vnimani moderniho interiéru.

M Odmitnuti drive vyzadované strohosti a designového minimalismu
B Preference stylovych kombinaci v interiéru
M Touha po hladivém designu

M Priklon ke skandinavskému stylu




AUTENTICITA OBSAHU
A DOVERYHODNOST

Kvalitativni vyzkum spolecnosti Confess Research polozil diiraz na autenticitu.
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tena¥i vyzaduji sice vyjimeéné, ale zejména CESKE byty.

Do zahranic¢nich interiérti nedokazou promitat své potreby.
Tuzemské interiéry navozuji autenticitu.
Ceské byty jsou pro étenare diivéryhodné.
Ctenafi zadaji pouze &eské celebrity.
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Dtivéra majiteld vyjimeénych bytt e
ve znacku Moderni byt
navozuje také vyssi diivéru ¢tenar.




KDY MA SLEVA SMYSL?

Moderni byt zlevnil v roce 2009 ¢islo 6 0 40 %

a nabidl v ném ¢étenarum vic.

M Vydani obsahovalo vétsi pocet stran.
M Vydani nabidlo samostatnou prilohu
INTERIEROVY TREND BOOK.

EFEKT:

m Narust prodeje o 18 %.

m Tfetina novych ¢tenaru zustala
i poté znacce vérna.

18 %
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OSLABUJI SLEVY ZNACKU?

V letech 2007, 2008 a 2009
byl Moderni byt ocenén Unii vydavatelu
titulem Casopis roku ve své kategorii

SOPIS ASOPIS ASOPIS
ROKU ROKU ROKU

V roce 2011 dosahl inzertnich prijmt 56 000 000 K¢

DUVOD USPECHU?
Moderni byt stavel pri budovani pevné znacky na:

. ZACILENI A KONCEPCNOSTI

. KONTINUITE MARKETINGOVE PODPORY

. AUTENTICITE OBSAHU

DUVERYHODNOSTI

REFLEXI ZMEN POTREB A CHOVANI CTENARU
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+ SLEVU JEN VYJIMECNE!

SLEVA 40 %, A PRESTO:

m VICE STRAN

m VICE RUBRIK

m BYDLENI ZNAME OSOBNOSTI

m SOUTEZE K 15. VYROCI CASOPISU
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Filozofie Moderniho bytu:

SLEVU POSKYTUJEME POUZE TEHDY,
KDYZ ZA NI DOKAZEME NABIDNOUT VIC




