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Odhady medialnich investic:

- odhady zve rfejnované medialnimi agenturami, d Five
ARBOmedia (Media Master) a OMD, dnes hlavnh €& Group M a
OMD (intern é)

- odhady vyhlasovaneé oborovymi organizacemi (Unie
vydavatel U, SPIR apod)

- problémy spojené s odhady:

1. Metodika
2. Terminologie
3. Tenden énost
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Prazkum d¢istych inzertnich p Fijmu PWC:

- probiha kazdoro €éné od r.2002 ve spolupraci s Unii
vydavatel u a PWC

- U€astni se ho 77% trhu / auditor um se odevzdavaji tvrda
data, 23% trhu se dopo ¢€itava dle monitoringu inzerce

- narust +5,9% v letech 2002-2007, pokles v r.2008 / -1% a
2009 / -21,2%
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Graf ¢. 1- Mezirocni vyvoj predpokladanych prijmu z inzerce (v tis. Kc)
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Odhady medialnich investic:

- zasadni rozdily v odhadech a trendech (v radech desitek
procent a X miliard K ¢€)

- nastin mozného reseni:
1. Vyjasn éni jednotlivych mediatyp d
2. Zverejnovani metodiky

3. Prazkumy ¢istych inzertnich

pFijm & realizovanych oborovymi
asociacemi




