BUDOUCNOST
TELEVIZE




®  Role televize pro divaka

® Role televize pro reklamni zadavatele

®  Kde bude televize za 5 let?




lidi si nedokaze
predstavit zivot bez televize

se oznacuje jako
,haruzivy TV divak*

lidi pravidelné sleduje
vétSinu TV serialu

lidi sleduje televizi pro
zabavu a pobaveni

Zdroj: MML-TGI 4Q 2012 +1Q 2013
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TELEVIZI K@@Z&MU@JU LIDE ZE V/SECH
MEDII'NEJVICE

Konzumace médii v roce 2012

4% m Sledovani televize (TVM data)
m Poslech radia (deklarace)
“ Internet (deklarace)

Cteni/listovani ¢asopisl (deklarace)

m Cteni/listovani denikl (deklarace)

Zaklad: jednotlivci, n=1666, primér za rok, konzumace denné,
Zdroj: LSS 2012 Mediaresearch




KONZUMAGCE TELEVIZE V. CASE ROSIE...

Cas vénovany médiim (poéet minut denné), meziroéni vyvoj

LSS 2012 = ul ¢teni/listovani denikd

(deklarace)
—
LSS 2011 3 ® Cteni/listovani

Casopistl (deklarace)
— 1 22

LSS 2010 internet bez

-—qu 26 e-mailu (deklarace)
LS5 2009

-7 29
LS5 2008

—1y 2

LS5 2007

*

B internet (deklarace) *
197 ¥ radio (deklarace)

104 M televize (data z TVM)

* Internet = doglo ke zméné kategorie ,vyuzivani konzumace internetu®,
Z&klad: jednotlivci, n=1666,

Zdroj: LSS 2012, data TVM, Mediareserach * v roce 2011 se rozdélil na Jinternet celkem®, a ,internet bez emailu®.
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Zdroj: AtMedia,
vSechny TV stanice dostupné na trhu




Televize pro
Zzadavatele
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REKLAMY: PRITAHUJIINEJVICE
POZORNOSIIV TELEVIZI

Jaké médium ma podle Vas reklamy,
které nejvice pritahuji pozornost?

Novinly; 4%

Radio; 4%0

Casopisy;
8%

Internet;__—
149%0

Zdroj: Lifestyle 2012, TNS Aisa, N=17057




Televize hraje hlavni roli v pfedani ,pfibéhu”,
dopad kampani v non-TV mediich je posilen v
dusledku synergickych efektu s TV. -

Televize a internet poskytuji témeér okamzitou
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moznost vyhodnoceni dopadu kampané (do 24h) 0o0go00

Televize je efektivni v obou rolich: image maker x call

to action média g
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MMPAM D@D&LH@ MDéLA

KAMPAN: Obdobi spotd: od 6.5. — 14.7.2013  [R¥t-Ne s =n N1
Ef. frekvence 1+ 2+ 3+
% zasah 78,8 67,1 57,9
Pocet lidi v tis. 4 333 3693 3184 . -
Zdroj: ATO-Mediaresearch nnnnv A"nil
PRED KAMPANI: PRED KAMPANI: PRED KAMPANI:
Pocet dobrych andél: Pocet rodin, kterym pomaha: Mésicni pravidelny prispévek:
[ 8646 | [ 491 | [ 2492996.15 KC |
PO KAMPANI: PO KAMPANI: PO KAMPANI:
18464) | @ ! N
.- POCET RODIN, KTERYM POMAHA 4084 843.29 KC
POCET DOBRYCH ANDELU DOBRY ANDEL DOBRI ANDELE PRISPELI
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KO!,CALL TO ACTION“MEDIUM

Pocet aktivnich navstév webu TN.cz - 13.8.2013

e Aktivni ndvstévy TN.cz

Odpoledni Televizni noviny Hlavni relace Televizni noviny

TV upoutavka

TV upoutavka
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius




Budoucnost ?




TV.OBSAH BUDE NADALE RUST...
Y. BUDE PRIJIMAN?.

[ £

ALE JAKYMI KAN/

Soucasnost ) Budoucnost




INFERNETF SE'BUDOU PROPOJOVAI

Hledaji obecné informace

Cervnova US studie ,Q1 2013 Cross-Platform

report* agentury Nielsen uvadi, ze:

Surfuji na webu

46 % lidi = smartphonem a Navatévuiji socialni sité

AR [Bs tablety

Hledaji info o hercich, dgji,
c 2z o -, R sportovnich
je uzivaji jako dalSi médium )
Ctou konverzaci o programu

na socialnich sitich

béhem sledovani televize kazdy den.
Kupuiji produkt, co byl

& inzerovan :

o/t lidT " 0 - Sleduji TV program na uzivatel
ZAR48 (e[ pomoci tabletu nakupuje to, co LaKlad® info na soc. sitich e U
bylo pravé inzerovano v televizi. Hlasovali nebo poslali

komentar k zivému vysilani
uzivatel
Nakoupili kupony spojené s SMARTPHONE
TV programem
Zdroj:Q1 2013 Cross-Platform Report. - Napsali upoutavku na
Http://www.nielsen.com/us/en/newswire/2013/action-figures--how-second-screens-are- program, ktel’y sleduji

transforming-tv-viewing.html



http://www.nielsen.com/us/en/newswire/2013/the-fast-and-the-curious--on-the-go-consumers-drive-content-and-.html�
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Soucasnost

ﬂJVSFMLLALV*UJAK

SLOVIIF REKEAMOU

Budoucnost

(Onllne Remarketing nyni

webovych stranek zobrazovat
prave ten typ reklamy (produkt,
znacku), o kterou jsme projevili

\_zajem.

dovoli podle nami jiz navstlvenych

J

D

diky novym technologiim se v on-line
zobrazi kampan v realném case
spolu s TV vysilanim. To rozsifuje
moznosti reklamy v chytrych

\.zafizenich pro interaktivni reklamu.

(Online Remarketing v budoucnosti )

J

S}
vodafone




BUDGUSNOY T IS T L
E PROPOJENI| SDELENI SKRZE
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RUZM KOMUNIK \ CENI'PEATEORMY

m) TV obsah pFilaka i nadale nejvétsi poéet lidi

» Produkt Ize dale propagovat skrze dalsi
technologicke platformy a pracovat s nim

(interaktivni reklamy)

m) Napojeni i na socidlni sité
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na internetu je vykon reklamy MERITELNY, ALE ....
=) roboti generuji zhlédnuti webovych stranek = ,Chameleon code*
m) Klienti, ktefi maji v US Spatnou zkuSenost: BMW, American
Express, AT&T, Chase, City, Dodge, Ford, LivingSocial, Mars,
McDonald’s, Nationwide, Petco, Sprint
=) Llienti zaplatili za fale§né page views a kliky na jejich reklamu
=) v 10Q 2013 v USA u 202 webt (= 9 mld falesnych impresi
z celkovych 14 mld impresi)
=) celkem = 6 MIO DOLARU ZA MESIC ZA FALESNE PV A KLIKY




NEJVICE CASU TV. TEMER U VSECH CS

Struktura konzumace medii v roce 2012 dle pohlavi a véku
100%
Cteni/
90% listovani
deniki
(deklarace)
B80%%
® Cteni/
listovani
70% casopisi
(deklarace)
60% M Internet
(deklarace)
B8 50%
:
M poslech radia
o
40% (deklarace)
30%
M Sledovani
20% televize
(data z TVM)
10%
0%
Celkem MLEi ien'g,.r 15-24let 25-34let 35-44 et 45-54let 55-64let 65 a vice
let
ZAKLAD: Jednotlivei, n = 1666 (LSS 2012) a data z TWM
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