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1. Uvodem
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Objem proinzerované plochy v printu meziro€né klesa

Rozdil proinzerované plochy ve stranach bez autoinzerce 2012 vs. 2011
Pfiklad ¢asopisu Zivotniho stylu (zdroj: Marketing & Media 19.3.2012)

S T NN

Cosmopolitan 36,1
Dolce Vita 0 Lovestar -16,9
Elle 1,4 Marianne -4,7
Fashion Club 11,9 Marie Claire -10,0
Glanc -28,4 Style -20,0
Harper's Bazaar -16,0 Top Class -5,8

InStyle 0,7 Xantypa 7,6
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Situace v USA 2009: V roce 2009 klesl objem proinzerované GFK
plochy v USA o dramatickych 26% proti roku 2008!

Zakladni problém, kteremu celi trh vydavatell, nespociva v kreativité Ci
obsahu. Ctenost zistava vcelku stabilni, také spojeni ¢tenare s tisténym
médiem je silnéjSi nez s jakymkoli jinym médiem.

Zakladni problém je obchodni. Vydavatelé potrebuji kvantifikovat, detailne,
silu tiskové reklamy.

Vydavatelé potrebuji jasny argument smérem k inzerentim.
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Mereni efektivnosti tisku: historicky pristup

Vydavatelé v mnoha zemich davno méreni efektivnosti tiskové reklamy
provadeéji. Nejcastéji v podobeé:

Vyzkum provedeny ad hoc pro dany Casopis Ci jednoho vydavatele

* Vysledky jsou pouzity jako ,pridana hodnota“ pro agenturu a inzerenta
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Nas pristup: GfK StarchMetrix

Pristup GfK k méreni efektivity tiskové reklamy se lisi v nékolika
podstatnych rysech:

Mérfeni zahrnuje Siroky zabér ¢asopisl — syndikovany pfistup

Transparentni metodika a konzistentni pristup vSech studii

Kontinualni méreni s cilem dodat informace o kampanich

Poskytuje nesrovnatelne pouzitelngjsi benchmarky
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GfK StarchMetrix — Komu je prospésny?

Tfi skupiny potencialnich klientu:

1. Inzerenti
2. Medialni/reklamni agentury
Obé tyto skupiny chtéji efektivni reklamu. Proto se ptaji:

“Jak dobre funguje reklama v ¢asopisech?”

3. Vydavatelé

Na vice a vice konkurencnim trhu jsou vydavatelé nuceni dokazat svoji hodnotu
pro inzerenty i Ctenare. Vydavatelé se také snazi udrzet Ci zvysit své prijmy z
inzerce.

Proto se ptaji:
“Jak mohu zlepsit objem inzerce?”
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2. StarchMetrix — strucny popis
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StarchMetrix je plné syndikovany vyzkum, ktery nabizi méreni
efektivity printové inzerce v casopisech

« StarchMetrix meéri:

« Zaznamenani reklamy pro kazdé vydani
* Pfirazeni reklamy ke znacce
« Zaangazovanost ¢tenaru

 Akce vyvolané reklamou
« StarchMetrix umoznuje méreni ROI

* Vyzkum je plné syndikovany:

* Pevny, pfedem stanoveny harmonogram méreni kazdého vydani
« Stejny pfistup k datiim pro vSechny stakeholdery

» Celooborové financovani spoleCného méreni, které potvrzuje silu tiskove inzerce
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Obecné informace o StarchMetrix

 Cilova skupina:
» On-line vyzkum na vzorku 100 - 125 respondentl pro kazdy titul
* Screening na Ctenost daného titulu a konkrétniho testovaného vydani
* Profil pohlavi a véku respondentu odpovida &tenarské obci titulu

* Mérené reklamy:

» Méfi se kazda reklama o rozsahu alespon 1/3 strany
» Kazdou reklamu hodnoti 100 - 125 respondentu (kazdy respondent max. 25 reklam)

* Je zajiSténa rotace reklam v dotazniku

* Reporting:

* Pfistup k datim pfes on-line reportovaci platformu SmartSystem
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Struktura dotazniku StarchMetrix

» Screening:
* Pohlavi, vék
« Ctenost daného vydani
» Vztah k inzerovanym zna¢kam:
» AkEni parametry — doporucil by / planuje nakup / koupil v poslednich 2 tydnech

* VVztahové parametry — nejoblibenéjsi / patfi mezi oblibené / nepouziva, ale vyzkousel by / pouziva,
ale neni fanouskem / nema rad / nezna

« Zaznamenani reklamy:
» Zaznamenani — vidél nebo Cetl alespon ¢ast reklamy (ano / ne)
* Pfifazeni ke znaCce — poznal, kdo je inzerentem (ano / ne)
- Cetl n&co / vSechno — objem preéteného textu reklamy (vice nez %2, méné nez 4, nic)
* Akce vyvolané reklamou — viz nasleduijici slidy
- Ctenost daného titulu:
* Nakup vs. predplatné — tento vytisk / obvykle
* Kde Cte — tento vytisk / obvykle
* Baterie vztahu/image daného titulu
« Cas straveny &tenim / jak dlouho je &tenafem / kolik Sisel priimérné &te
» Navstivil webové stranky Casopise / kolik ¢asu zde stravil
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StarchMetrix postihuje slozitost printové inzerce a proto meéri
mnoho dimenzi tohoto dulezitého média

« Zaznamenani — % Ctenaru, ktefi si vybavuji danou reklamu daného Cisla
* Prirazeni ke znaéce — % Ctenaru, kteri spravné urcili inzerenta

» Vyvolané akce — pocet ¢tenarl, ktefi vykonali néjakou akci na zakladé dané
reklamy

» Precetli néco — % Ctenaru, ktefi preCetli alespon Cast textu dané reklamy
 Precetli vétSinu — % Ctenaru, ktefi precetli vice nez polovinu textu dané reklamy

» Vztah ke zna€ce — mira, do jakeé jsou Ctenafi daného titulu naklonéni jednotlivym
inzerovanym znackam

* Vliv zna€ky na nakup / nakupni umysl / doporuceni produktu — nakupni
chovani



StarchMetrix méri ROl ¢imz poskytuje argumenty pro
zachovani pozice printu pri reklamnim planovani

» Akce vyvolané reklamou: » Specialni akce:
» Ma pfiznivéj$i ndzor na inzerenta * Hovoril o produktu s lekarem
» Hovoril o produktu s finanénim
 Navstivil internetové stranky poradcem

» Pouzil / planuje pouzit kupén /
poukazku / slevu

» Vlyzkousel / planuje vyzkouSet

» Zakoupil produkt / sluzbu recept

* Navstivil / planuje navstivit
autorizovaného prodejce / dealera

 Hledal vice informaci o produktu /
sluzbé

» Zvazuje nakup produktu / sluzby

* Vystfihl / schoval si reklamu * VlyzkousSel prouzek se vzorkem
. . vuné

* Doporucil produkt / siuzbu * Dival se / planuje se divat na

« Z4adné z vySe uvedenych televizni porad

* Vidél / planuje se podivat na film
« Vyfotil si QR kod

 Navstivil / pfipojil se k profilu
spoleCnosti na socialni siti



StarchMetrix data se reportuji v SmartSystému, ktery
poskytuje rychly a intuitivni pristup k datiim
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SmartSystém ma 18 riiznych moznosti zobrazeni dat pro

rychly a flexibilni reporting

LANCOME MULTI COSMETICS

Category: Cosmetics & Beauty Aids: Comb Copy & NEC

Juria ROBERTS

i L ANCOME
Read Read 3 wANSS -

Noted Assoc. Any Most
Advertiser 84% 76% 77% 35%
Issue Norm (92 Ads) 58% 50% 48% 26% . . ... .-
Issue Index 145 152 160 135 ”:N ..:"'-n:“‘"
Comparable MRI Starch Adnorm: 2C154 - All Magazines (All Titles) e
Adnorm (407 Ads) 69% 60% 58% 23%
Adnorm Index 122 127 133 152 —_——

Looked for Consider
Have a more info purchasing Purchased
Any more about the Recommended the the Clipped/
Actions Taken by Those Actions  favorable  Visited  product/ the product/ product/ product/ saved the
Who Noted the Ad Taken opinion website service service service service ad None
Advertiser 65% 24% 9% 11% 38% 3% 8% 3% 35%
Category Norm (246 Ads) 65% 19% 8% 14% 33% 12% 13% 7% 35%
Category Index 100 126 113 79 115 25 62 43 100
Positively My Don’t use, I'm
) , disposed favorite  One of several butit's Negatively Iuseitbutdont Idont unfamiliar
Brand Disposition (Net) brand brands I like worth trying  disposed (Net)  particularly like it like it with it
Lancome Cosmetics 77% 11% 41% 25% 23% 1% 2% 19%
Brand Category Norm (246 Ads) 71% 13% 37% 21% 29% 2% 5% 22%
Brand Index 108 85 111 119 79 50 40 86
15
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4. StarchMetrix pilotni studie v CR
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StarchMetrix pilot v CR

* Pilotni vyzkum zahrnoval fijnova vydani ¢asopisu vytlpovanych UV:
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» Celkem bylo testovano 260 reklam
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4.1. Top 10 reklam
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Top 10 reklam zaregistrovanych spolu se znackou

, : . % Pocet %
Titul Velikost | Nazev zazname| &tenafi pl"if'avzeni

A znacky
1 Zena a Zivot 149 1p ¢okolady Merci 82,7% 315087  81,9%
2 Respekt IF cov. 1p obchody Lidl 83,3% 120 785 79,4%
3 Zena a zivot B cov. 1p vuné Naomi Campbell 78,0% 297 180 75,6%
4 Zena a zZivot 111 1p kava Jacobs 77,8% 296 418 75,4%
5 Zena a Zivot 43 1p vlasova kosmetika Wella 76,4% 291084 74,8%
6 Respekt B cov. 1p uvéry Ceska spofitelna 75,4% 109 330 74,6%
7 Blesk pro Zeny 15 1p pletova kosmetika Nivea 75,6% 489132 73,2%
8 Zena a zivot 61 1p pletova kosmetika Dermacol  75,4% 287 274 73,0%
9 Apetit 19 1p cokolady Lindt 73,6% 94 208 72,0%
10 Moderni byt 136-137 2p nadobi Tescoma 77,8% 69 242 70,6%
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Top 10 reklam vyvolavajicich akci

Poradi Titul Strana Vellkost vPocit,, nejCastéjsi akce
: ctenaru

1 Zena a Zivot 149 Cokolady Merci 67,7% 257 937 Zvazuji nakup

2 Zena a zivot 111 1p kava Jacobs 64,3% 244 983 Zvazuji nakup

3 Moderni byt 136-137 2p nadobi Tescoma 62,7% 55 803 Zvazuji nakup

4 Zena a zivot 43 1p vlasova kosmetika Wella 62,2% 236 982 Zvazuiji nakup

5 Zena a Zivot 17 1p pletova kosmetika Nivea 59,5% 226 695 Zvazuji nakup

6 Apetit 19 1p ¢okolady Lindt 59,2% 75776 Koupili

7 Zena a Zivot 53 1p pletova kosmetika Garnier 57,5% 219 075 Zvazuji nakup

8 Apetit 39 1p mouka Babic¢c¢ina volba 56,0% 71 680 Chtgji zkusit recept
9 Moderni byt 135 1p podlahoveé krytiny Breno 55,6% 49 484 Zvazuji nakup
10 Respekt IF cov. 1p obchody Lidl 55,6% 80 620 Zvazuji nakup

Boj proti vraskam?
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4.2. Top 5 reklam v jednotlivych casopisech
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Top 5 reklam
Apetit — fijen 2012

. . . % Pocet % prirazeni
Poradi Strana Velikost | Nazev - ay v °P ”
zaznamenani ctenaru znacky

Issue norm / étenost 49,6 % 128 000 42,9 %
1 120-121 2p predplatné Casopise Apetit 76,8 % 98 304 69,6 %
2 19 1p cokolady Lindt 73,6 % 94 208 72,0 %
3 20 1p radio Frekvence 1 68,8 % 88 064 66,4 %
4 39 1p mouka Babi€€ina volba 62,4 % 79 872 48,8 %
5 7 1p obchody Interspar 58,4 % 74 752 51,2 %
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i
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci
Apetit — fijen 2012

0 . cx  awaxs
Poradi Strana Velikost | Nazev A), vPoc,evto (s
akci ctenaru akce

Issue norm / étenost 315% 128 000
1 19 1p cokolady Lindt 59,2 % 89 088 Koupili
2 39 1p mouka Babi¢¢ina volba 56,0 % 75776 Chtgji zkusit recept
3 120-121 2p predplatné ¢asopise Apetit 52,8 % 71 680 Zvazuji nakup
4 42 1p Casopis Apetit 44,8 % 67 584 Zvazuji nakup
5 B cov. 1p drogistickeé zbozi Somat 39,2 % 57 344 Koupili
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Top 5 reklam
Automobil Revue - Fijen 2012

. 1 . . % Pocet % prirazeni
Poradi Strana Velikost | Nazev . . o °p N
Zzaznamenani cétenaru znacky

Issue norm / étenost 53,6 % 100 000 48,5 %
1 15 1p automobily Mercedes-Benz 70,6 % 70 634 67,5 %
2 IB cov. 1p automobily Toyota — Yaris 61,9 % 61 904 60,3 %
3 Insert 4p automobily Jaguar 61,1 % 61 111 57,9 %
4 IF cowv. 1p automobily Kia - Ceed SW 59,5 % 59 523 55,6 %
5 40-41 2p automobily Hyundai - i30 59,5 % 59 523 55,6 %

Chci té a ty mé miZeS mit

Nejprostornéjsi krasa.

vase napady.

@ L A w——a
Nova Toyota Yaris e POUSTA NOVINEK 2 Ki g
Miuvio ni Iémaw ik 4 SEVE & AN CO U JAGUARU Nova Kia cee’d SW
. o Prostor pro véechny S
wes g s § < 4 }] {

/

Uz neodolate.
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci

Automobil Revue - fijen 2012

. 1 . . % Pocet nejcasteéjSi
Poradi Strana Velikost | Nazev , . rvo ] ]
akci ctenaru akce

Issue norm / étenost 30,5 %
1 15 1p automobily Mercedes-Benz 48,4 %
2 IB cow. 1p automobily Toyota — Yaris 39,7 %
3 Insert 4p automobily Jaguar 37,3%
4 IF cov. 1p automobily Subaru — Forester 35,7 %
5 4041 2p automobily Hyundai - i30 34,9 %

Nova Toyota Yaris
Miuvio ni celé mésto

Chci té a ty mé miZeS mit
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Top 5 reklam
Blesk pro zeny - rijen 2012

& 4

. . . % Pocet % prirazeni
Poradi | Strana | Velikost | Nazev - s o prire
zaznamenani étenaru znacky

Issue norm / étenost 63,7 % 647 000 54,9 %
1 Insert 20p obchody DM drogerie 84,3 % 545 110 81,1 %
2 19 1p obchody Lidl 77,2% 499 259 72,4 %
3 15 1p pletova kosmetika Nivea 75,6 % 489 070 73,2 %
4 47 1/2p potraviny Hamé 69,3 % 448 315 66,9 %
5 IF cowv. 1p kuchynské potfeby 4home 68,5 % 443 220 59,8 %

specialni cena

vanoini
cukrovi

Cenovy bonbc‘mekj

Plati do vyZerpani zAsob.
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci
Blesk pro zeny — rijen 2012

e A

. 1 . . % Pocet nejcasteéjSi
Poradi Strana Velikost | Nazev , . rvo ] ]
akci ctenaru akce

Issue norm / étenost 35,1 % 647 000
1 Insert 20p obchody DM drogerie 63,8 % 412 654 Zvazuji nakup
2 15 1p pletova kosmetika Nivea 54,3 % 351 520 Zvazuji nakup
3 47 1/2p potraviny Hamé 49,6 % 320 953 Zvazuji nakup
4 45 1/3p obchody Globus 42,5 % 275 102 Zvazuji nakup
5 IF cowv. 1p kuchynské potfeby 4home 40,2 % 259 819 Zvazuji nakup

specialni cena

999,
433«

vanotni

=
[ /
\N\‘
- ¥
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(199 I
Cenovy bonbdnek [

Plati do vyZerpani zAsob.
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Top 5 reklam
Chip - Fijen 2012

. . . % Pocet % prirazeni
Poradi Strana Velikost | Nazev - ay v °P ”
zaznamenani ctenaru znacky

Issue norm / étenost

1 81 1p internetové stranky Mapy.cz
2 142-143 2p predplatné ¢asopise Chip

3 63 1p internetove obchody CZC.cz
4 13 1p telekomunikace Vodafone

5 107 1p Casopisy Maxim

JEDINECNA i ‘
‘NABIDKA z ) w Ohromujici
PREDPLATNEF + sila zvuku

w112 Ké.‘.,-,CHIPusL DAREK
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44,2 % 101 000 38,8 %
69,0 % 69 738 66,7 %
69,0 % 69 738 66,7 %
64,3 % 64 929 61,1 %
61,9 % 62 524 58,7 %
56,3 % 56 913 53,2 %
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci
Chip - Fijen 2012

0 . cx  awaxs
Poradi Strana Velikost | Nazev A), vPoc,evto (s
akci ctenaru akce

Issue norm / étenost 26,2 % 101 000
1 142-143 2p predplatné Casopise Chip 54,8 % 55 309 Zvazuji nakup
2 81 1p internetové stranky Mapy.cz 54,0 % 54 507 Navstéva stranek
3 63 1p internetové obchody CZC.cz 43,7 % 44 087 Navstéva stranek
4 145 1p Casopisy Level 34,1 % 34 468 Zvazuji nakup
5 B cov. 1p cartridge Canon 33,3% 33 666 Zvazuji nakup

: L NENEC
JEDINECNA — T A iz A cE
yABlDKA L \ S : _ romujici M
PREDPLATNEF + ! sila zvuku
w112 KE o scriPust DAREK AN
79,99 K] £VAST g K
wnd 1 344 K ¢ \‘;2\_\. :
Darksioers I
-t — 7 7N S . cxe.c NOVY LEVEL 222 VYCHAZI 21. ZARS
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Top 5 reklam
Moderni byt — rijen 2012

. . . % Pocet % prirazeni
Poradi | Strana | Velikost | Nazev - s o prire
zaznamenani étenaru znacky

Issue norm / étenost 47,9 % 89 000 36,7 %
1 136-137 2p nadobi Tescoma 77,8 % 69 222 70,6 %
2 59 1/2p koupelny Ravak 76,2 % 67 810 68,3 %
3 163 1p obchody Kika 75,4 % 67 103 69,8 %
4 79 1p obchody Kika 69,0 % 61 452 65,1 %
5 135 1p podlahoveé krytiny Breno 67,5 % 60 040 62,7 %

Sedatka na miru Vim Znatkovy nd RTAMENT
t m b vy nabytek NEJSIRSI SORTAMEN BRENO
X3 PODLAHOVYCH KRYTIN
' ‘_‘.’.‘.",'.“.“_"_._"'.‘.‘?'_'l‘.?."l“'" ive Vasem a3 koberce = PVC s vinyl . KOBERCE » PVC
1 — i obyvacim pokojilc _a o
S b .
£ o .C) === mepiryee || s |
{. £t * ﬂ 7 E .
=
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci
Moderni byt — rijen 2012

0 . cx  awaxs
Poradi Strana Velikost | Nazev A), vPoc,evto (s
akci ctenaru akce

Issue norm / étenost

1 136-137 2p nadobi Tescoma

2 135 1p podlahové krytiny Breno
3 59 1/2p koupelny Ravak

4 79 1p obchody Kika

5 163 1p obchody Kika

koberce = PVC = vinyl

rooianovven xavin BIRENO
KOBERCE «» PVC

© GfK 2012 | Starch Metrix — Sila tiskové reklamy | listopad 2012

31,2%
62,7 %
55,6 %
53,2 %
50,8 %

50,8 %

Znackovy nabytek
ive Vasem

obyvacim pokojitc®

89 000

55 802

49 444

47 325

45 206

45 206

Zvazuji nakup
Zvazuji nakup
Navstéva stranek

Navstéva stranek &
Vyhledani informaci

Vyhledani informaci

Sedatka na miru Vam
@ Rﬂl@' I_!ahmu obyvacimu pokoji! lm
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Top 5 reklam
REﬂeX - i"ijen 2012 "\ zeni

Issue norm / étenost 50,2 % 310 000 42,4 %
1 IB cow. 1p obchody Lidl 77,8 % 241 111 74,6 %
2 39 1/2p predplatné Casopise Reflex 69,0 % 214 048 65,9 %
3 17 1/2p telekomunikace T-Mobile 67,5 % 209 127 63,5 %
4 B cov. 1p obchody Hornbach 67,5 % 209 127 64,3 %
5 23 1/2p telekomunikace O2 63,5 % 196 825 58,7 %

Pﬂstéhovelca mtegrovat :

Jak dopadnou volby”

PREDPLATTE S| REFLEX

BONUS: I (™

8xDVD

‘FILI’IX

SOON PAIGALATRE ] 04 fnbeari vna i W 8

Nikdo ts seciti 3k

jako ty.
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci e
Reflex — fijen 2012

Issue norm / étenost 23,5% 310 000
1 IB cov. 1p obchody Lidl 50,0 % 155 000 Koupili
2 73 1/2p filmy Cesta do lesa 47,6 % 147 619 Zvazuji nakup
3 39 1/2p predplatné Casopise Reflex 44,4 % 137 778 Zvazuji nakup
4 B. cov. 1p obchody Hornbach 37,3% 115 635 Lepi;ggiﬁr na
5 45 1/2p vystavy Reflex - Akty X 34,1 % 105 794 Navstéva stranek

v TV | e sSe Sl ETeY
Y P | P Tt

PREDPLATTE S| REFLE X

BONUS: i ’h

8xDVD

F“ n x L Nikdo to secitidak
Emm el jako ty.
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Top 5 reklam
Respekt - rijen 2012

. . . % Pocet % prirazeni
Poradi Strana Velikost | Nazev - ay v °P ”
zaznamenani ctenaru znacky

Issue norm / étenost 55,4 % 145 000 43,8 %
1 IF cov. 1p obchody Lidl 83,3 % 120 833 79,4 %
2 B cowv. 1p uvéry Ceska spofritelna 75,4 % 109 325 74,6 %
3 29 1/3p telekomunikace Vodafone 67,5 % 97 817 62,7 %
4 18 1p Casopisy Ekonom 65,1 % 94 365 47,6 %
5 Insert 4p automobily Jaguar 63,5 % 92 063 55,6 %

PRIBEHY USPECHU e T F‘Eé‘gﬁ:: NoviNEK
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci
Respekt - rijen 2012

0 . iy ywax:
Poradi Strana Velikost | Nazev A’, vPoc'evto nejcastejsi
akci ¢tenaru akce

Issue norm / étenost 26,2 % 145 000
1 IF cov. 1p obchody Lidl 55,6 % 80 556 Zvazuji nakup
2 29 1/3p telekomunikace Vodafone 34,1 % 49 484 Vyhledani informaci
3 39 1p 2;"32’3:;"5‘ organizace Cesko proti 31,7 % 46 032 Névitéva strének
4 18 1p Casopisy Ekonom 30,2 % 43 730 Zvazuji nakup
5 34 1/2 internetové stranky IHNED.cz 30,2 % 43 730 Navstéva stranek

PRIBEHY USPECHU

JESENIKY JAKO NOVY SPINDLEROV
MLYN? MIROSLAV CERNOSEK

© GfK 2012 | Starch Metrix — Sila tiskové reklamy | listopad 2012

-

Predstavueme 21 esptinych
Ceskych podniatedd a jejch frmy

ekonom

V TOM NEVIDI
PROBLEM.

B

IHNED.cz
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Top 5 reklam

Tydenik Kvéty — rijen 2012

. 1 . . % Pocet
Poradi Strana Velikost | Nazev . . rvo
Zaznamenani ctenaru

Issue norm / étenost

1

2

IF cov.

57

11

B cov.

1p
1/2p

1/2p

1p

1/2p

radio Impuls

pastiky Vesela pastyrka
obchody Mountfield

nemovitosti Ekonomické stavby

mlécné vyrobky Milko

56,4 %
70,6 %
70,6 %
69,8 %
64,3 %

64,3 %

351 000

247 929

247 929

245 143

225643

225643

47,8 %
67,5 %
59,5 %
69,8 %
53,2 %

58,7 %

© GfK 2012 | Starch Metrix — Sila tiskové reklamy | listopad 2012



Top 5 reklam vyvolavajicich akci
Tydenik Kvéty — Fijen 2012

0 .
Poradi Strana Velikost | Nazev - , vPoc'e .to
akci ctenaru

Issue norm / étenost 32,7% 351 000
1 7 12p  mlécné vyrobky Milko 50,8 % 178286 'S
2 57 1/2p pastiky Vesela pastyrka 48,4 % 169 929 Zvazuji nakup
3 11 1/2p obchody Mountfield 42,1 % 147 643 Vyhledani informaci
4 IF cov. 1p radio Impuls 40,5 % 142 071 Lepi;ggiﬁr na
5 29 1/2p doplnky stravy Preventan 36,5 % 128 143 Zvazuji nakup

2 - - . Mdie Preventan

asell Pvie, 2 = = - AGE"’rod’ snizit spotrebu

DELIKATNI : ‘ VOLE~1" . l‘ < antibiotik u déti
CHUT = | f TCROUB'

Podporte imunitu svych déti!
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Top 5 reklam
TV Max — fijen 2012

Pocet % prirazeni
Poradi Strana Velikost | Nazev °op
zaznamenani étenaru znacky

Issue norm / étenost 58,8 % 456 000 42,4 %
1 IF cov. 1p automobily Hyundai - i30 74,8 % 341 102 68,5 %
2 B cov. 1p internetové obchody TV Products 72,4 % 330 331 61,4 %
3 13 1p zdravotnické pomucky Handy Cure 63,0 % 287 244 37,0 %
4 IB cov. 2/3p mobilni aplikace Mobilia.cz 59,8 % 272 882 39,4 %
5 59 1/3p nemovitosti Ekonomické stavby 52,8 % 240 567 35,4 %

www.ekonomicke-stavby.cz
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci
TV Max — fijen 2012

Poradi Strana Velikost | Nazev Pocet nejcastejsi
akC| ctenaru akce

Issue norm / étenost 26,0 % 456 000
1 IF cov. 1p  automobily Hyundai - 30 38,6 % 175 937 B
2 B cov. 1p internetové obchody TV Products 35,4 % 161 575 Navstéva stranek
3 Insert 4p modely, sbératelstvi Praga V3S 28,3 % 129 260 Vyhledani informaci
4 15 1/2p letiSté LetiSté Praha, Lufthansa 26,8 % 122 079 Navstéva stranek
5 IB cov. 2/3p mobilni aplikace Mobilia.cz 24,4 % 111 307 Navstéva stranek

Nejprostornéjsi krasa.
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Top 5 reklam
Zena a zivot - rijen 2012

o it

. . . % Pocet % prirazeni
Poradi Strana Velikost | Nazev - ay v °P ”
zaznamenani ctenaru znacky

Issue norm / étenost 56,0 % 381 000 49,8 %
1 149 1p cokolady Merci 82,7 % 315 000 81,9 %
2 B cov. 1p viné Naomi Campbell 78,0 % 297 000 75,6 %
3 111 1p kava Jacobs 77,8 % 296 333 75,4 %
4 43 1p vlasova kosmetika Wella 76,4 % 291 000 74,8 %
5 61 1p pletova kosmetika Dermacol 75,4 % 287 262 73,0%

novinka

2 Nova generace 2

rozpustné kdvy

=

WELLA Fasy Dermacol
Na nové VLNE!
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Top 5 reklam vyvolavajicich akci
Zena a zivot - rijen 2012

0 . cx  awaxs
Poradi Strana Velikost | Nazev A), vPoc,evto (s
akci ctenaru akce

Issue norm / étenost 36,5 % 381 000
1 149 1p Cokolady Merci 67,7 % 258 000 Zvazuji nakup
2 111 1p kava Jacobs 64,3 % 244 929 Zvazuji nakup
3 43 1p vlasova kosmetika Wella 62,2 % 237 000 Zvazuji nakup
4 17 1p pletova kosmetika Nivea 59,5 % 226 786 Zvazuji nakup
5 53 1p pletova kosmetika Garnier 57,5 % 219 000 Zvazuji nakup

Nova generace p (\\\V:‘ r‘ risné
rozpustné kivy ‘o

Boj proti vraskam?
WELLA Yy
Na nové VLNE!
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4.3. Srovnani reklam stejne produktove kategorie

vV jednom casopise
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie retézce v casopise Apetit

Zaznamenani 57,6%
Prirazeni ke znacCce 55,2%

<= \/yvolané akce 30,4%

Zvazuji nakup 3,2%

© GfK 2012 | Starch Metrix — Sila tiskové reklamy | listopad 2012

_ n

Zaznamenani 58,4%

Prifazeni ke znacce 51,2%
Vyvolané akce 36,8%

Zvazuji nakup 10,4% | .= 1
Zaznamenani 52,8%

Prifazeni ke znacce 40,0%

Vyvolané akce 27,2%

Zvazuji nakup 12,8%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie lednice v casopise Apetit

m:LC‘(, » 5 | m m

Zaznamenani 48,0%  Zaznamenani
i 2 Prifazeni ke znacce 35,2%  Prifazeni ke znacce 50,4%
w Vyvolané akce 28,8%  Vyvolané akce 32,8%
% Zvazuji nakup 72%  Zvazuji nakup 8,8%
Navstivili web 8,0% Navstivili web 8,8%
Vyhledali vice informaci 1,6% Vyhledali vice informaci | 12,0%

44
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie mala auta v casopise Automobil Revue

Zaznamenani
Prirazeni ke znacce

Vyvolané akce

Zvazuji nakup

Navstivili web

Prostor pro véechny

Zaznamenani

Prirazeni ke znacCce

8 o~ Vyvolané akce
Zvazuji nakup

Navstivili web
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Fiat Punto Cool 13p Hyundai i30 40-41p

47,6%
41,3%

26,2%
2,4%
5,6%

Nova Kia cee'd W Kia Ceed SW Toyota Yaris

59,5%
55,6%
31,7%
6,3%
11,1%

Zaznamenani 59,5%
Prifazeni ke znacce 55,6%
Vyvolané akce 34,9%

Zvazuji nakup

Navstivili web

Nova Toyota Yaris
Miuvio ni gelé mésto

Zaznamenani
Prirazeni ke znacCce

Vyvolané akce

4,0%
13,5%

Zvazuji nakup

Navstivili web
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci

priklad kategorie luxusni auta v €asopise Automobil Revue S

‘ 25p

Zaznamenani 55,6%
Prifazeni ke znacce 51,6%
Vyvolané akce 31, 7%
Zvazuji nakup 0,8%
Navstivili web 10,3%

...........

: B
ISPOUSTA NOVINEK
U JAGUARU ‘
7
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Mercedes n

Zaznamenani 70,6%
Pfifazeni ke znacce 67,5%
Vyvolané akce 48,4%
Zvazuji nakup 3,2%
Navstivili web 15,9%

—

Zaznamenani 61,1%
Prifazeni ke znacCce 57,9%
Vyvolané akce 37,3%
Zvazuji nakup 1,6%
Navstivili web 7,9%

Chci té a ty mé mizes mit
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci

priklad kategorie SUV v €asopise Automobil Revue

Zaznamenani 49,2%
Prifazeni ke znacce 45,2%
Vyvolané akce 22,2%
Zvazuji nakup 0,8%
Navstivili web 7,1%

Zaznamenani 56,3%
Prirazeni ke znacce 52,4%
Vyvolané akce 35,7%
Zvazuji nakup 4,0%
Navstivili web 13,5%

© GfK 2012 | Starch Metrix — Sila tiskové reklamy | listopad 2012

Subaru - Forester

Mitsubishi Outlander - Subaru - XV -

Zaznamenani
Prifazeni ke znacce
Vyvolané akce
Zvazuji nakup

Navstivili web

46,0%

a7
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Starch Metrix umoanJe srovnanl S konkurenm

OC Letnany 21p

Zaznamenani 43,3%
Prifrazeni ke znacce 35,4%
Vyvolané akce 20,5%
Vyhledali vice informaci 5,5%
Zvazuji nakup 2,4%

Médni S " 20
prehlidka { Let@any 35

13.10, od 14h -
S
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Metropole Zliéin n

Zaznamenani
Prirazeni ke znacce
Vyvolané akce

Vyhledali vice informaci

Zvazuji nakup

48,8%
37,8%
21,3%
9,4%
3,9%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie kancelarska technika v ¢asopise Chip

| o |
o fe o JEE
W -

©. Zaznamenani 44,4% Zaznamenani 39,7% —
Prifazeni ke znaCce 41,3% Pfifazeni ke znaCce 37,3% = ——_;
— "
Vyvolané akce 20,6% Vyvolané akce 24,6% =
= e Zvazuji nakup 4,8% Zvazuji nakup 3,2% == g;
Navstivili web 6,3% Navstivili web 9,5%

OKI 75p

Zaznamenani 44 4%
Prifazeni ke znacce 39, 7%
Vyvolané akce 16,7%
Zvazuji nakup 1,6%

Navstivili web 7,1%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie mobilni operatori v casopise Reflex

Jak dopadnou vo|by"

_——
Vodafone T-Mobile

Zaznamenani 55,6% Zaznamenani 67,5%
W Prifazeni ke znaéce 52,4% Pfifazeni ke znacce 63,5%
- = , 0 7 0
i , Vyvolané akce 23,0% Vyvolané akce L 24,6%
‘ ®' Zvazuji nakup 1,6% Zvazuji nakup 2,4%
Vyhledali vice informaci 3,2% Vyhledali vice informaci 6,3%
T R
B_’Ls}f'lovalca lntegrovet
’ Zaznamenani 63,5%
Prifazeni ke znaCce 58,7%
Vyvolané akce 20,6%
Zvazuji nakup 4,8%
Vyhledali vice informaci 7,1%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie financni sluzby v casopise Reflex

_______________ = Zaznamenani 26,2% Zaznamenani
%W; - Prirazeni ke znacce 8,7% Pfifrazeni ke znacce
=== = Vyvolane akce 7,1% Vyvolané akce 18,3%
== Zvazuji nakup 0,0%  Zvazuji nakup 3,2% —l T
Navstivili web 0,8% Navstivili web 4,8%
——
=== Zaznamenani 46,0%
Equabonk ‘_  Prifazeni ke znacce 40,5%
PR B0 1L Vyvolané akee m
H —  Zvazuji nakup 5,6%
Navstivili web 7,1%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie kuchyné v ¢asopise Moderni byt

Zaznamenani 38,9% Zaznamenani 45,2% Zaznamenani 40,5%
Prifazeni ke znacce 26,2% Prifazeni ke znacce 35,7% Prifazeni ke znacce 27,8%
Vyvolané akce 26,2% Vyvolané akce 28,6% Vyvolané akce 26,2%
Zvazuji nakup 4,0% Zvazuji nakup 5 6% Zvazuji nakup 1,6%
T T

Zaznamenani 42,1% Zaznamenani 45.2%

Prifazeni ke znacce 31, 7% Prifazeni ke znacce 26,2%

Vyvolané akce 23,8% Vyvolané akce 27,8%

Zvazuji nakup 3,2% Zvazuji nakup 4,8%

SEDLAK fos uidl

‘
r_._,-—'—'- MADE IN , 0
.- GERMANY |
i ar A‘
' - . a.
e

v+ WS g,

N
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie kozené pohovky v ¢asopise Moderni byt

T b
i e Calla Italla

Zaznamenani 44 4% Zaznamenani 33,3%
Prifazeni ke znacce 23,0% Prirazeni ke znacce 27,0%
Vyvolané akce 19,8% Vyvolané akce 20,6%
Zvazuji nakup 2,4% Zvazuji nakup 4,0%
47p

e . Zaznamenani 40,5% Zaznamenani
Prirazeni ke znacce 25,4% Pfirazeni ke znacce
Vyvolané akce 25,4% Vyvolané akce
Zvazuji nakup 9,5% Zvazuji nakup 1,6%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie svitidla v casopise Moderni byt

Artemide

Zaznamenani 31,0% Zaznamenani 41,3%
Prifrazeni ke znacce 21,4% Prifazeni ke znacce 26,2%
Vyvolané akce 20,6% Vyvolané akce 25,4%
Zvazuji nakup 4.8% Zvazuji nakup 3,2%
KOJ'} Koji lights m
: 33; Zaznamenani 48,4%
v B« -

Prirazeni ke znacce 40,5%

g Vyvolané akce 26,2%

0ZSVITSI™ Zvazuji naku 7,1%

J P
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie podlahové krytiny v ¢asopise Moderni byt

Carpet design

|

1

Zaznamenani 36,5% Zaznamenani 47,6%
Pfifazeni ke znacce 25,4% Prifazeni ke znacce 36,5%
Vyvolané akce 20,6% Vyvolané akce 30,2%
Zvazuji nakup 4,0% Zvazuji nakup 6,3%
ossenie, BRENO
Zaznamenani 43,7% Zaznamenani 67,5%
- Pfifazeni ke znacéce 35,7% Prifazeni ke znacce 62,7%
Vyvolané akce 24,6% Vyvolané akce 55,6%
Zvazuji nakup 6,3% Zvazuji nakup 18,3%

© GfK 2012 | Starch Metrix — Sila tiskové reklamy | listopad 2012 55


http://admin.cz.starchsurvey.com/images/14/lg/764.jpg?1350465888

StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie vytapéni v ¢asopise Moderni byt

Bodart&Gonay

m

Zaznamenani 49,2% Zaznamenani 54,8%
Prirazeni ke znacCce 34,9% Prifazeni ke znacce 41,3%
Vyvolané akce 30,2% Vyvolané akce 38,9%
Zvazuji nakup 4,8% Zvazuji nakup 11,9%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie obuv v ¢casopise Zena a zivot

L

g A,

Zaznamenani 43,7% Zaznamenani 56,3%

Prifazeni ke znacce 36,5% Pfifazeni ke znacce 42,9%

e j Vlyvolané akce 25,4% Vlyvolané akce 32,5%
et Zvazuji nakup 7,9% Zvazuji nakup 11,1%

Zaznamenani 66,9%
Prifazeni ke znacce 58,3%
Vyvolané akce 40,9%
Zvazuji nakup 18,1%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie farmacie v casopise Zena a zivot

Clcatrldma

pomoc proti starnuti a jizvam

Azoso%
‘:_o‘.mlA" 129p 150p

42,9% Zaznamenani 41,3%
Prifazeni ke znacce 36,5% Prifazeni ke znacce 31,0%
1 Vyvolané akce 31,0% Vyvolané akce 23,8%
" Zvazuji nakup 12,7%  Zvazuji nakup 7,1%
LA‘i‘I.'il'Iw:"A," - L

Betadine . Y

1| - e y

Zaznamenani 54,3% A\ o'

Prirazeni ke znacce 48,0% "‘
Vyvolané akce 37,8% § 24 °
Zvazuji nakup 11,0% el
— &~
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie parfémy v ¢asopise Zena a zivot

Jil Sander - Everose - Naomi Campbell

Zaznamenani 51,2% Zaznamenani 78 0%
Prifazeni ke znacce 39,4% Pfifazeni ke znacce 75,6%
Vyvolané akce 26,8% Vyvolané akce 48,0%
Zvazuji nakup 9,4% Zvazuji nakup 21,3%

JILSANDER
EVEROSE
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci
priklad kategorie koupelny v casopise Moderni byt

Zaznamenani

Vyvolané akce

Zvazuji nakup

Zaznamenani

Vyvolané akce

Zvazuji nakup

© GfK 2012 | Starch Metrix — Sila ti

T T T

Prirazeni ke znacce

Prirazeni ke znacCce

76 2% Zaznamenani 65,1%
68,3% Prifazeni ke znaCce 57,9%
53.2% Vyvolané akce 46,0%
16,7% Zvazuji nakup 11,1%

54,0% Zaznamenani 36,5%
49,2% Pfifazeni ke znace 25,4%
38,9% Vyvolané akce 21,4%
7,1% Zvazuji nakup 3,2%

A-Keramika Group

P el e Zaznamenani 39, 7%
“..I | b Pritazeni ke znacce 28,6%
E. Vyvolané akce 23,0%

Zvazuji nakup 7,1%
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci Sk
priklad kategorie plet'ova kosmetika v ¢asopise Zena a zivotjg..

"GPP

Zaznamenani 63,8%  Zaznamenani 73,2%
Prifazeni ke znacce 59,8% PFifazeni ke znadce 72,4%
» Vyvolané akce 44,1% Viyvolané akce 57,5% — O_
Zvazuji nakup 20,5%  Zvazuji nakup L 29,9% ) Ghrrich
Zaznamenani 39,4% Zaznamenani 66,9% Zaznamenani 37,8%
Prifazeni ke znacce 33,1% Pfifazeni ke znacce 63,0% Pfifazeni ke znacce 33,1%
Vyvolané akce 22,8% Vyvolané akce 45,7% Vyvolané akce 18,1%
Zvazuji nakup 4,7% Zvazuji nakup 13,4% Zvazuji nakup 2,4%
(N @vesnocnen
Nikdo
ey
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StarchMetrix umoznuje srovnani s konkurenci L §
priklad kategorie plet'ova kosmetika v casopise Zena a zivot ...

Zaznamenani

Prirazeni ke znacce

Vyvolané akce

Zvazuji nakup 23,8%
R :
" Vichy 97p
:’_::‘ Zaznamenani 66,1%
m? Pfifazeni ke znacce 66,1%
i Vyvolané akce 49,6%
VICHY Zvazuji nakup 18,9%
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4.4. Srovnani stejnych reklam v ruznych

casopisech
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly

priklad Vodafone

- :&

Zaznamenani
Prifazeni ke znaCce
Vyvolané akce
Zvazuji nakup
Navstivili web

Nacdetli si QR kod
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ol Apetit 11p

46,4%
45,6%
17,6%
2,4%
5,6%
3,2%

Automobil Revue m

Zaznamenani
Prifazeni ke znaCce
Vyvolané akce
Zvazuji nakup
Navstivili web

Nacdetli si QR kod

CTENI NA DOMA %
— o - - L]

54,8%
50,8%
29,4%

3,2%

9,5%
3,2%
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly
priklad Lidl

- ’ 'En.mmw
B

.

Zaznamenani Zaznamenani 77,8% e
Prifazeni ke znacce 79,4% Prifazeni ke znacce 74,6% Al
Vyvolané akce 55,6% Vyvolané akce 50,0%

Zvazuji nakup 27,0% Zvazuji nakup 9,5%

——/

T .l Blesk pro zeny 19p

Zaznamenani 77,2%
Pfifazeni ke znacCce 72,4%
Vyvolané akce 58,3%
Zvazuji nakup 8,3%
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly
priklad Vesela pastyrka

b:q

“1?. Zaznamenani 57,1% Zaznamenani 70,6% ) S L
Prifazeni ke znacce 46,8% Prifazeni ke znacce 59,5%
Vyvolané akce 40,5% Vyvolané akce 48,4%
Zvazuji nakup 13,5% Zvazuji nakup 20,6%

DELIKATNI

CHU1
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly
priklad Impuls

1SNl Tydenik Kvéty M Automobil Revue 50p

Zaznamenani 70,6% Zaznamenani 50,0%

Prifazeni ke znacce 67,5% Prifazeni ke znacce 46,8%

Vyvolané akce 40,5% Vyvolané akce 23,0%

Navstivili web 11,9% Navstivili web 7,1%
—

SR
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly
priklad Mitsubishi Outlander

Zaznamenani

45.2%
Prirazeni ke znacce 43,7% Prirazeni ke znacCce

Vyvolané akce Vyvolané akce

Zvazuji nakup Zvazuji nakup

Navstivili web Navstivili web

Zaznamenani 42,4%
Pfifazeni ke znacce 39,2%
Vyvolané akce 17,6%
Zvazuji nakup 4,0%
Navstivili web 7,2%
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly
priklad Tamaris

(™ c a0z )

& Zaznamenani 66,9% | Zaznamenani 66,9%
| Prifrazeni ke znacce 58,3% Prifazeni ke znacCce 58,3%
Vyvolané akce 40,9% Vyvolané akce 37,8%
Zvazuji nakup . 18,1% ) Zvazuji nakup 18,1%
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly
priklad Jaguar

Automobil Revue

Zaznamenani 61,1% §
Prifazeni ke znacce 55,6% Prifazeni ke znacce w a
Vyvolané akce 25,4% Vyvolané akce 37,3%
Navstivili web 5,6% Vyhledali vice informaci| 11,1%
Zvazuji nakup 0,8% Zvazuji nakup 1,6%

€0 st vt v s B
SPOUSTA NOVINEK
R preTvp— U JACUARU l
F )
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly

priklad CSOB - zajisténé fondy

Respekt 31p | ; L

Zaznamenani 31, 7%
Prifazeni ke znacce 12,7%
Vyvolané akce 12,7%
Zvazuji nakup 2,4%
Navstivili web 3,2%

Potravinarstvi se dafi *

=
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Zaznamenani
Prifazeni ke znaCce
Vyvolané akce
Zvazuji nakup

Navstivili web

B T —

26,2%
8,7%
7,1%
0,0%
0,8%

POHADKY, .
L VEZENI
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly
priklad Ekonomické stavby

P ..‘s‘amﬁ” Reflex - Tydenlk Kvety B cov. )
TE |

iy Zaznamenani 32,5% Zaznamenani " 64.3% )
Prifrazeni ke znacce 24,6% PFifazeni ke znacéce 53,2%
Vyvolane akce 11,9% Vyvolané akce 31,7%
Zvazuji nakup 0,0% Zvazuji nakup 1,6%
Navstivili web 4,0% Navstivili web 11,9%
Doporucili 3,2% Doporucili 6,3%
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StarchMetrix umoznuje i srovnani efektu reklamy mezi tituly
priklad Letisté Praha, Lufthansa

Zaznamenani 42.5% Zaznamenani

Prifazeni ke znacce 33,1% Prifazeni ke znacce 39,4%
Vyvolané akce 18,1% Vyvolané akce 26,8%
Zvazuji nakup 2,4% Zvazuji nakup 4,7%
Navstivili web 4, 7% Navstivili web 11,0%

llll
‘g 1.&.‘
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4.5. Synergie vicenasobne inzerce v jednom

casopise
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Vicenasobna inzerce v jednom vydani prinasi synergii
Priklad vlastni reklama v ¢asopise Apetit

Apetit Apetit vApetlt ) vApetlt ' Celkem Celkem
Parametr . . ) predplatné | predplatné vs. Issue

casopis knihy - : “ . %

casopise casopise Index
Zaznamenani 52,0% 52,8% 52,0% 76,8% 90,4% 182
Prifazeni ke znacCce 48,0% 44,8% 45,6% 69,6% 81,6% 196
Cetli né&co 51,2% 43,2% 46,4% 68,8% 84,0% -
Cetli vétinu 35,2% 24,0% 24,8% 47,2% 62,4% -
Vyvolané akce 44,8% 44,8% 31,2% 52,8% 69,6% 230
Zvazuji nakup 21,6% 16,8% 12,8% 24,8% 42,2% 435
Navstivili web 8,0% 5,6% 8,0% 9,6% 18,4% 235
—

[
e e

PREDPLATTE
SI APETIT
NA PUL ROKU

D‘peﬁl didF vis
schuti provede TEVA 990
pristim rokem SLENA S 2

* ety iy bl b e $osbe bt

: : "' : -J!I : *
4 = 1§ N \.
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Vicenasobna inzerce v jednom vydani prinasi synergii

Priklad Pantene v ¢asopise Zena a zivot

Celostrankova Celkem Celkem vs.
Parametr Sekvencni inzerce
inzerce Issue Index

Zaznamenani 49,2%
Prifazeni ke znacce 42,1%
Cetli néco 43,7%
Cetli vétsinu 27,8%
Vyvolané akce 34,9%
Zvazuji nakup 17,5%
Vyhledani dalSich 9.5%

informaci
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PRINCIP p
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PANTENE)

64,3%
60,3%
53,2%
32,5%
46,8%
19,8%

10,3%

PANTENE)

70 6%
65,9%
61,9%
42,1%
51,6%
24,6%

15,9%

PANTENE

133

143
202

213

PANTENE!
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Vicenasobna inzerce v jednom vydani prinasi synergii

Priklad SW.cz v ¢asopise Chip

. Celostrankova Celkem Celkem vs.
Parametr /> str. inzerce
inzerce Issue Index

Zaznamenani 38,9%
Prifazeni ke znacce 31,7%
Vyvolané akce 23,0%
Zvazuji nakup 6,3%
Navstivili web 11,9%
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42,9%
37,3%
31,0%

2,4%

11,9%

49 2%
42,9%
35,7%
7,9%

\_ 18,3% )

111
138
171
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Vicenasobna inzerce v jednom vydani prinasi synergii
Priklad Kia - Ceed SW v casopise Automobil Revue

Celkem Celkem vs.
Parametr Inzerce 1 Inzerce 2
Issuelndex

Zaznamenani 59,5% 52,4% 69,8%

Prifazeni ke znacce 55,6% 46,8% 69,8% 147
Vyvolané akce 31,7% 31,0% 69,8% 133
Zvazuji nakup 5,6% 6,3% 8,7% 257
Vyhledani dalSich 12,7% 13,5% 18,3% 211
informaci

Nacteni QR kodu 2,4% 0% 2,4% \ - y

Nova Kia cee'd SW ...at uz jsou jakékoliv.

Prostor pro véechny
vase napady.

R
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Vicenasobna inzerce v jednom vydani prinasi synergii

Priklad Kika v €asopise Moderni byt

Celkem Celkem vs.
Parametr Inzerce 1 Inzerce 2
Issuelndex

Zaznamenani 69,0%
Prifazeni ke znacce 65,1%
Cetli néco 56,3%
Cetli vétsinu 41,3%
Vyvolané akce 50,8%
Zvazuji nakup 17,1%
Navstivili web 19,0%
@ﬂﬂ.

~ =

~k{

>,
ﬁtﬁm
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75,4%
69,8%
65,9%
37,3%
50,8%
19,8%
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Sedatka na miru Vam
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85,7%
80,2%
75,4%
52,3%
65,1%
23,8%
29,4%
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Synergie inzerce a PR ¢lanku v jednom vydani

Priklad Ekonomické stavby v casopise Moderni byt

Celkem Celkem vs.
Parametr Inzerce PR c¢lanek
Issuelndex

Zaznamenani
Prifazeni ke znacCce
Cetli n&co

Cetli vétsinu

Vyvolané akce

Vyhledali vice informaci

Doporudili

40,5%
31,0%
33,3%
16,6%
23,0%
11,1%

7,1%
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36,5%
27,8%
27,0%
15,1%
23,8%
10,3%

6,3%

Stavét bezzaloh?

50,8%
38,8%
41,3%
23,0%
42,8%
15,9%
10,3%

111

112
177
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Synergie inzerce a PR ¢lanku v jednom vydani
Priklad iRobot v €asopise Moderni byt

Celkem Celkem vs.
Parametr Inzerce PR c¢lanek
Issue Index

Zaznamenani 44,4%
Prifrazeni ke znacCce 38,1%
Cetli néco 39,7%
Cetli vétsinu 23,8%
Vyvolané akce 30,2%
Zvazuji nakup 10,3%
Fe
LU 1y,
T
—
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iROBOT ROOMBA e

46,0%
38,1%
38,1%
23,0%
32,5%
11,1%

12,7%

57,9%
49,2%
48,4%
32,5%
39,7%
15,9%

20,6%

140

133
252

230
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4.7. Prumérné hodnoty ukazatelu za jednotlive

casopisy
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Primérné dosazené hodnoty pro jednotlivé Casopisy

Parametr Apetit AUTBIIIEN] Blevsk Chip Reflex AEEETE Respekt Tyd?mk TV Max Zgna a
Revue pro zeny byt Kvéty zivot
)

100 000 647 000 | 101 000 310000 89000 145000 351000 456000 381000

Ctenost &isla 128 000

Pocet reklam 30 20 15 30 22 31 16 12 8 45

Zaznamenani  49.6% 53,6% 63,7% | 442% 502%  47.9%  554% = 56.4%  58.8%  56,0%
;g‘gig”' ke 42.9% 48.5% 549% | 388% 424%  367%  43.8%  A47.8%  42.4%  49.8%
—

Vyvolané akce 31,5% 30,5% 351% 26,2%  23,5% 31,2% 26,2% 32,7% 26,0%

Zvazuji nakup  10,8% 3.7% 109%  54%  52% 7.0% 5,2% 8.9% 4,5%
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