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10 argumentu pro noviny

Frankfurt am Main - leden 2011

Noviny p¥inaseji divéryhodné informace, vysokou étenost a vysoké kvality reklamniho zasahu. Tim se noviny stavaji idealnim reklamnim nosi¢em.



Vlastnosti novin z roku 2010 Z M 8 G
1. Noviny jsou reklamni nosic ¢. 1
Cisté piijmy z reklamy evidovatelnych nosi¢ti reklamy v Némecku v roce 2009
v mil. euro v procentech
e[ E R0z 60 T 2
televize 3.639,60 19,8
reklama postou 3.080,51 16,8
inzertni noviny 1.966,00 10,7
Casopisy pro vefejnost 1.408,65 7,7
nabidky online 764,00 4,2
venkovni reklama 737,51 4,0
rozhlas 678,49 3,7
ostatni 2.189,50 11,9

* deniky, tydeniky a nedé€lniky

Zdroj: ZAW

Noviny dosahuji nejvysSich Cistych inzertnich prijmi ze vSech reklamnich nosici. Objemem c¢istych reklamnich piijmu ve vysi 3, 9 mld. EUR v roce
2009 noviny vedou pred vSemi ostatnimi reklamnimi nosici.
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2. Noviny ¢tou skoro vSichni

Ctenost novin v Némecku v roce 2010 : -
Ctenatii na vydani (CnV)

73,3
69,6

56,9

21
17,4
Y ———

=51,7 mil. =49,1 mil. denn¢
obcanti
Némecké
spolkové
republiky cte
noviny
noviny celkem | deniky celkem regionalni kupované nadregionalni tydeniky ned¢lniky
predplatitelské noviny predplatitelské
noviny noviny

74klad: Némecky mluvici obyvatelstvo od 14 let — Zdroj: Medilni analyza 2010 Tisténa média I1 — Udaje: v procentech

51, 7 milionu Némcii &te noviny, z toho 49, 1 milionu je éte dokonce denné. Ctena¥i pochazeji ze viech sociodemografickych vrstev, p¥i¢emz osoby
z vyssich prijmovych a vzdélanostnich vrstev berou noviny do rukou ¢astéji. Noviny v podstaté oslovuji v§echny skupiny obyvatel a v§echny
spotiebitele naraz a kazdy den. -3-
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3. Noviny se ¢tou pi‘ed nakupovanim

Cas ¢&teni a ¢as nakupovani u predmétt denni potieby

30% =@= Cas &teni denikdl w@= Cas nakupovani

20%

10%

/0

7aklad: Cas nakupovani = obyvatelstvo od 14 let / ¢as Gteni = &tenafii na &islo deniku (CnC)
Zdroj: Dotazovani obyvatelstva v roce 2010 ZMG

Reklama v novinach ma obzvlasté vysoky potencial piisobeni, protozZe lidé ¢tou noviny nejcastéji dopoledne, tj. v té ¢asti dne, kdy se jesté nachazi ve
fazi planovani svého denniho programu a pripravuji sva rozhodnuti. Diky tomu novinova reklama silné pusobi na aktivaci nakupniho impulzu.
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Noviny se ¢tou v aktivnim naladéni dopoledne

Denni priubéh orientovany na Géinek: Média s funkci strukturace dne

| aktivni naladéni I relaxace

00T [+ == m e

80%

60%

40%

20%

5:00 7:00 9:00 11:00 13:00 15:00 17:00 19:00 21:00 23:00

m— NOVINY mmmm 10Zhlas s goukroma televize == yefejnopravni televize

Zaklad: Obyvatelstvo od 14 let (kumulované ¢tenosti) — Zdroj: Vnimani reklamy z roku 2006
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4. Noviny ¢teme diakladné

Délka c¢teni denikt od pondéli Mnozstvi prectenych stranek z deniki: precteny
do soboty v minutach minimalné tfi ¢tvrtiny vSech stranek

coben [ Celiem

Muzi Muzi

Zeny Zeny

14 —19 let 14 — 29 let

62%

30 — 49 let 30 — 49 let ’

0,

50 let a vice 50 let a vice 5%
74klad: Nejsirsi okruh &tenaitt denikét (NOC) od 14 let — 7aklad: Nejirsi okruh &tenaitt denikdt (NOC) od 14 let —
Zdroj: Dotazovani obyvatelstva v roce 2010 ZMG — Zdroj: Monitoring novin z roku 2007 —

Udaje: Tydenni primér v minutach Udaje: Mnozstvi pfecteného v procentech

Noviny jsou p¥ijimany aktivné. Ctena¥i noviny denné ofekavaji proto, aby ziskali informace ze vech oblasti Zivota i orientaci v nejnov&jsich
nabidkach obchodniki. V priuméru je kazdé vydani novin ¢teno 39 minut. Dvé titetiny ¢tenait (66 %) uvadéji, Ze zpravidla prectou vSechny nebo

alesponi tii ¢tvrtiny stranek svych novin. Noviny jsou ¢teny nebo prolistovany i se zpoZdénim, protoZe zna¢na ¢ast ¢tenaii se k nim znovu vraci.
Dikv tomu m4 reklama v novinach vvsokou Sanci upoutat pozornost. -6-
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Vlastnosti novin z roku 2010
Noviny maji vysokou frekvenci uzivani

Jak ¢asto vezmeme noviny do ruky?

tiikrat a Castéji

dvakrat 59 % vezme vydani novin do ruky vicekrat
J

jednou




z

ZEITUNG S

M

MARKETING

Vlastnosti novin z roku 2010

5. Noviny jsou nepostradatelny zdroj informaci v lokalnim a regionalnim prostoru

Ktera média jsou nepostradatelné pro to, abychom byli informovani o aktualnim déni v misté a nejblizSim okoli. Ktera
média nejsou bezpodminecné nutnd, ale smysluplnd?

Noviny

Internet

Mistni rozhlas

Bezplatné inzertni listy

I Nepostradatelna ' Smysluplna, ale ne bezpodmine&né nutna

Zaklad: Obyvatelstvo od 14 let (vice¢etné uvedeni) — Zdroj: Dotazovani obyvatelstva v roce 2010 ZMG — Udaje: v procentech

Noviny jsou nenahraditelnym a zakladnim médiem regionalni a lokalni komunikace. To plati jak pro redakéni obsah, tak i pro reklamu.
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Diilezité vlastnosti regionalnich deniki

Je zcela a GpIné pravda / je ¢asteéné pravda

Jsou zde v regionu pevnou veli¢inou
Aktudlng informuyji

Jsou vérohodné

Maji kompetentni redaktory / novinare

Informuji obséahle

Zaujimaji jasné postaveni k mistné€ politickym tématim
Podavaji objektivni zpravodajstvi

Jsou hlasnou troubou pro lidi z regionu

Jsou modernimi novinami

Odkryvaji neSvary

Staraji se o relaxaci a zdbavu
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Vlastnosti novin z roku 2010

Informace o vSech oblastech Zivota: univerzalni médium noviny

Dotazovani, ktefi ¢tou vzdy / ¢asto / prilezitostné v pfislusném oboru

Regionalni / lokalni ¢ast

(=]
-

Politika z Némecka

©
-

Ruazné

0]
0]

Mezinarodni politika

(o]
w

~
N

Ekonomika

=~
—

Kultura / fejeton

(=2}
oo

Komentafte / dopisy ¢tenait

74klad: Nejgirsi okruh ¢tenatt denikit (NOC) od 14 let — Zdroj: Dotazovani obyvatelstva v roce 2010 ZMG — Udaje: v procentech

-10 -
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Vnimani reklamy z roku 2006

6. Noviny spojuji vyborné komunikaéni kvality se stejné vytecnymi reklamnimi kvalitami

Primérné hodnoty v médiich
Komunikaéni kvality
88
84
Vécené 81
Vérohodné 79

Zabavné
Sympatické

Aktualni

Informativni

Dilezité

Reklamni kvality

Aktualni reklama
Informativni reklama
Vécna reklama
Vérohodna reklama
Zabavna reklama
Sympaticka reklama

Potencialy Gc€innosti
,»vyuzivam koncentrované*

,»heobsahuji pfili§ mnoho reklamy*
»~impuls k nakupu*

7aklad: Nejirsi okruh &tenaiti deniktt (NOC) od 14 let — Zdroj: Vnimani reklamy z roku 2006 — Udaje: v procentech

Noviny nabizeji svym ¢tenafam z redakéniho i reklamniho hlediska mnozstvi kladnych vlastnosti: jsou aktualni, informuji o dilezitych novinkach,

predstavuji kvalitu, jsou duvéryhodné a sympatické, vécné a zabavné. Toto vnimani novin plati jak pro zpravoedajstvi, tak pro reklamu. Z kladného

image novin téZi také v nich obsazena reklama. Pfedevsim v otazce divéryhodnosti maji noviny velky naskok pred ostatnimi médii. To se odrazi i do

reklamy v novinach. Jediné médium, které je samo povazovano za divéryhodné, miiZze publikované reklamé dodat dojem seriéznosti a divéryhodnosti

a tim posilit jeji ucinnost. Proto jsou novinové reklamni kampané obzvlasté efektivni. -11 -
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Vlastnosti novin z roku 2010

Vérohodnost reklamy v médiu

Vyrok ,,Reklama je vérohodna“ plati pro...

Casopisy 29
Rozhlas
Internet

74klad: Némecky mluvici obyvatelstvo od 14 let — Zdroj: Analyza spotiebitelt z roku 2010 Klasik | — Udaje: v procentech

-12 -
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7. Noviny pomahaji pri planovani nakupi

Hodnoceni inzerati v novinach: souhlasim tplné¢ / souhlasim ¢astecné

Inzeraty v novinach jsou
vérohodné a spolehlivé

Inzeraty v novinach pomahaji zvolit
cenoveé vyhodné nabidky

Obchody, které maji reklamu v novinach,
jsou seridzni

74klad: Nejsirsi okruh &tenait denikét (NOC) od 14 let — Zdroj: Dotazovani obyvatelstva v roce 2010 ZMG — Udaje: v procentech

Valna vétSina ¢tenafi vnima novinové reklamy jako pomocné spotiebitelské informace, a tak slouzi jako oblibené voditko pro nakupni rozhodovani.
Vice neZ osm z deseti ¢tenafu zastava nazor, Ze reklama v novinach ,,je diivéryhodna a spolehliva®, 79 % potvrzuje, Ze je prakticka pro nakupy.

-13 -
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8. Reklama v novinach je nejdilezitéjSim zdrojem informaci pro nabidky obchodu

vvvvvvvvvvvv

Inzeraty / reklama v novinach

15

Neadresna reklama v postovni schrance
Inzeraty / reklamy v inzertnich listech
Reklama na internetu

Reklama v televizi

Adresna reklama v postovni schrance

Reklama v radiu / rozhlase

Reklama na plakatech

vvvvvv

27
El
El
3 12
g
|
|
;

Inzeraty / reklama v méstskych Casopisech

74klad: Obyvatelstvo od 14 let — Zdroj: Dotazovani obyvatelstva v roce 2010 ZMG — Udaje: v procentech

Zvlastni postaveni reklamy Vv novinach zdiraznuje srovnani s jinymi formami komerc¢nich reklam: 40 % Némcu povazuje reklamu v novinach za
\ 1] J
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Vlastnosti novin z roku 2010

9. Vysoka pozornost pro novinové inzeraty z riaznych reklamnich obort

Inzeraty ve formatu cca 1/3 strany

61
- - 61 60 59 61
I 54 I I I 55 I I I

Obchod Sluzby Znackové zbozi

Celkem
Muzi W
Zeny M

7aklad: Ctenafi regionalnich predplatitelskych novin od 14 let — Zdroj: Databanka inzeraty-copytest ZMG, 1990 az 2010 — Udaje: v procentech

Reklama v novinach si ziskava velkou pozornost a ziistava zachycena v povédomi konzumentu (zakazniki). Na vnimani reklamy v novinach maji vliv
predevsim jeji barva a format, ale i mensi reklamy dociluji velké pozornosti. Kombinaci barev, velikosti a kreativnich prvki lze docilit dalSihu
zvySeni pozornosti. -15 -
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Narust pozornosti zvétSenim formatu

Cernobil¢ inzeraty

+123%

+ 44%

+ 55%

1/10 strany 1/4 strany 2/3 strany a vetsi

7aklad: Ctenafi regionalnich ptedplatitelskych novin od 14 let — Zdroj: Databanka inzeraty-copytest ZMG, 1990 az 2010 — Udaje: v procentech

-16 -
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Vlastnosti novin z roku 2010 s

Narist pozornosti pouzitim barvy

+33%
+41%

+71%

Pl

Cernobila [ 53
4c B

1/10 strany 1/5 strany 1/4 strany

7aklad: Ctenafi regionalnich ptedplatitelskych novin od 14 let — Zdroj: Databanka inzeraty-copytest ZMG, 1990 az 2010 — Udaje: v procentech

-17 -
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10. Zapamatovani si: Noviny zakotvuji sdéleni v paméti

Vzpominky na reklamu 100 $pi¢kovych zadavateld reklamy podle mediamixu

Index: Noviny v mediamixu:

. .. Lepsi uloZzeni kampané v paméti
Noviny < 20 % v mediamixu = 100

Sila pozornosti Rozpominani se
(Podporovana vzpominka na reklamu) (Nepodporovana vzpominka na reklamu)
7 pod 20 % novin 20 az 40 % novin v mediamixu [ vice nez 40 % novin

74klad: Obyvatelstvo od 14 let — Zdroj: Novinovy monitoring 2008 — Udaje: indexované

Reklamni kampané jsou snaze zapamatovatelné, pokud jsou V medialnim mixu v podstatné miie zastoupeny i noviny. Silné reklamni kampané

upoutaji pozornost diky formatu a barvé. UZ polovi¢ni zastoupeni novin v medialnim mixu zabezpecdi, Ze si konzumenti impulz bez dalSich popudi
uchovaji v paméti.
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Obliba: Diky reklamé v novinach jsou znacky sympatické

Sympatie 100 $pickovych zadavatela reklamy podle mediamixu

Index:
Noviny < 20 % v mediamixu = 100

[ | pod 20 % novin 20 az 40 % novin v mediamixu B vice nez 40 % novin

74aklad: Obyvatelstvo od 14 let — Zdroj: Novinovy monitoring 2008 — Udaje: indexované

-19 -
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Vlastnosti novin z roku 2010 z
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Pusobeni: Novinami k akci a odprodeji

Ak¢éni impulz reklamy 100 Spickovych zadavateld reklamy podle mediamixu

Index:
Noviny < 20 % v mediamixu = 100

I pod 20 % novin © 20 az40 % novin v mediamixu [ vice nez 40 % novin

74klad: Obyvatelstvo od 14 let — Zdroj: Novinovy monitoring 2008 — Udaje: indexované

(Vice informaci je k dispozici v nejnovéj$im vydani publikace ,,Zeitungsqualititen® - zakladni publikaci pro vse co se tyka novin
— viz www.die-zeitungen.de) -20-



