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~ Stanoveni odhadu vyvoje reklamnich vydaju vychazi z:

1) Odhadu vyvoje makroekonomickych ukazatel(

2) Plant zadavatelt na nejblizsi obdobi (,,newcomers®, volby,
sportovni udalosti — OH, MS,...)

3) Zkusenosti/intuice
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Medialni investice kopiruji vyvoj HDP
MeziroCni globalni zmény v % ‘9
\\\P okles HDP 0 1% znamena pokles medialnich investic o cca 3 - 5% AR

Pokles medialnich investic obvykle trva 2 roky
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e HDP Medialni investice

Zdroj: HM Treasury, ZenithOptimedia
Pozn.: ATL média
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Vliv krize na vyvoj medialnich investic T

Uroven medialnich investic je pfimo umérna
makroekonomickym ukazatelim, zejména:

e Vyvoji HDP
* Spotrebée domacnosti

Uroven medialni inflace je pfimo Umérna:
* Vyvoji makroekonomickych ukazatelt
* Vyvoji medialnich investic
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Odhad vyvoje medialnich investic v CR ‘"*"*&
‘\Em‘!h:‘ l\ \‘\ T“ ‘\'/'h‘:.‘ Li”"? )
\\\\\\\ Pro rok 2010 ocekavame v CR velmi mirné oZiveni v oblasti medialni IFWEStIC W

které se bude generovat zejména v posledni casti roku. Pro rok 2011 by se narlst
mél pohybovat kolem 5%.

5 -

10 L

AN

=10

-15

=20 -

-25 -

HDP m Medialni investice
HDP a mediaini investice v CR: Meziro¢ni zmény v %

Zdroj: ZenithOptimedia Prague, IX/2010
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Pokles medialnich investic ve stredni Evropé
je vétsi, nez v ostatnich Castech svéta I

Regi r&y s vysokou medialni inflaci v letech pfedchazejicich krizi vykazuji vétsi propad medialnich mvestlc behem knzoveho obdobl _;.
a zé% bn rychlejsi narist béhem oziveni; pfi stagnaci vyvoje HDP a medialnich investic vykazuje medialni inflace stabilni Groveri %

Medialni investice: Mezirocni zmény v %
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Zdroj: ZenithOptimedia, VI/2010
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Dékuji za pozornost!

kontakt: petr.majerik@zenithoptimedia.cz




