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Meziro¢éni srovnani medialnich vydajl
+ZAHRANICI — Kantar Media Group*
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- MEZIROCNIi GLOBALNi POKLES MEDIALNICH VYDAJU
- POUZE 3 ZEME Z EU ZAZNAMENALY MEZIROCNE NARUST

- MARKANTNI NARUST V PRIPADE RUSKA
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Meziro€ni srovnani medialnich vydaju
+ZAHRANICi — SOUHRN za 1H/2011 vs. 1H/2010¢
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Meziro¢éni srovnani medialnich vydajl
+ZAHRANICI — JEDNOTLIVE MEDIATYPY za 1H/2011 vs. 1H/2010“

-15% -14,9% a ve SPANELSKU -11,7%
-MAGAZINY NA SLOVENSKU MEZIROCNE -8,7%, v MADARSKU -8% a v CR -6,1%

-RADIO ve SVEDSKU
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Meziro€ni srovnani medialnich vyda

~+ZAHRANICI — SOUHRN za 1H/2011*
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Meziro¢éni srovnani medialnich vydajl
,CESKA REPUBLIKA — CELY TRH za 1-3Q/2011*

Podle poslednich dat dochazi v meziro&nim srovnani za obdobi LEDEN-ZARI 2011 vs. LEDEN-ZARI
2010 ke zpomaleni poklesu medialnich vydaji a to z -5,2% za 1-2Q na -3,4%. Za prvni tfi kvartaly
bylo v médiich prozatim utraceno 36,5 miliardy korun a to takto.

Dle segmentt (TOP 10):

Potraviny, ndpoje, cigarety, tabak 5694 527 384
Drogerie, kosmetika 4737 214 691
Automotive 3 526 585 328
Finance - banky, finan¢ni sluzby 2636564 109
Léciva, vitaminy, zdravotnictvi 2478 355 538
Bydleni, zahrada, domaci hobby 2302041 874
Zabava, kultura, vzdélavani 2074 323 508
Obchod, zasilkovy obchod, prodejnii fetézce 2 026 332 208
Telekomunikace — internet 1633 609 893
Pramyslova produkce, energie, stavebniny 1229 745 887
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Meziro¢éni srovnani medialnich vydajl
~CESKA REPUBLIKA - podil jednotlivych mediatypti za 1-
3Q/2011*

Dle mediatypu:
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Meziro¢ni srovnani medialnich vydajti

-CESKA REPUBLIKA - Trendy v jednotlivych mediatypech v
mezirocnim srovnani 1-3Q 2011 vs. 2010 vs. 2009

U vSech mediatypl jsme zaznamenali oproti stejnému obdobi v roce 2010 ,POKLES®, kromé

televize!ll
TELEVIZE +1,5% -8,5%
RADIO -0,06% -12,3%
TISK -10,5% -7,3%
KINO -14,3% +77,7%
OUTDOOR -2,9% +3,9%
OOHTV -0,3% +1,6%
INSTORE -15% -24,5%
INTERNET -1,5% +20,4%
CELKEM -3,4% -5,6%
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Meziro¢ni srovnani medialnich vydajti

-CESKA REPUBLIKA - Trendy v jednotlivych mediatypech v
mezirocnim srovnani 1-3Q 2011 vs. 2010 vs. 2009
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Meziro¢éni srovnani medialnich vydajl
»,Vydaje do TISKU za 1-3Q/2011 vs. 1-3Q/2010*
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Meziro¢éni srovnani medialnich vydajl
,Vydaje do DENIKU a MAGAZINU za 1-3Q/2011 vs. 1-3Q/2010*
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Meziro¢éni srovnani medialnich vydajl
,,» TOP 10 zadavatelti (inzerentd) v TISKU za 1-3Q/2011“

Zadavatel CZK

MOUNTFIELD 334971 834
LIDLCR 200 726 064
HYUNDAI MOTOR CZECH 136 624 880
KAUFLAND 126 127 602
T-MOBILE CZECH REPUBLIC 125010670
SKODA AUTO 123 859 039
FTV PRIMA 119 368 022
FORD MOTOR COMPANY 117 912 047
TELEFONICA O2 CZECH REPUBLIC 117 454 920
FORTUNA SAZKOVA KANCELAR 101919 181

Zdroj: Kantar Media, a.s. (hrubé vydaje do médii v CZK), Kantar Media Group (Advertising Trends Jan — Jun 2011)
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Meziro¢éni srovnani medialnich vydajl
,Co rok 20127?“

-CT1 a CT24 bez reklamy...

- politicko-ekonomicky vyvoj v CR a EU...

IKANTAR MEDIE



KANTAR MEBIE | Intelligence

Dékujeme za pozornost!

Kantar Media, a.s.
Vitkova 23
Praha 8



http://www.kantarmedia.cz/

