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Situace na medialnim trhu

Televize

= Omezeni reklamy na CT1 a CT 24

» Boj o podil na sledovanosti mezi
Novou a Primou

= Posilovani medialniho vykonu
,2novych” televiznich stanic

= Ohlasené zdrazovani reklamniho
casu Vv televizich v roce 2012
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Podil na sledovanosti D15+, zdroj: ATO - Mediaresearch
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Situace na medialnim trhu
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Vyvoj prodaného nakladu denikti MF Dnes, Lidové noviny, Hosp.noviny, Blesk, Sport, Pravo, VLP, AHA, zdroj: ABC ¢R
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Situace na medialnim trhu

Radio Venkovni reklama

= Dlouhodobé stabilni urovern = Po volebnim roce 2010 doSlo
medialniho vykonu k prudkému poklesu medialnich

Investic

= Pokles medialnich investic
zvysSuje konkurencni tlak mezi = | zde se chystaji zmény ve
dvéma nejvétSimi hraci na trhu vlastnickeé struktufe meédii
RRM a MMS

» Snaha o zavedeni jednotného
meéfeni medialniho vykonu




Situace na medialnim trhu

I [nternet users

Digitalni media 5 200 000 S5 5%

5100 000 - 57%

5000 000 - 56%

= Jediny typ média, ktery dlouhodobé
vykazuje rust medialniho vykonu 4/900 000
a investic do reklamy

5504;/

- 55%

4 800 000 - 54%
» Charakter média umoziuje velké 4700 000 - 53%
mnozstvi inovaci reklamnich sdéleni 4 600 000 .
= S pfichodem chytrych telefonu 41500 000 1  51%
a tabletu roste vyznam ,mobilniho 4400 000 | c0%%
internetu”
4 300 000 - - 49%
» Moznost okamzité reakce na reklamni 4200000 - - 48%
sdéleni 2009 20104011 est.

Zdroj: NetMonitor
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Vyvoj medialnich investic
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Pohled do budoucna

Jsme na dobré ceste ...

Jednotna produkce
medialniho obsahu,
ktery je ruznorodé
distribuovan

dle pozadavku
uzivatelu jednotlivych
platforem




Wikipedia: "Ja vim vsechno."

Google: "Najdu vsechno."
Facebook: EWAETNR T o)A
Internet: "Beze me, jste v ..."
Elektrina: "Tak se uklidnime, jo?!”

Dékuji za pozornost!



