'VADIS tiskova reklamo?

Active Engagement




Podily medialnich investic v CR
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Peklo nebo raj ?
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Je libo vetsi nadhled?
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Existuje trend vyvoje podila ?
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Existuje trend vyvoje podilu ?
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Zaver ¢. 1

 Existuje trend vyvoje podilu tisku
- Trend se neliSi regionalné
* Podil tisku klesa




Vyvoj medialnich investic
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Vazba investic na vyvoj HDP
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Zaver C. 2

Investice do reklamy zavisi na vyvoji HDP

Trend investic se nelisi v ramci jedné zemeé

Funguje efekt ,snéhoveé koule”

Rust investic do tisku je neji
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