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Cilova skupina [b

Cilova skupina je v souCasnosti asi to nejzajimaveéjsi, co na
tabletovych verzich ¢eskych médii je. Obecné se jedna o ,bohatsi
cast populace” (tedy dle socio-demografické klasifikace A,B,C+).




Behavioral... [b

Na zakladé udaju z méficich systému vime, ze uzivatelé iPadu travi
brouzdanim po (napf. zpravodajskych) webech o néco vice Casu nez
,prumerny internetovy uzivatel®. U uzivatelsky kvalitnich a zajimavych
aplikaci se tedy mize jednat o podstatné vice Casu.




Medialni zasah .P

Mate-li obsah na webu — mate potencialni zasah 6 milionu lidi.

Mate-li obsah v tabletu — bavime se o0 max. 100.000?
» Dale je treba zminit, ze ne kazdy tablet si stahne danou aplikaci (téch
je mensina). Navic, ne vSechny maji pfipojeni k internetu (pouze wi-fi)
a ne vsSichni tablet pro internet pouzivaiji...

Medialni zasah je tedy velmi maly (alespon zatim).
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Benefit pro zadavatele l@

Soucasné Ceské aplikace nemaji pfidanou hodnotu oproti webu

» Dalo by se fict, ze vétSina z nich je zbyteCna, protoze ten samy obsah
visi na webu.

» Reklamni formaty niCim nevybocuji z toho, na co jsou uzivatelé zvykli
na webu (nebo v tisku).




Shrnuti

Kvalitni cilova skupina
Ale velmi maly zasah (pfinejmensim zatim)
Reklamni formaty zatim nejsou pfrilis zajimavé

Vzniknou-li v aplikacich specialni interaktivni reklamy, pak zase
cena této nadstavby aplikace muze byt neumérné draha malému
zasahu.
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Zaver

Z ¢ehoz pro tuto chvili vychazi jeden jediny zaveér, a to, ze aplikace
medii v tabletech jsou zatim pro zadavatele hlavné véci image.

Nejde ani tak o klasické reklamni formaty, ale o brandingy a dlouhodobéa
partnerstvi.

O dalSim vyuziti reklam v aplikacich médii v tabletech rozhodne
jejich rozsSirovani a hlavné to, jestli se na nich uchyti placeni za
obsah (coz by aplikace kvalitativné urcité nakoplo).
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A uplné na zaver

Tiskova média se snazi své aplikace prodavat jako tisk (napf. pres
Jiskové nakupy” v medialnich agenturach), coz véc hodné
komplikuje, protoze tiskové nakupy neumi pracovat s internetovymi
TP ani pojmy, atp.. Meli by se snazit o prodej pres nakupy
internetove.
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Dékuji za pozornost
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