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Mehr Werbewirkung

Keyfacts

Bei crossmedialer Werbung bewirken die Synergien von Print und Online eine...

> hdhere Beachtungschance der Print-Anzeige
> starkere Aktivierungskraft der Online-Werbung
> allgemein positivere Wahrnehmung gegentiber dem Werbungtreibenden (bessere Einstellung)

Bewertungen des gedruckten SUDKURIER und des
zugehdrigen Onlineportals suedkurier.de zeigen...

> die Zeitung ist eine regionale Marke, deren Qualitat sich auf das Onlineportal Gbertragt

> Werbung auf dem Onlineportal der Zeitung profitiert von der Markenqualitat! So liegen beispiels-
weise Glaubwiurdigkeit und vermutete Seriositat der Werbenden fast auf hohem Zeitungs-Niveau.

Basis: Test von Anzeigen- und Online-Werbung der Volksbank Uberlingen — Bewertungen des
SUDKURIER und suedkurier.de — Quelle: Crossmediastudie SUDKURIER 2010
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Hohere Beachtungschance der Print-Anzeige
durch Crossmedia!

Print-Leser vs. crossmediale Nutzer

135
Crossmediale Kontakte
erhdhen die Beachtungs-
chance der Print-Anzeige
signifikant!
Index = 100

~Anzeige beachtet* (primére Print-Leser)

M Print- & Online-Nutzer
(Crossmedia-Kontakt)

Basis: Prim. Print- und Crossmed. Nutzer 18.12. (192) — Angaben: Index — Test von Anzeigen-
und Online-Werbung der Volksbank Uberlingen — Quelle: Crossmediastudie SUDKURIER 2010
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Starkere Aktivierungskraft der Online-Werbung
durch Crossmedia!

Online-Nutzer vs. crossmediale Nutzer

Crossmediale Kontakte bewirken
eine grofRere Aktivierung der
Online-Nutzer und verstarken den
Handlungsimpuls!

122
Index = 100 ‘ .

.fegt zum Besuch der Website an“ (primare Online-Nutzer)

M Print- & Online-Nutzer
(Crossmedia-Kontakt)

Basis: Prim. Online- & Crossmed. Nutzer (199) — Angaben: Index — Test von Anzeigen- und
Online-Werbung der Volksbank Uberlingen — Quelle: Crossmediastudie SUDKURIER 2010



Crossmedia-Case SUDKURIER SUDKURIER Z|M|'3

Positivere Wahrnehmung des Unternenmens
nach Crossmedia-Kontakten!

Die Volkbank/ VB Uberlingen ...

steht fir Qualitat
bietet guten Service/Beratung

Crossmediale Werbung ist zukunftsweisend
wirkt sich positiv auf _ _
die Wahrnehmung des ist vertrauenswiurdig
Unternehmens aus!

163

Ist heimatverbunden
ist zuverlassig
Ist engagiert

ist kundennah

m Alle Befragte

B Print- u. Online-Werbung gesehen* (Crossmedia-Kontakt)

Index = 100 (Keine Print- oder Online-Anzeigen gesehen)

Basis: Print u. Online (36) keine beachtet (130) — Angaben: Index — *Tendenzwerte — Test von Anzeigen-
und Online-Werbung der Volksbank Uberlingen — Quelle: Crossmediastudie SUDKURIER 2010
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SUDKURIER - eine regionale Marke,
die das Online-Portal mit einschliel3t

Einstellung zum Internetangebot und zur Tageszeitung

... Ist hier in der Region eine feste Grof3e _88 96

- 84
Samtliche Bewertungen des ... iIst modern I - |
Online-Portals liegen auf 91
annahernd gleich gutem ... berichtet aktuell I 2 ©
Niveau wie die der 30
Tageszeitung. Die regionale ... berichtet objektiv I -
Marke strahlt ihre Qualitat
it ! ist glaubwrdi 89
POSILV aus: - 1549 Y I, © 0
bezieht klar Stellung zu lokalpolitischen Themen _855
deckt Missstande auf [, 77
< ot Umfas o |

... Ist ein Sprachrohr fur die Menschen in der Region _8858

Onlineportal suedkurier.de W Tageszeitung SUDKURIER

Basis: alle Befragten — Angaben: in Prozent — 4er-Skala, Top-Two-Box
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WERBEUMFELDER MIT MARKENQUALITAT

Einstellung zu Anzeigen im SUDKURIER, Online-Werbung auf suedkurier.de

...sind _ o7
glaubwurdig 80
Vom Wert der regionalen
Marke profitieren auch die
Werbungtreibenden. Dies gilt 36
dem Onlineportal der Zeitung. informativ 77

mit ... werben,
sind serios 80

B Anzeigen in Tageszeitung SUDKURIER
Online-Werbung auf suedkurier.de

Basis: Print-Leser SUDKURIER (247), Online-Nutzer SUDKURIER (245) — Angaben: in Prozent —
4er-Skala, Top-Two-Box
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Anlage der Untersuchung

> Zielgruppe Leser einer Print-Ausgabe des SUDKURIER oder
Nutzer des Online-Portals suedkurier.de oder Nutzer beider Medien

> Auswabhlverfahren Leserpanel-Adressen, E-Mail-Adressen Online-Nutzer,
Rekrutierung tber Web-Site www.suedkurier.de
(Onsite-Rekrutierung)

> Anzahl Befragte 250

> Untersuchungszeitraum 18. Dezember — 23. Dezember 2009
> Feldarbeit Dima Marktforschung, Mannheim

> Design, Fragebogen, ZMG Frankfurt am Main

Datenanalyse und Bericht

Quelle: Crossmediastudie SUDKURIER 2010
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Getestete Print-Anzeige

_ UBERLINGENE=Z

T o vl ot Camchiptab o 1006 2 Rk

[ Stadt zleht Urlauber in Scharen an

J ed enﬁ T

em Tirchen' ffnen.”

Ttef betrnﬁen m:un den ‘-':chlcksalen
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Taglich i bei unserem Onlin.

Offnen Sie jeden Tog en Turchen und beantworten Sie
die Presfrage. Vielle gl*cr'oefhgeame auch
Hauptgewinn bald Ihnen.

Schaltung 18.12.2009 im SUDKURIER
Lokalausgaben Uberlingen, Markdorf, Friedrichshafen, Stockach

Quelle: Crossmediastudie SUDKURIER 2010
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Getestete Online-Werbung

Taglich die Preisfrage beantworten und gewinnen. ‘
Anzeige 2 f \-‘ :

(Rectangle) Anzeige 1 = @

(Wallpaper) ), Jeden Tag

ein Turchen off

Jeder Mensch hat etwas,
das ihn antreibt.

Wir machen den Weg frei. [P

Uberlingen - Immenstaad - Markdaorf - Stockach

Schaltung kw 51 + kw 52 “ Volstankes

Uverfingen - Immeretzd - Markdorf - Stocimch

auf www.suedkurier.de o

Quelle: Crossmediastudie SUDKURIER 2010
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Print und Online, die Erfolgskombi

Fragen an Karl Spiegel, Leiter Werbung/PR der Volksbank Uberlingen
Waren Sie von den Ergebnissen der Studie Uberrascht?

,Uberrascht waren wir nicht, denn bekanntlich hat Mehrkanalwerbung einen
deutlich héheren Effekt. Unsere strategische Ausrichtung war deshalb schon
immer auf eine crossmediale Basis ausgerichtet. Die Studie des SUDKURIER
hat unsere bisherige Auffassung auf breiter Front nochmals untermauert.”

Warum setzen Sie bei der Werbung auf den SUDKURIER?

,Der SUDKURIER ist "das" Medium in der Region. In der Studie beschreiben ihn
rund 90% der Befragten als aktuell berichtend, objektiv und glaubwirdig. Wir sind
eine Bank fiir die Menschen der Region und der SUDKURIER ist das Sprachrohr
der Region.”

Lohnt sich eigentlich Gberhaupt eine Investition in Werbung?

.Gerade in schwierigen Zeiten, wie heute mit den Auswirkungen der
Wirtschaftskrise, kann man auf Werbung nicht verzichten! Prasenz sollte aber
nattrlich jederzeit gezeigt werden, jedoch antizyklisch werben ist hier das wahre
Zauberwort.”

Karl Spiegel
Leiter Werbung / PR
Volksbank eG Uberlingen

Landungsplatz 11,
88662 Uberlingen

Quelle: Crossmediastudie SUDKURIER 2010



Crossmedia-Case SUDKURIER SUDKURIER Z|M|'3

SUDKURIER GmbH, Medienhaus
Marketing-Service
Max-Stromeyer-Str. 178

78467 Konstanz




