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Tisk ¢te 83 % obyvatel Ceské republiky

Nejnovéjsi vysledky celostatniho jednotného vyzkumu &tenosti periodického tisku v Ceské republice MEDIA
PROJEKT za 3. a 4. ¢tvrtleti 2020 ukazaly, Ze tisk ¢te 83 % obyvatel ve véku 12 az 79 let. Jedna se o dlouhodobé
stabilni hodnotu, ktera svédc¢i o pevném vztahu ¢tenard k tiskovym titulm, na nichZ oceniuji predevsim
dlvéryhodnost publikovanych informaci.
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Vysoky a stabilni je nejen zasah populace tiskovymi médii jako celku. Tisk je také vyznamnym informacnim
zdrojem fady prestiznich cilovych skupin. Jak ukazuji nejnovéjsi vysledky MEDIA PROJEKTU predstavené
prostfednictvim dnesni videoprezentace, vykazuje tisk nadprlmérny zasah napfiklad v nejvyssich
socioekonomickych skupinach A a B, kde zasah denik(l dosahuje 59 % ve srovnani se zdsahem bézné populace
55 %. Zasah casopisQ v téchto cilovych skupindch predstavuje 81 % ve srovndni s béZnou populaci 76 %.
Podobné dosahuje tisk nadprlimérny zasah u vysokoskolak(, z nichZ deniky cte také 59 % proti 55 % v celé
populaci a ¢asopisy 81 % ve srovnani se 76 % u pramérné populace. Vysledky vyzkumu dokazuji, Ze
nadprimeérnymi ¢tenafi tisku jsou také napfriklad ucitelé, ale casopisy Cetli vice nez priimér bézné populace
také lékafi, zdravotni sestry a pracovnici ve zdravotnictvi.



Stejné jako ostatni Zivot bylo i Cteni tituld v loriském roce ovlivnéno pandemii koronaviru a omezenimi
pfijatymi k jeji eliminaci. Hlavnim ukolem bylo, jak zajistit v odpovidajici kvalité dotazovani respondentd
vyzkumu, které probiha z velké ¢asti prostrednictvim pfimého rozhovoru mezi tazateli a respondenty i v dobé
omezeni spolecenskych kontakt(. Realizatori v dobé platnosti regulacnich opatteni provadéli ¢ast dotazovani
prostfednictvim inovativni metody CAPI ONLINE, kdy byly face to face rozhovory dotazovdny mezi pocitaci
tazatele a respondenta prostfednictvim nékteré komunikaéni platformy ¢i aplikace. S cilem zachovani
souladu struktury vzorku respondentl a celkové populace poufZili realizatofi ve 4. Ctvrtleti 2020 poprvé
metodu asistovaného dotazovani CAPl screen to screen, kdy je dotazovana osoba bez vlastniho
internetového pfipojeni za pomoci zprostiedkujici osoby na strané respondenta, kterd za néj ovlada pouzitou
komunikacni aplikaci.

Vliv pandemie a ji vyvolané zmény v celkovém jednani ob¢anl se také odrazily v jejich ¢tenarském chovani.
Zmény dokazuji, Ze se ¢tenafi mohli vice vénovat obsahu svych oblibenych titulll. Potvrzuji to data vyzkumu,
ktera ukazuji napfiklad na narGst ¢tenosti mésicnikl. Z hlediska Zanr( napriklad casopist o bydleni a bytové
kulture, motoristickych Casopisu, titull o zahradé a hobby, titul( o vareni a logicky také Casopist péce o
zdravi.

K vyvoji na tiskovém trhu tika vykonny feditel Unie vydavatelll Ing. Vaclav Mach: , Lorisky rok byl pro noviny
a casopisy a jejich vydavatele opravdu tézky. Tiskovy trh byl v disledku pandemie postiZen zejména vyraznym
poklesem inzertnich prijmd. Dobrou zprdvou pro inzerenty miZe ale byt to, Ze i v téchto podminkdch zistala
zachovdna vysokd loajalita Ctendrt k jejich oblibenym tiskovym tituliim. Jak by rekl doyen vsech
marketingovych odbornik( P. Kotler, staZeni se byvalych inzerentli z média otevird pfrileZitost pro to, aby
inzerce ostatnich inzerent( se stala viditelnéjsi, a tim i efektivnéjsi. Tento jeho parafrdzovany vyrok by mél byt
impulsem pro zadavatele reklamy, aby vyuZili tuto prileZitost a v letosSnim roce vice inzerovali v tiskovych
médiich.

Informace o zakladnich vysledcich prizkumu MEDIA PROJEKT jsou zajemctim k dispozici v pfiloze této
zpravy a dlouhodobé potom na webu profesni asociace Unie vydavatelli www.unievydavatelu.cz v sekci
Medialni data.

MEDIA PROJEKT je ,one currency” vyzkum ¢tenosti titull ¢eského periodického tisku a sociodemografické
struktury jeho c¢tenarll. Rocné je dotazovano 25000 respondentl vybranych kombinaci ndhodného a
kvétniho vybéru proporciondlné z celého Uzemi Ceské republiky. Jednd se o v evropském kontextu
nadstandardni vyzkum napfiklad z hlediska pocétu respondentl ptipadajicich na celkovou populaci i
dlsledného celoplosného pokryti celého Uzemi a obci viech velikostnich typ. MEDIA PROJEKT je nejdéle
probihajicim medialnim vyzkumem v CR, ktery v pfedloriském roce oslavil 25 let od svého zahajeni. Vyzkum
pfitom prochazi pribézinym zkvalitfiovanim. Zadavateli vyzkumu jsou Unie vydavatel(, jako profesni asociace
vydavatel(l novin a €asopistl v Ceské republice, a Asociace medialnich agentur (ASMEA). MEDIA PROJEKT je
datovym zdrojem pro medidlni planovani a jeho data jsou pro jejich divéryhodnost Siroce akceptovana celym
reklamnim trhem.
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