


Print is not dead.
It just moved to a different shellf.
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MEDIALNI TRH PROCHAZI PROMENOU

Fragmentace Dominance Roztristéna
platforem a médii digitalu pozornost
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TISK VEDE NA POLI POZORNOSTI

Printova inzerce ma Printové reklamé Emoce a jejich sila > Jve -
- . 0 et LA 44 Ctenari si
4 x vetsi se vénuje 0 54 % se ridi také délkou .
9y vy . tiskovou reklamu
pravdépodobnost vetsi pozornosti nez konzumace .
. , : : zapamatuji 2,5 x
shlédnuti nez online reklamy, kterou si , v s te itz
. v . we 2y s lépe nez digitalni
online reklama (2s vs. 1,3s). urcuje ctenar sam
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DESIGNING FOR PEOPLE


https://www.adweek.com/sponsored/print-works-and-heres-the-brain-science-to-prove-it/#:~:text=Print%20has%20staying%20power,and%20thus%20easier%20to%20recall
https://newsworks.org.uk/research/rametrics/print-vs-digital-advertising/

PRIPADOVA STUDIE:

ZASADY PLANOVANI TISKU

Zapojeni printovych médii
jako jeden z komunikacnich
pilirG ATL 360°

Konzistentni vizualni styl
doplnujici dlouhodoby
komunikacni koncept
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Vyuziti rznych typu inzerce s
dlirazem na tematické
umisténi, maximalni viditelnost
a vybrané cilové skupiny

Pribézné vyhodnocovani
vykonu tiskovych médii
(zasah)
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Pripadova studie:

VYUZITI TISKU V KAMPANICH ALBERTA

RELEVANCE ROZSIRENI MEDIALNIHO ROZSIRENI ZASAHU
ZASAHU KAMPANI PROMOCNICH LETAKU
Vyssi afinity a Ctenosti u Casti Tisk je doplnkovym médiem Tiskova inzerce pfirozené
nasich cilovych skupin (40+) v nasem 360° mixu a pomaha doplnuje letakové tydenni
doplriovat unikatni zasah cenové promoce

Moznost oslovit i vice
specifické cilové skupiny (v @ 0,7-1 % / kampari*)
(napf. matky, vegetariani apod.)

POSILOVANI BRAND KPIs

Tisk je davéryhodnym médiem a je konzumovan aktivné s vysokou pozornosti
(lidé si ho kupuiji a travi s nim také vice ¢asu)

: . _y . : y o ¥ (et
V mixu nam pomaha posilovat brand atributy a zvysovat duvéryhodnost albert
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Zdroj: *CCS, vyzkum Cesi a reklama — ppm factum






TISK JE INTEGROVANOU SOUCASTI NASI 360° KOMUNIKACE

Pomaha vypravet pribeh a posilovat silu znacky

Launch nového
komunikacniho konceptu

* Storytelling

* V tisku vyuziti dvou po sobé jdoucich
inzerci % 4c

* Viditelné umisténi na redakcni strané
* Konzistentni propojeni tiskovych vizuald s

komunikacnim konceptem napfric
rdznymi médii.
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JEDINCI BUDOU
BRZY MIT

VE VESMIRU Vic
MOZNOSTI NEZ

A NEEFEKTIVNI
STATNI AGENTURY.

BUDOU U NAS
JESTE RUST
JABLONE?
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VYBER TISKOVYCH TITULU A FORMATU SE RIDI TYPEM
A CILENIM DANE KAMPANE

% sBiRESTEBODY *

* NA P*MOCNI’KY: niceboy

SBIREJTE BODY
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Shrnuti:

TISK V KAMPANICH ALBERTA POMAHA AKTIVOVAT VSECHNY KOMUNIKACNI
PILIRE A ZESILUJE ZASAH MEDIALNICH KAMPAN

Je lokalné

Ziskava vice Pusobi na Buduje znacku . v v
i celoplosné

relevantni

pozornosti pamét a emoce a spojeni

LEPSi PRO VAS

¢ N LEPSi PRO LEPSi PRO
SETRETE o ZDRAVI albert CESKO
}e STON ZATO ST LEPE v
Kombinaci rGznych Diky své fyzické Tisk umoznuje Regionalni i celoplosné
formatl a relevantniho podobé plsobi budovat znacku, cileni . Vyuziti pro
umisténi. silnéji na pamét i emocni spojeni remodelingy a podporu
Rozsireni zasahu letakové emoce, coz zvysuje a dlouhodobé vnimani prodejen .
nabidky . jejich ucinnost kvality.
a zapamatovatelnost. [t
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TESIME SE NA VASE NAKUPY U NAS
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