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Situace v USA 2009: V roce 2009 klesl objem proinzerovaneé
plochy v USA o dramatickych 26% proti roku 2008!

Zakladni problém, kterému Celi trh vydavatell, nespociva v kreativité ¢i obsahu.
Ctenost zustava vcelku stabilni, také spojeni ¢tenare s tistenym médiem je silngjSi
nez s jakymkoli jinym mediem.

Zakladni problém je obchodni. Vydavatelé potrebuji kvantifikovat, detailné,
silu tiskové reklamy.

Vydavatelé potrebuji jasny argument smérem k inzerentiim.

,Bez systematického méreni podavaného vcas, pocitatelné a idealné ve formé
srovnatelné s jinymi médii, ... nebudeme schopni komunikovat hodnotu ¢asopisu

ey

inzerentlim ... a Casopisy jako hodnotné reklamni médium nepfeziji.”

Betsy Frank, Chief Research & Insights Officer, Time Inc. ARF Measurement 3.0
June 25, 2008
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Rekli o Starch Metrix

“StarchMetrix nam

umozni pochopit “StarchMetrix je
navratnost investic velky skok v
nasich klient do tisténé podpore a
reklamy s podrobnosti, demostrovani sily
ktera drive nebyla tisku!”
mozna.”
Jake Norman
Managing Director, Bren.da_White. .
Business Planning Publishing Activation Manager
Mindshare Canada Starcom USA

“Struéné receno,

poskytuje jasna
data, ktera
potrebujete, Follow
abyste vedeli, jak B!
pracuje vase Money
reklama!”

Joseph Abruzzo, Director of
Research.
MPG North America
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aaaaa ings service
More than 1,100 issues and 155,000 ads are scheduled for measisrement

AdMeasure. High resolution ad ratings for national magarines.




Co je StarchMetrix?

Cil StarchMetrixu: Dodavat metriku a definovat ROI, coz povede k
profitabilnim medialnim rozhodnutim.

Efektivita
kampani

Benchmarky
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StarchMetrix je plné syndikovany vyzkum, ktery nabizi méreni
Ctenosti printové inzerce

Cilova skupina:

* On-line vyzkum na vzorku 125 respondentl pro kazdy
titul

« Screening na Ctenost daného titulu a konkrétniho
testovaného vydani

«  Profil respondentl odpovida &tenarské obci titulu

Mérené reklamy:
« MEéfi se kazda reklama o rozsahu alespon 1/3 strany

« Kazdou reklamu hodnoti 125 respondentt (kazdy
respondent max. 25 reklam)

« Je zajisténa rotace reklam v dotazniku

Reporting:

« Pfistup k datum pfes on-line reportovaci platformu
SmartSystem
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StarchMetrix méfi mnoho dimenzi printové inzerce

« Zaznamenani — % Ctenaru, ktefi si vybavuji danou
reklamu daného Cisla

» Prirazeni ke znac¢ce — % ¢tenaru, ktefi spravné
urcili inzerenta

» Nasledné akce — pocet Ctenaru, ktefi vykonali
néjakou akci na zakladé dané reklamy

» Precetli néco — % Ctenaru, ktefi precetli alesponi
Cast textu dané reklamy

» Precetli vétSinu — % Ctenaru, ktefi precetli vice
nez polovinu textu dané reklamy
» Vztah ke zna€ce — mira, do jaké jsou Ctenafi

daného titulu naklonéni jednotlivym inzerovanym
znaCkam

 Vliv reklamy na nakup / nakupni umysl /
doporucéeni produktu — nakupni chovani
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StarchMetrix méri ROl Cimz poskytuje argumenty pro zachovani
pozice printu pfi reklamnim planovani

Akce vyvolané reklamou: Specialni akce:

« Ma pfizniveéjSi nazor na inzerenta « Hovofil o produktu s |ékafem

* Navstivil internetové stranky * Hovofil o produktu s finanénim poradcem
» Hledal vice informaci o produktu / sluzbé « Pouzil / planuje pouzit kupén / poukazku /

« Zakoupil produkt / sluzbu slevu

. Zvazuje nakup produktu / sluzby « VyzkousSel / planuje vyzkousSet recept

« Navstivil / planuje navstivit

« Vystfihl / schoval si reklamu ) ) _
autorizovaného prodejce / dealera

 Doporucil produkt / sluzbu 5 } .
.. . ] * VyzkouSel prouzek se vzorkem vuné
« Zadné z vySe uvedenych ] o ) o

« Dival se / planuje se divat na televizni

pofad

« Vidél/ planuje se podivat na film

«  Vyfotil si QR kod

« Navstivil / pfipojil se k profilu spole€nosti
na socialni siti

« VyzkousSel pfilozeny vzorek
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StarchMetrix uvadi data do kontextu - poskytuje benchmarky

Adnorm %:

«  Prdmérna hodnota pro vSechny kombinace velikosti
reklamy (1/3, 1/2, cela strana, dvoustrana) a jejiho
umisténi v printovém meédiu (cover, prvni tfetina...)

« Konkrétni benchmarky pro jednotlivé produktové
kategorie

Adnorm index;

* Index porovnava danou reklamu k Adnorm % (tedy
pruméru podobnych reklam) za vdechny zkoumané tituly

Ad audience:

 V kombinaci s udaji o étenosti poskytuje informaci o
zasahu kazdeé jednotlivé reklamy
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Starch také zodpovi:

TOP 10 zaznamenanych reklam v mych titulech

« Top 10 reklam v mém titulu, které vyvolaly nejakou
reakci

» Top 10 reklam, které vyvolaly zvazovani nebo pofizeni
produktu/sluzby

DOICE. GABBANA
Kvalita publikace a mira zapojeni ¢tenare 5 s (%

« Jak moc jsou moji Ctenafi angazovani v souvislosti s moji
publikaci?

 Jak dobre funguje PR clanek?
» Jak moc zajima moje Ctenare reklama?
« Pomuze reklama dovést ¢tenare na webovou stranku nebo
socialni média?
Analyzy, které mohou byt pouzZivany ke zvyseni utraty
inzerenta
* Vyvola shlédnuti reklamy u ¢tenafe néjakou akci?
» Meéli by inzerenti vyuzit vicestrankové reklamy?
» Které reklamy funguji nejlépe v mém Casopise / mych
Casopisech?
Tvurci otazky
» Osobnosti: VS§imnou si ¢tenafi reklamy spiSe, kdyz v ni u€inkuje
celebrita?
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Libovolné informace
Smartsystem

|ze najit pfes on-line reportovaci portal

€« C | [J starchez.gfk.com/StageStarchMetrixCZ/Portal/Report.aspx ¢

£ Domi & Uloiené zpravy [§ Zpravy ve fronté
& Informace

StarchMetrix

o Vybrané filtry

-} Odhlasit se
EN|CZ

Zpét & Exportovat () Zobrazit pouze celkové sum

Vyberte zpravu > Casopisy » Vyddni > Kategorie > Zadavateld reklamy = Zprava
Zprava - Produktove kategorie - : Vypnuto - : Vypnuto

y Seskupit podle: | veliostbans [=]

Celkem / Primér
652 - Stavabni vybaveni, systémy a prislugenstvi
1P
H1/2P4
V1/3P4

Celkem / Primér

711 - Osobni automobily a dodvky — prodej a leasing

2C1P4 1
Celkem / Primér 1
742 - Cestovni sluiby

H1/2ZP4 1
Celkem / Primér 1

Zaznamenaill raciamy, Spojill 51 Se ZNaou, Pradstil naco, Pradstll VeI 52 POZRS 360 Procanio 2 CaOUEnd posi
Tespondent (pokud Nl Wesn JIK). Pokud Je primer yisolen ns Z80E5E nizbého POl reKlEm, bene prosin bt
nonoty s Tezenou. Choste-l s08R2t sp0nIN] primer, doporutilems vior=t alesoon § reklam ve 2 wydsnin. Poud
wiNvaPhE rot 2 dst ZnzBsk, coparueme 12 viorat Dasle 22 2 81 vibs wanl

.

e

- Odhlasit se
EN|CZ

GFK

Piedetli vétiinu - z bize Pedetli vétiinu - z bize Provedli kter
Pofet vydani Zaznamenali reklamu Spaojili i sa znafkou i reldamu i reklamu aktivitu (%)
Easopisu Poéet reklam (%) (%) (%) (%) Zaznamenali re
V1/3P4 1 1 51 73 a1
B TTE : +__fk.com/StageStarchMetrixCZ/Portal/Magazines.aspx
661 - Stavebni material a domy na klic
1Fe 1 - > - = - - o - -
e 4 4 Domit & UloZené zpravy [ Zpravy ve fronté & Vybrane filtry
SR 1 : Informace
AZ2EP4 1 &
H1/ZP4 1
H1/23P4 1
V1/2P4 1 StarchMet
V1/3P4 1
1

7
Zprava — Produktové kategorie

© GfK 2014 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy

Zpét Vyberte zpravu = Casopisy Dalsi
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— Maxim
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# Kategorie Maje psychologie
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| Velikost/barva
| Demografie
| Ctenafské zaujeti
| Moznosti sloupch
u'r_'pe”t Daléy

~
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StarchMetrix v CR
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Ln

StarchMetrix 2013/2014 v CR

80 méreni v ramci 50 tituld: Kvartalni sbér dat Kvartalni reporting
V1/V2/V3/V4

Vybér 50 testovanych titult na cely Sbér dat je od zafi 2013 do srpna Vyhodnoceni vSech 20 tituld za dany

rok tj. 10 stalych a 10 proménnych 2014 kvartal souCasné — k dispozici 3

tydny po konci kvartalu

Titul | Mésic sbéru

2 3 9 10 11 12
Tl | x | x | x |
10 stalych tituld « X X X
Titul 10 X X X X
Titul 11
10 proménnych - : : : -
. o X X X X
titul _
Titul 20 X X X X
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Seznam titulu

Ln

UNIE VYDAVATELU [

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Zena a Zivot Claudia
Maxim Nedélni Blesk
Svét Zzeny Apetit
Automobil Revue Joy
Respekt Moderni byt
Tyden Dieta
Moje psychologie Receptar
21. stoleti Enigma
Blesk pro zeny Reflex
National
Dam a zahrada Geographic

Glanc
Chvilka pro tebe
Marianne
Betynka
Instinkt
Lidé a zemé

Auto motor a sport

Epocha

Blesk zdravi

Prekvapeni

Magazin Sip

Tina
Cosmopolitan
Katka
Koktejl
Moje zdravi

History Revue

Blesk hobby
Story
Svét Zeny Posli
recept!

Rytmus Zivota
Chip
Elle
Ekonom
Maminka
Tydenik Kvéty

Vlasta
Katka Nejlepsi
recepty

Nedélni Aha!

Pestry svét

© GfK 2014 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy
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1. VIna Starchmetrix v Ceské republice . UNIE VYDAVATELD I&
(09'12/2013) LD DENIKY | CASOPISY | INTERNET Grl(

* Az2do 90% ........ zaznamenatelnost reklamy
* Az 68%....... vyvolani akce na zakladé dane reklamy
* O 50% vyssi nakupni aktivita v pripade zaznamenani reklamy
« 15-30% vySSi synergicky efekt v pripade vicenasobné reklamy
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Mame prvni informace o tom, l!
jak funguji tiskové reklamy

57/%

(21% - 90%)

Zaznamenali
reklamu

85%

Spoijili si
se znackou

60%

Reagovali
na reklamu
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Tiskova reklama posunuje spotrebitele v zebriCku pripravenosti k GFK
nakupu (aktivizuje v nakupnich umyslech)

Nakupni aktivity vykazuje o 50% vice téch lidi, ktefri tiskovou reklamu zaznamenali

Uvazuji o brzkém nakupu

Nakup produktu v poslednich 2 tydnech 60°\°

o
| $"°w

oo
o © <
&9/‘

Nezaznamenali Zaznamenali Nezaznamenali Zaznamenali
reklamu reklamu reklamu reklamu
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Primérné dosazené hodnoty I!D UNIE VYDAVATELL) GrK
pro jednotlivé Casopisy celkem DENIKY | CASOPISY | INTERNET

Parametr

Ctenost titulu 341000 110000 618000 105000 165000 135000 137000 482000 167000 357000
Pocet reklam 11 11 26 32 38 53 7 39 19 38
Zaznamenali reklamu 55% 62% 65% 52% 56% 59% 54% 63% 51% 60%
Spojili se znackou 87% 91% 87% 80% 84% 83% 87% 90% 84% 85%
rpeflzzﬁi\’étéi”” 38% 49% 46% 45%  43% 46% 33% 47% 45%  45%
Reagovali na reklamu 54% 60% 61% 60% 61% 64% 47% 62% 57% 61%
Hledali dalSi informace 18% 21% 13% 21% 17% 19% 13% 12% 19% 15%
Zvazuji nakup 14% 7% 20% 10% 17% 16% 6% 18% 15% 17%

|RESPEKT

& ZAHRADA~ B8 TUNEL NA TUNE
,MlNIMALISMUS A b oucnost st

{LovOSIcK Y

MASAKR

SPECIALNI TR
DREVOSTAVBY]
J L1
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Vel rq v

Z prvni viny vzesly tyto reklamy jako nejuspéesnegjsi; 1vitézi v obou
ukazatelich ucCinnosti

Nejvice registrované reklamy

-TI . e

Alape” Awoget stanco sxaw Do  gegy vy délate svét o
KEUCO KotO [FIIY] myeeeiewe KRASNEJ 90/
() (]

Vzbudily nejvétsi odhodlani k nakupu
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Vime, jak skoruji tiskové reklamy v rdznych
produktovych kategoriich

(Category view)

Kosmetické produkty skoéruji nad urovni trhu

Zaznamenali reklamu

a Na reklamu reagovali

o\o
X ’\6

699
S
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Starch Vam povi, zda ma Vase reklamni kampan vliv na prode; GFK

Z lidi, kteri zaznamenali reklamu na
telové mléko Nivea:

e 1 ze 8 respondentd uvedl, Ze mél

=w r

po shlédnuti reklamy pfiznivéjsi nazor na
inzerenta (13%)

e 1zeb respondentu se zajimal o dalsi
Informace o produktu (19%)

* 1 ze 3 iidi uvazoval o zakoupeni
WL / produktu (34%)

BEX LEPIYENO POCITU
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Parametry uspésné kampane:
Nivea telove mleko spojilisise  Precetii pregetli
Kategorie: Skin Care - Body Care znackou (;  Vetsinu (z  vétSinu (z
1P4| Strana 9 bze paze paze
Zaznamenali Zaznamenali Zaznamenali Zaznamenali
reklamu reklamu) reklamu) reklamu)
Inzerované znacky 86% 96% 87% 65%
Prameér vydani casopisu (22 59% 84% 86% 50%
Ads)
Index vici normativnimu —
priméru vydani ¢asopisu 146 114 101 130 wrenk Aniace
Maji na
znacku Navstivil Hledali o Produkt
, , L. Provedli mnohem www produktu/ sluzbu Zvazuji Reklamu  NeprovedI
Nasledné aktivity — kteroukol  pFiznivéjs stranky vice nékomu nakup Koupili vystfihli/ i zadnou
zaznamenali reklamu i aktivitu i nazor znacky informaci doporudili produktu produkt schovali aktivitu
Inzerované znacky 86% 13% 17% 19% 22% 34% 37% 4% 14%
r:tg“;zfi‘;“('z‘gi"‘;g produktove 72% 14% 16% 15% 15% 26% 14% 6% 28%
Index vic¢i normativnimu
préiméru za kategorii 119 93 106 127 147 131 264 67 50
Jedna z Nepouzivaji, Negativni Pouzivaji,
Pozitivni vztah Nejoblibe oblibe ale stalo by jim vztah ke Pouzivaji, ale ale nemaji
. ke znacéce — néjsi nych za to znacku znacCce — Cisté  nemaji obzvilast’ obzvlast’' v
Vztah ke znacce cisté hodnoty znacka znacek vyzkouset hodnoty v lasce lasce Neznaji
Nivea plet'ova kosmetika 96% 58% 27% 11% 4% 2% 1% 2%
Normativni primér
produktové kategorie (26 77% 29% 27% 21% 23% 4% 3% 17%
Ads)
Index vici normativnimu 125 200 100 52 17 50 33 12
priiméru za kategorii

Infor@aceoviztabiark kiedceSiladatieaosdnklamygacatku dotazniku Starch predtim, neZ je respondent dotazovan na jednotlivé reklamy. Otazky na vztah ke znacce se nevztahuji k reklamé21




|. Starch Vam umoznuje podivat se na vykon reklamy v ramci
jednoho vydani €asopisu

Titul: 21.stoleti, Obdobi: fijen 2013; 32 reklam

Poradi Zaznamenano Inzerent Format/Barva
1 85% Hyundai 140 Vn|trn|’strana
obalky
2 76% Siko 1P4

3 70% ForArch 1/3P4
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ll. Starchmetrix umoznuje posoudit vykon vasi reklamy

porovnanim s ostatnimi reklamami stejné kategorie ve vydani

casopisu

G-SHOCK
ABSOLUTE TOUGHNESS

Zaznamenali reklamu 58% 57% 71% | 63%
Spojili si se znackou 89% 96% 98% 86%
Na reklamu reagovali 57% 52% 74% 59%
Zvazuji nakup 14% 16% 28% 17%

© GfK 2014 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy
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lll. Starch porovnava vykon Vasi reklamy v riznych ¢asopisech

Chcete fidit kvalitni manazersky viz?

Presednéte do Hyundai i40 Premium.

Casopis A Casopis B Benchmark
140p 146p pro kategorii
Zaznamenali reklamu 75% 85% 62%
Spoijili si se znackou 94% 97% 92%
Na reklamu reagovali 71% 63% 53%
Zvazuji nakup 12% 16% 9%

© GfK 2014 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy
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V. Starch Vam ukaze, jak funguji rizné formaty

o’
B

>
) 49% 4

benchmark 1P4 Vodafone 1P4 benchmark 1/2P4 Vodafone 1/2P4 benchmark 1/3P4 Vodafone 1/3P4
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V. Starch vyhodnoti efekt netradi¢nich postupul v inzerci
Efekt vicenasobné reklamy v jednom vydani

Zaznamenali | 58% Zaznamenali | 65% Zaznamenali | 58%

PreCetlinéco | 85% | PieCetlinéco | 91% PreCetlinéco | 92%

Hledali vice info | 19% ‘ Hledali vice info | 24% g | M Hledali vice info | 29% x navstive
| . Zveme vis k — U

BEZPECNOST A BEZPROBLEMOVOU PROVEDITELNOST. ‘

* VZOROVYCH DOMU

{
a1l

i

]

yil

SKUTECNE IDEALNI RODINNY DUM

i L

1‘ |

Vica rbormacs 5 vroesh temedh v

P‘feéet" néco Z reklamy Hledali Vice informaCi
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......ahavic
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Dozvite se, jak Vas Casopis funguje pro reklamy jednotlivych
produktovych kategorii

L m Blesk pro Zeny
CESTOVANI, HOTELY

100

ZDRAV| A OSOBNi
HYGIENA

benchmark pro kategorii

DIRECT RESPONSE

CISTiCi PROSTREDKY

\ DISKONTNi PRODEJNY
60—
X0
‘ DOMACI SPOTREBICE

8708

PREDPRIPRAVENE
POTRAVINY

POJISTENI A REALITY FINANCE

OSTATNI SLUZBY A
ZABAVA

OBUV ZBOZI

OBCHODNI CENTRA MALOOBCHODNI PRODEJ

. " KOSMETICKE ZBOZi
' EKY A LEKARENSKE
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... a jakou hodnotu pro Ctenare Vas Casopis predstavuje

m Automobil Revue

Je to Casopis, ktery prosté ..
muZim éIIS?I P benchmark pro kategorii
Clanky v tomto asopise &tu 60 Clankim v tomto &asopise
od zacatku az do konce. 50 veéfim.
. . 40 * . . oy
Pokud by tento ¢asopis nebyl Ctu tento Casopis stejné tak
nadale k sehnani, opravdu by kvili reklamam jako kvuli
¢lankdm.

mi chybél.

Obsah tohoto ¢asopisu se
hodi ke mné i k mému
Zivotnimu stylu.

Kdyz se chystam si néco
koupit, reklamy z tohoto
¢asopisu mi pomahaji
pfi rozhodovani.

Mezi timto Casopisem a
ostatnimi Casopisy je velky

Reklamy v tomto Casopise
rozdil.

jsou davéryhodné.

Casto se s jinymi lidmi bavim Clanky v tomto asopise jsou

cennym zdrojem novych
informaci.

/ diskutuji o tom, co jsem
Cetl/a v tomto Casopise.

Reklamy v tomto Casopise
jsou cennym zdrojem novych
informaci.

© GfK 2014 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy
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Dekujeme Vam za ucast na prezentaci!

A unie vvoavaTeLD
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Dusan Ockaik

Chief Commercial Officer CZ&SK
GfK

dusan.ockaik@gfk.com

M +421 914 331 007
www.gfk.com
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