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GFK

StarchMetrix standardni a transparentni metodika

DLOUHA TRADICE A TRANSPARENTNI JEDNOTNA METODIKA

Metodika zalozena pred 80 lety a modernizovana pouzivana dodnes

Cilovéa skupina = On-line vyzkum na vzorku 125 respondentt pro kazdy titul
= Screening na ¢tenost daného titulu a testovaného vydani

Profil pohlavi respondentd odpovida &tenarské obci titulu

Mérené reklamy Méfi se kazda reklama o rozsahu alespon 1/3 strany

Kazdou reklamu hodnoti 125 respondentl (kazdy
respondent max. 25 reklam)

Je zajisténa rotace reklam v dotazniku

Reporting Prostfednictvim online Smart systemu
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StarchMetrix v Ceské republice I!D mebua it g ([

KONTINUALNI MERENI

Od roku 2014
celoroéné sledujeme vykon jednotlivych reklam v €asopisech
a
shromazd'ujeme poznatky o ¢tenarskych zvyklostech a
jejich vztahu k jednotlivym titulim
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StarchMetrix v Ceské republice I!D mebua it g ([

V4

VELKY ZABER MERENI

dotazano 80

42 880 riznych

respondentt

Vi
NEMOOMCIES

Vit
ROMT

RASE‘:EENIK'EM( b

Sex, i 8 présiy
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Meérené tituly v roce 2016:

A unie vvoavaTeLD

© GfK 2017 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy

Blesk pro Zeny Chvilka pro tebe Epocha 100+1 Ekonom
Glanc Instinkt Euro Automobil Dieta
Maminka Marie Claire National Geographic || Blesk hobby Elle
Marianne OK! Reflex Cosmopolitan Koktejl
MUj ddm Téma Sedmicka Katka Receptaf
Respekt TV Pohoda Svét Zeny Moje psychologie Rytmus Zivota
Tyden Vlasta TV Max Story Tydenik Kvéty
Zena a zivot

60 vydani



Benchmarky

I!L‘_ UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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g uve vvomuaTeLs [

Aktualni benchmarky

SPOLEHLIVE BENCHMARKY V CASE STABILNI

mezirocni zmeéna o 1-3 pp

ZAZNAMENANI TISKOVE REKLAMY Z t&ch, ktefi zaznamenali IDENTIFIKACE ZNACKY

58% 86%

REACH BRANDING
Z téch, ktefi zaznamenali STOPPING CALLTO
POWER ACTION

88%/55% 64%

VTAHNUTI DO TEXTU REKLAMY
Precetli néco/ Vétsinu textu VYVOLANI ODEZVY

Z téch, ktefi zaznamenali

Benchmarky se mezirocné méni maximalné o 1-3 pp
o Gik 2017 | Starcnvenic - i iskové ek tarchmetrix se stava spolehlivym nastrojem méreni. 12



Benchmarky pro vyvolané aktivity

1 7 Navstivili www

stranky znacky

18 Hledali o produktu

vice informaci

INFORMACNI AKTIVITY

Reklamu si
vystrihli/schovali

Zvazuji zakoupeni
produktu

Koupili
produkt/sluzbu

Maji na znacku

POSTOJOVE AKTIVITY ey mnohem
pfiznivéjsi nazor

15

Produkt/sluzbu
nékomu doporudili

% z baze: Zaznamenali reklamu
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Efektivita reklamy
u cilovych skupin Media Projektu

GFK
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Studenti GFK

JAK VNIMAJI REKLAMU JAK CASOPIS ZiSKALI KDE CASOPIS CETLI

Zeny muzi
44% 89% pfedplatné doma.

STOPPING
POWER |

57% v ¢ekarné

koupili
Vv praci

jinde
eIV ziskali jinak

STOPPING

CALL TO
ACTION

POWER I

47% | 61%
JAK DLOUHO CETLI VYDANiI| JAK DLOUHO CTOU TITUL | JAK VERNYMI CTENARI JSOU

16% vice nez 5 let 806 varni

3%

nahodni

‘O

déle

44% 0
do 30 min 15% ' méné nez rok
4-5 let

43min 19%

2,1 o
‘ ' pravidelni
65%
30min-60min40% 1-3roky 500 nepravidelni
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Studenti  Top 3 registrované reklamy
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Maxim

AF. = .
SNOrT 1

ProFootball

Elle

Kde jste byli vy,
kdyz se ostatni radovali?

Ji SOKE,
&
nechavejte viechno druhym

apiipojte se k nakupdm snil a skvélé zabave.
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Mileniani

GFK

JAK VNIMAJI REKLAMU JAK CASOPIS ZiSKALI KDE CASOPIS CETLI

Zeny muzi

v Cekarne
Vv praci

STOPPING

FOWER 60% koupili

STOPPING CALL TO
POWER I ACTION

jinde
55% 65% ziskali jinak
JAK DLOUHO CETLI VYDANiI| JAK DLOUHO CTOU TITUL | JAK VERNYMI CTENARI JSOU

i 75 let Arnf
25% do 30 min T % osy o 3%
A 34% 0 19% nahodni
déle ’ méné nez rok ’
17% \
49min 4-5 let 20%
‘ 2,8 pravidelni
58%
30min-60min nepravidelni

k
41% 46%6oky

© GfK 2017 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy

predplatné doma
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Mileniani 18-34 Top 3 registrované reklamy

ROCK I

FOR 3-5/7

PEOPLE 2014 (25 Gilov:
;e

CH &

THE NAKED AND FAMOUS TOM ODELL
ASIAN DUB FOUNDATION THE AFGHAN WHIGS
CHINASKI DIVOKEJ BILL TATA BOJS MANDRAGE
ADALHICH 120 KAPEL, DJs A UMELCO NA WWW.ROCKFORPE cz

KIA SPORTAGE KIA SORENTO

National Geographic Respekt
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ON
Svét Zeny

A

Marianne

KRASNEJSI
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GFK

Stredni vék

JAK VNIMAJI REKLAMU JAK CASOPIS ZiSKALI KDE CASOPIS CETLI

Zeny muzi

EELZ] predplatné doma
v ¢ekarné

v praci Y

jinde
2904 1oy Ziskali jinak

STOPPING

POWER | 60% [P

STOPPING CALL TO
POWER I ACTION

56% | 63%
JAK DLOUHO CETLI VYDANiI| JAK DLOUHO CTOU TITUL | JAK VERNYMI CTENARI JSOU

vice nez 5 let 13% verni 1%
21% méné nez rok 24% nahodni

2504 50%
4-5 I;t2 pravidelni nepravidelni
% 38%

30min-60min 41% 1-3 roky

25%

déle

34%
do 30 min

56min 3.6
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Stfredni vék 35 — 54  Top 3 registrované reklamy

Kupte ted kuchyn
historicky nejvyhodnéji

- V ¥ délalesvét o %
AV O N “KrAsNEsi
Moje psychologie Bydleni

Zivot je piny
rozhodovani
Hovh gncesisrich

ke VELIIK. vidy
chytrd voba.

Nedélni Aha D0m a zahrada
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GFK

Seniori

JAK VNIMAJI REKLAMU JAK CASOPIS ZiSKALI KDE CASOPIS CETLI

Zeny muzi
67% | 87% oo S L

v Cekarne

V praci I 6%

jinde
30% k) ziskali jinak

STOPPING
POWER |

63%

koupili

STOPPING CALL TO
POWER I ACTION

51% | 66%
JAK DLOUHO CETLI VYDANiI| JAK DLOUHO CTOU TITUL | JAK VERNYMI CTENARI JSOU

30% 30% vice nez 5 let 12% vérni 1%h dni
A b e s nahodni
déle 40 30 min 31% mené nez rok 28%
62 min 3,5 45%
26% nepravidelni
22% 35% pravidelni
4-5 let
40% 1-3 roky

30min-60min
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Seniofi Top 3 registrované reklamy

VYPRODE!..

s Powdhé pri odstrenémi bolesti

o 2éroven wezotéziie

L T NN R )

www.msene.cz

Odza klidu a po

Otevirame pro Vés novy,
nejvétsi showroom Volkswagen.

nec 2013

Prosi

oy, Ao} pedeice Volmwogen AUTD JAROY KUNRATICE L
ATQIRN, T T ey Vemeatencs

' DUm a zahrada
Automobil Revue History Revue
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Singles GFK

JAK VNIMAJI REKLAMU JAK CASOPIS ZiSKALI KDE CASOPIS CETLI

Zeny muzi
56% 88% 1004 | predplatné doma

v Cekarne
Vv praci

jinde
55% 66% 31% ziskali jinak
JAK DLOUHO CETLI VYDANi | JAK DLOUHO CTOU TITUL |JAK VERNYMI CTENARI JSOU

vice nez 5 let vérni 3%

19% 18% 21% 19% nahodni

déle 38% ’\méné nez rok ’
3.1 22%
0 56%
pravidelni nepravidelni

do 30 min
1-3 roky
© GfK 2017 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy 23

STOPPING

POWER | 59%

S koupili

STOPPING CALL TO
POWER I ACTION

19%
4-5 |et

43%
30min-60min 42%


http://www.google.cz/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjJmbrildjRAhUBnhQKHaSoDOsQjRwIBw&url=http://www.luulla.com/product/514335/stylish-women-sexy-single-shoulder-slash-neck-irregular-hem-spring-autumn-dress&psig=AFQjCNF2b7nBcNh62ak8uBH6ytJK_qZ5Iw&ust=1485257342182396�
http://www.google.cz/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwis793FlNjRAhWFvhQKHdwpDesQjRwIBw&url=http://www.inetprint.cz/panska-polokosile-adler-single-j-short-sleeve---RTX_PP1A&psig=AFQjCNH2HbU3JtU_tcGbgB-mFuAH3bFU0g&ust=1485257142602364�

Singles  Top 3 registrované reklamy
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léto 2014

Podzim se nam pékné vybarvil

Lidé a zemé
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Zena a zivot

B

»

Stavte s témi nejlepSimil

wmheluz.c

DUm a zahrada TV magazin

Top 3 zanry
motivujici k nakupu

24
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3 ukazky
vlivu ctenarskych zvyklosti na
vhnimani reklamy

GFK
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Ovlivni vnimani reklamy misto, kde je Casopis Cten?

60%
Kde se casopisy ¢tou - 21% 19% 14%
[ ] —
Doma  V Cekarnach Jinde V préci

Nakolik je vnimavost vuci reklamé ovlivnéna prostredim

Cteni mimo domov - 10%

Cteni doma + 14%

CTENI JINDE CTENI V PRACI DOMACI CTENI

54% 60% 66%
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GFK

Je pravidelna Ctenarska obec hodnotnéjsi pro reklamu?

NAHODNY CTENAR NEPRAVIDELNY PRAVIDELNY CTENAR

39% 60% 3%

Nahodné cteni - 33%

Pravidelné ¢teni + 26%

V riznych Zanrech je to jinak
Bydleni
-36% I -6
Ekonomické

-31% I 50
Zdravi

-37% I - I 29%
Programové
-31% I c-s S 1%
Vareni
-16% I SSl 5%

© GfK 2017 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy 27

36%

32%



Vyplati se predplatitel titulu?

GFK

ZAZNAMENANI REKLAMY

© GfK 2017 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy

CTENI TEXTU

90%

1 7%

CTENI VETSINY
TEXTU

VYVOLANE AKCE

99%

-35%

36%

47%

28



Jaka muze byt budoucnost

Propojeni dat Starchmetrixu a Méedia Projektu

I!L—_ UNIE VYDAVATELU GFK

DENIKY | CASOPISY | INT
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Propojeni vysledkt Media Projektu a StarchMetrixu

Efekty reklamy

Dosah média

Komplexni informace ve Starchmetrixu

Implementace informace o dosahu média do dat o efektivité

Chovani e
ctenare
Pro klicove ukazatele: Pro kli¢ové demografické znaky:
e zaznamenanireklamy « pohlavi
« identifikace znacky « vék
» procteni textu reklamy - pfijem

© GfK 2017 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy

30



GfK MRI

Starch® Advertising Research

Tescoma kuchyriské potreby
Kategorie: Nastroje a drobné vybaveni
4C1P4| Strana 4C

Spojili si se Precetli Precetli
znackou — z néco — z vétsinu — z
baze baze baze
. Zaznamenali Zaznamenali Zaznamenali Zaznamenali
reklamu reklamu reklamu reklamu
% Zaznamenani 87% 99% 95% -

Zaznamenalo étenard (000)

Primer vydani Casopisu 83% 96% 94% 61% clen
Index vi€éi normativnimu s fescomou, mésic
priiméru vydani ¢asopisu 105 103 101 er S e\f tescoma
B B o Maji na Hledali o Zvazuji Reklamu

Nasledné aktivity — znacku Navstivil produktu/ Produkt/ zakoupen si Vyuzili kupén

2 ; Provedli mnohem i www sluzbé sluzbu i Koupili vystfihli ¢i specialni Neprovedli
z baze zaznamenali kteroukoli pFiznivéjs stranky vice nékomu produktu produkt/ / nabidku nebo zadnou
reklamu aktivitu i nazor znacky informaci doporucili / sluzby sluzbu schovali to planuji aktivitu
Inzerovana znacka 75% 9% 24% 15% 18% 21% 17% 6% 14% 25%
Normativni priimér
produktové kategorie (32 68% 14% 20% 19% 13% 21% 9% 6% 5% 32%
reklam)
s 110 64 120 79 138 100 189 100 280 78
priméru za kategorii

Data zalozena na odpovédich méné nez 10 respondentl zvyraznéna kurzivou a cervené.
Pozitivni vztah Jedna z Nepouzivaji, ale Negativni vztah Pouzivaji, ale
- ke znacce — Cisté Nejoblibenéjs oblibenyc stalo by jim za to ke znacce — Cisté nemaji obzvlast' v

Vztah ke znacce hodnoty i znacka h znadek znacku vyzkouset hodnoty lasce Nelibi se mi Neznaji
Tescoma kuchyriské potieby 93% 47% 43% 2% 7% 2% 2% 3%
Normativni prémér produktové 69% 27% 24% 18% 31% 3% 3% 24%
kategorie (32 reklam)
Index vii¢i normativnimu priiméru 135 174 179 11 23 67 67 13

za kategorii

Informace o vztahu ke znacce jsou dotazovany na zac¢atku dotazniku Starch predtim, nez je respondent dotazovan na jednotlivé reklamy. Otazky na vztah ke znacce se nevztahuji k reklamé.

[=] Reklama méa méné nez 4 slova [-] Reklama ma méné nez 50 slov| Datum zpravy: Jan 4, 2017 1:46 PM



Dekujeme Vam za pozornost

I!L—_ UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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