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Mérené tituly v roce 2015

Automobil City Life Claudia 100+1 Ekonom
Blesk pro zeny Cosmopolitan Dieta Blesk hobby Elle

Dam a zahrada Glanc Epocha Katka Koktejl

Moje psychologie|| InStyle Instinkt Moderni byt Nedé&Ini Blesk
Respekt Marianne Joy Moje zdravi Receptar
Svét Zeny OK! National Geographic|| Story Rytmus Zivota
Tyden Tina Reflex TV Pohoda Tydenik Kvéty

Zena a Zivot
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StarchMetrix méfi kliCové dimenze printove inzerce

Reach -
Zaznamenani

% &tenaru, ktefi si vybavuji
danou reklamu daného ¢isla

% &tenaru, ktefi vykonali
néjakou akci na zakladé dané
reklamy

© GfK 2015 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy

Branding —
Identifikace znacky

% Ctenard, ktefi spravné
identifikovali inzerenta

Stopping Power -
Precetli néco/vétsinu
% Ctenaru, ktefi precetli alespon
Cast textu / vétSinu textu dané
reklamy

Vztah ke znaéce
nakolik jsou ¢tenafi daného
titulu naklonéni jednotlivym
inzerovanym znackam

Vliv reklamy na
nakupni chovani

na nakup / nakupni amysl /
doporuceni produktu




StarchMetrix méri ROI Cimz poskytuje argumenty pro zachovani
pozice printu pri reklamnim planovani

u Akce vyvolané reklamou:

» Ma priznivéjSi nazor na « Hovoril o produktu s |ékafem
Inzerenta «  Hovoil o produktu s finanénim

« Navstivil internetove stranky poradcem

» Hledal vice informaci o  Pouzil / planuje pouzit kupon /
produktu / sluzbé poukazku / slevu

o Zakoupil produkt / sluzbu * Vyzkousel / planuje vyzkouSet produkt

« Zvazuje nakup produktu / « Navstivil / planuje navstivit
sluzby autorizovaneho prodejce / dealera

 Vystfihl / schoval si reklamu » Vyzkousel prouzek se vzorkem vuné

» Doporucil produkt / sluzbu « Dival se/ planuje se divat na televizni

pofad

* Vidél/ planuje se podivat na film /
divadlo

« Vyfotil si QR kod

» Nauvstivil / pfipojil se k profilu
spoleCnosti na socialni siti

* VyzkouSel vzorek zdarma
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Benchmarky
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Jak skoruji printové reklamy I!D UNIE VYDAVATELU [g4

DENiKY | CASOPISY | INTERNET
vysledky ,prumeérné reklamy v ¢asopise”

Benchmarky jsou jiz ustaleny — od posledniho méfeni se zménily jen 2 o 1procentni bod
Starchmetrix se stava spolehlivym nastrojem méreni.

ZAZNAMENANI TISKOVE REKLAMY Z t&ch, ktefi zaznamenali IDENTIFIKACE ZNACKY

59% 86%

REACH BRANDING
Z téch, ktefi zaznamenali STOPPING CALLTO
POWER ACTION

87%/52% 64%

VTAHNUTI DO TEXTU REKLAMY
Precetli néco/ Vétsinu textu VYVOLANI ODEZVY

Z téch, ktefi zaznamenali
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Benchmarky pro vyvolané aktivity

17 Navstivili www
stranky znacky

Hledali o produktu
vice informaci

INFORMACNI AKTIVITY

Reklamu si
vystrihli/schovali

A

Produkt/sluzbu
nékomu doporudili

Zvazuji zakoupeni
produktu

Koupili
produkt/sluzbu

Maji na znacku

POSTOJOVE AKTIVITY ey mnohem
pfiznivéjsi nazor

14

o
00

Produkt/sluzbu
nékomu doporudili

% z baze: Zaznamenali reklamu
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I Podpramérné vysledky
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Benchmarky pro produktové kategorie - Reach

Diskontni prodejny

Prisady na vareni

Prodej s pfimou odezvou
Mléko, maso, pecivo
Osobni hygiena Nealko napoje
Maloobchody Polotovary
o Kosmetika
D°maé' pftre,bY Obchodnicentra  Mdda
Pocitage, SW » eks, O‘éa[‘!
Zahradnictvi Le arensPeT: OZO;
) Zabava et oo
Stavebniny Destilaty
Média
45 51 54 59 62 64 66 69 75
. o o-0—e o—e—0—0—0-0-0-0—0-00—0 @
50 52 58 60 63 65 68 70 80
Skoly, vzdélavani
Pojisténi, reality
Audio, video
Stavebni material a
vybaveni doméacnosti Obuv  _ )
Goverment Hry, hragky Sperky, hodinky
Finance  KomunikaceVlasova kosmetika
Domaci spotrebice
Pivo, vino
. Automobily  gnq4nipradio
Cistici prostiedky
Sladkosti
14
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Benchmarky pro produktové kategorie — Stopping Power
(Precetli vétsinu)

Domaci spotiebice Sladkosti
Obchodni centra Potraviny ) ) )
Osobni hygiena Kosmetika Diskontniprodejny
Spodni pradlo Hry a hracky
7 ... Polotovary Vlasovakosmetika
ahradnictvi o7 . .
Méda Cestoygm Maloobchodni prodejny
Obuv Destilaty
Prodej s pfimou odezvou
Pojisténi, reality
Skoly, vzdélavani
40 43 48 51 53 55 57 59
e o o o0 oo — —0—0— —0—0— O
42 47
49 52 54 56 58 62

Zdravotnické vybaveni

Finance

Stavebni material, vybaveni domacnosti
Komunikace
Pocitace, SW

Cistici prostiedky
Sperky, hodinky
Government Domaci potreby
Automobily Audio, video
Pivo, vino Pet Food Lékéarenské zbozi

Zabava Média Napoje

Prisady na vareni
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Benchmarky pro produktové kategorie — Call to Action

~ Sladkosti
Napoje
Hry, hracky Potraviny
Diskontni prodejny
o _ . Osobnihygiena
Zahradnictvi Domaci spotiebice
Destilaty Kosmetika
Stavebni material, PetFood | s 4renské
vybaveni domacnosti Obuv 2bo3i
Viadni Média
Pfima odezva ~ 0f9anizace
Zdravotnické vybaveni Audio, video
Skoly
74
50 57 59 61 64 66 68 72 76
o ° e o e o 00— —0—0— —0—0— —0-0 @
| 54 58 60 62 65 67 69 71 73 75
79
Finance
Komunikace 24h
Pojisténi, realit abava e
] y Dopliiky . Potitae, SW Méda
Automobily Sperky, hodinky  cesiovani
Obchodni centra
Stavebniny Domaci potieby
Maloobchodni prodejny

© GfK 2015 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy

Vlasova kosmetika

Spodni pradlo
Pivo,vino  polotovary
Prisady na vareni
Cistici prostredky

16



Jak nam mohou benchmarky pomoci

Kam umistit reklamu na uvérovy produkt

I!L‘_ UNIE VYDAVATELU GFK

DENIKY | CASOPISY | |
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Jak si stoji kategorie financi v jednotlivych zanrech 1
casopisu

LEKARENSKE ZBOZi

STATNI SLUZBY A ZABAVA
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CESTOVANI
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KOMUNIKACE
PIVO, VINO
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bydleni
cestovani
ekonomické
hobby
pro zeny - 2W
pro zeny - M
pro zeny - W
programoveé
spolecenské
zpravodajské
W Nadpriméme vysledky REACH benchmark: 59

[ Primérné vysledky

I Podprameérné vysledky
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Jak si stoji kategorie reklam na uérove produkty v

jednotlivych Zanrech ¢asopisu

bydleni
cestovani

ekonomické

IT

pro zeny - 2W
pro zeny - M
pro zeny - W

spolecenské

programové
spolecenské

vareni

zpravodajské

Zivotniho stylu pro M
Zivotniho stylu pro Z
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Bankovni produkty pro FO
dichodové pripojisténi
firemni bankovnictvi

52

M .

59

61 53 65

55

0w -

[ Nadpriimérné vysledky
Primérné vysledky

I Podpramérné vysledky
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REACH benchmark finan¢ni produktové: 54

finan¢ni imageoveé: 56
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Které Casopisy jsou nejlepsi pro kategorii uverovych
produktu

GFK

ZENY 25 — 55 |et

Primérny Reach za kategorii

Primérny Reach za kategorii

R Pom e Reach v tis. maza RSO ERE T e Reach v tis. Zen 205 - 55
Respekt 63% TV Max 130800 Tydenik Kvéty 60% Blesk prozeny 116600
Svét seny 63% Epocha 120870 Instinkt 58% Zena a sivot 116050
Tydenik Kvéty 63% Reflex 97350 Ekonom 56% Svét zeny 98560
TV Max 60% 10041 84800 Svét zeny 56% TV Max 79920
Reflex 59% Respekt 67410 Tyden 56% Marianne 57630
Tydenik televize 56?1 Tydenik Kvéty 42210 Tydenik televize 56?’ Tydenik Kvéty 41400
Diim a zahrada >4% Tydenik televize 39760 Blesk pro zeny >>% Elle 38640
Moderni byt 54% Tyden 38070 Reflex 55% Reflex 31900
100+1 53:A: Diim a zahrada 28620 Zena a zivot 55?’ Moje psychologie 25760
“ena a zivot >2% Zena a Zivot 19760 TV Max >4% Tyden 25200
Epocha 51% Instinkt 15910 Marianne 51% Tydenik televize 24080
Moje psychologie 48% Svét Feny 11970 Modern byt 49% Instinkt 22040
Tyden 47% Elle 46% Dieta 21930
Instinkt 43% Moje psychologie 46%

MIREK TOPOLANEK OTEVRENE O ZEMANOVI, BABIEOVI | DALIKDYI

Dieta 41%

Marianne 37%

© GfK 2015 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy
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Zebficky reklam podle kategorii

reklam Ci segmentu Ctenaru

I!L‘_ UNIE VYDAVATELU GFK

DDDDDD | CASOPISY | INTERNET
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Priklady reklam s nejlepSimi a nejhorSimi vysledky — Reach

REACH benchmark: 59

ROZSIAUJE
N VLASOVE
- VLAKNO

ELSEVE

AV O N s

Siko koupelny | 90 % L'Oréal Paris Elseve Fibralogy Samp6n a Avon Ultra Color Absolute

0, i [
kondicionér | 90 % rténka | 90 % H&M sako | 90 % Dior kabelka | 90 %

Moderni byt 1.9.2013 Svét zeny 23.1.2014 Svét zeny 23.1.2014 InStyle 20.3.2014 InStyle 20.3.2014
Vnitfni strana zadni obalky Strana 4, dvojstrana Zadni strana obalky Strana 6, dvojstrana Zadni strana obalky

i .St

Potravinafstvi se dafi

EXPEIRTNI CENA DHumdCED

NEJCHYTREJSI CLE y
VASI DOMACNOSTE

e —
ESF Operaéni program Zivotni Nibe tepelna Gerpadia | 21 % Apo-Curenzym Activ dopInék CSOB Fond potravin a napojt CzechTrade soutéz Exportni
prostiedi | 17 % stravy | 25 % | 26 % cena DHL Unicredit | 26 %
Instinkt 5.12.2013 Reflex 4.10.2012 Vlasta 22.2.2012 Reflex 4.10.2012 Tyden 14.9.2015
Strana 33, 1/2 strany insert, 1/2 strany Strana 9, 1/3 strany Strana 29, 2/3 strany (advert) Strana 89, 2/3 strany (advert)
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Priklady reklam s nejlepsimi a nejhorsSimi vysledky — Reach 2015

REACH benchmark: 59

t Astrid

NEKONECNY PROSTOR
PRO VAS STYL

Kiupavé, vonave,
do latova peéené...
0
Dermacol

Skoda Superb | 88 % Lindt Lindor Gokolada | 87 % Bohemia Chips brambirky | 90 %5 Astrid pfipravky na opalovani | 86 % Dermacol sprchové gely | 86 %
Automobil Revue 1.6.2015 Elle 7.11.2015 Svét zeny 23.1.2014 Zena a zivot 13.5.2015 Blesk pro Zeny 20.7.2015
Zadni strana obalky, dvojstrana Strana 93, cela strana Strana 93, 1/2 strany Strana 65, cela strana Zadni strana obalky

BRUMMELOV D0M od Adla Locs: [N

Audioberg.cz audiokniha Barva Konfere’nce Trvale udrzitelna Sportalm Kitzbiihel médni odévy | 34 % Tarkett podiahy |34 % Eminence kosmetika | 35 %
z kosmu | 34 % vystavba | 34 %
Elle 7.11.2015 Dam a zahrada 17.3.2015 Elle 7.11.2015 Dum a zahrada 16.11.2015 Glanc 20.2.2015
Strana 198, cel4 strana Strana 41 1/2 strany Strana 37, cela strana Strana 19, 1/2 strany Strana 17, 1/2 strany

Bez advertorialti
© GfK 2015 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy 23



FISKARS Xact

Kiupavé, vonave,

B 2iocovs pecenc.. - : l;]
Hiil

FISKARS

Bohemia Chips bramburky | 90 % Fiskars ry¢ Xact | 78 %
Ddm a zahrada 17.3.2015

Strana 133, 1/2 strany

Svét Zeny 28.5.2015
Strana 81, 1/2 strany

Piprau si pofddng sendoié
s majonézou Hellmann's...

o IR
,Presné tak se r:i't_i_|il
Adam s Evayv rajit’

-

Hellmann's majonéza | 78 % Hornbach hobbymarket | 78 %

Svét Zzeny 27.8.2015 Ddm a zahrada 15.9.2015

Strana 69, 1/2 strany Strana 19, 1/2 strany

Wy, fab fabe i e wchibycley pila

,aﬁ -

Teta drogerie | 76 %

Glanc 20.2.2015
Strana 63, 1/2 strany

-
~
w

MNOHO POVYKU PRO NIC

Letni shakespearovské
slavnosti | 67 %

Moje zdravi 7.7.2015
Strana 67 1/3 strany

<Z2>30-HW0

Rako obklady | 76 %

D0m a zahrada 17.3.2015
Strana 91, 1/3 strany

Astrid balzam na rty | 65 %

Zena a zivot 11.11.2015
Strana 133, 1/3 strany

HemaGel Procto &ipky | 65 %

Zena a Zivot 13.5.2015
Strana 153, 1/3 strany

jednoduché
trlky

Skin | 65 %
Blesk pro zeny 2.3.2015
Strana 15, 1/3 strany

Nivea Cellular pletové krémy Perfect

© GfK 2015 | StarchMetrix — Sila tiskové reklamy
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GFK

Priklady reklam — Do kterych reklam se zacetli muzi — 2015

PRECETLI VETSINU benchmark pro muze: 55

| HUAWN TEMA

Ziskejte
néco navicl

Predstavujeme modulPLAN

ot ) A ko s A

|_

L

—

<

3

(00]

IKEA kolekce Nipprig | 100 % Continental pneumatiky | 88 % E. M. A. Europe astroporadna | 88 % Maté&jovsky povledeni | 86 % ModulPLAN modulové stavby | 86 %

Blesk Hobby 5.8.2015 Automobil Revue 2.11.2015 Blesk Hobby 5.8.2015 Instinkt 16.4.2015 Ddm a zahrada 16.6.2015
Strana 11, celé strana Strana 37, ¥ strany (advert)  Vn. strana zadni obalky , 1/2 strany Strana 29, cela strana Strana 34, dvoustrana (advert)

|_

L] =Ty

- H.}riic!l

<t

S

o

Lo

Mountfield zahradni vybaveni a

Emirates Airlines aerolinky | 100 %> Albi plySové hracky | 91 % Htech zpracovatelska technika | 91 % Fjallraven oblegeni | 90 % technika | 88 %
Respekt 7.9.2015 Dim a zahrada 16.11.2015 Ekonom 28.10.2015 National Geographic 4.5.2015 Dum a zahrada 15.9.2015
Strana 29, 1/3 strany Strana 73 1/2 strany Strana 70, dvoustrana (advert) Strana 3, cela strana Strana 127, cela strana
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Priklady reklam — Které reklamy se prosadi pri letmeém a ktere pri GFK
dukladném ¢&teni Casopisu (benchmark 59)

I--:-kulnw‘-.u--u;..u..i;i'.i\fi rlr 1 el .y

\ —
Z nemocnych Zen 4 g
B e’ Menite se
MR = N A X& T
>O L,O KDYBY
BT NANE
‘Lu ’ P _ =
5
< vy délite ‘s\‘i‘L
| AV O N Krisvist
% Mamma Care CD s metodou samovysetieni Lasky ¢as film | 100 % Avon Instinct toaletni vody | 94 % Nivea Anti-Age pletovy krém | 89 % Bella menstruacni viozky | 89 %
o
prsu | 100 %

() Moje psychologie 1.10.2013 Moje psychologie 1.10.2013 Moje psychologie 1.10.2013 Moje psychologie 1.10.2013 Moje psychologie 1.10.2013

Strana 86a , darek Vnitfni strana zadni obélky, cela strana  Strana 11, cela strana Strana 111, cela strana Strana 67, 1/2 strany

I_
)
Z
@)
L
—l
L
ol :
L AV O N &b e
www.bata.cz
— Avon Instinct toaletni vody | 88 %  Nivea Anti-Age pletovy krém | 88 % Bata obuv kabelky | 76 % Vichy Idealia Life Serum | 73 % Flora Gold margarin | 70 %
IiIJ Moje psychologie 1.10.2013 Moje psychologie 1.10.2013 Moje psychologie 1.10.2013 Moje psychologie 1.10.2013 Moje psychologie 1.10.2013
Strana 11, cela strana Strana 111, cela strana Strana 43, cela strana Strana 17, cela strana Strana 65, cela strana
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STARCHMETRIX
MERENI KAMPANE
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AV O N PKRASNES
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STARCHMETRIX
Kampan AVON CHERISH

Mecjiélnl’ kampan doprovazela uvedeni znacky AVON Cherish na
trh Ceskeé republice v prvnim Ctvrtleti 2015.

Parfém mifi na mladsi skupinu

Klade ddraz na univerzalni a kazdodenni uziti parfému. Kreativné
akcentuje symboly zabava, radost, vesela nalada, vyhyba
symbolim prémiovych kosmetickych znacek, jako je vyjimecnost,
vzneSenost a podobné.

Hlavnim cilem kampané bylo pfedstavit a prosadit novy vyrobek a
maximalizovat povédomi o jeho existenci ve vysoce
konkurenénim prostfedi parfému.

Ve stejném obdobi , ve stejnych titulech probihalo 16 kampani
v komodité parfému.

A\/ON

delate svet

KRASNEJSI



STARCHMETRIX GFK
Kampan AVON CHERISH

Podet Pocet Avon Cherish  Vzorek respondentt

Tituly: Den vydani reklam stran umisténi muzi Zeny
City Life 30.1.2015 7 76 zadni strana  40% 60%
Zena a Zivot 4.2.2015 32 224 zadni strana  13% 87%
Tina 11.2.2015 7 56 zadnistrana  12% 88%
InStyle 16.2.2015 13 132 17 4% 96%
OK! 19.2.2015 34 148 9 21% 79%
Glanc 20.2.2015 38 164 5 9% 91%
Svét Zzeny 26.2.2015 31 116 zadni strana 7% 93%
Marianne 26.2.2015 44 172 15 7% 93%
Cosmopolitan 25.2.2015 18 148 zadni strana 9% 91%

=1/3 véetné
strany pfiloh

Termin dotazovani: Velikost vzorku:
13.2. 2015 - 27.3.2015 125 pro kazdou testovanou reklamu

10 dnl po vydani 14tideniku gasopisy s poétem reklam >26 testovany delate svét
21 dnd po vydani mésicniku ve vice verzich A \/ O N KRASVEJSI




Zakladni vysledky testu
porovnani s reklamami v testovanych Casopisech

Reach v Jednotllvych tltulech

Razeno podle data vyd:

City Life Zena a Zivot Tina InStyle InStyle Glanc Cosmopolitan Marianne Svét zeny
30/1/2015 4/2/2015 11/2/2015 16/2/2015 16/2/2015 20/2/2015 25/2/2015 26/2/2015 26/2/2015
back cover back cover back cover str. 17 str. 17 str. 5 back cover str. 15 back cover
Reach 82% 85% 7% 70% 65% 78% 70% 73% 75%

Index na pramér
Reache
v ¢asopise

V prameéru reklama Avon Cherish dosahuje nadprumérnych vysledku

Ostatni reklamy v Ostatni reklamy Ostatni reklamy
AVON méfenych kategorie kosmetiky v kategorie parfémi v
CHERISH Casopisech mérenych ¢asopisech méfenych ¢asopisech
233 61 25

REACH

BRANDING e
@

STOPPING POWER

vy dtlite s
ANV O N hnﬂm; 151

CALL TO ACTION

o000 e
000 e

?
®
@
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Zakladni vysledky testu
porovnani s benchmarky kategorie parfémy

Index na
Benchmark pro
produktovou
kategorii parfému
a format reklamy
za veskera
meéfeni ve Starch

===

Metrix City Life Zena a 7ivot Tina Sv/ét/zeny Cosmopolitan InStyle InStyle Glanc Marianne
Back cover SO/Y/2015 4/212015 11/2/2015 26/2/2015 25/2/2015 P1 16/2/2015 16/2/2015  20/2/2015 26/2/2015
back cover back cover back cover back cover back cover str. 17 str. 17 Str. 5 str. 15
REACH 73% @ 60% @ @
o @ @ O © O = @ © ©
STOPPING
88% 85%

POWER
CALL TOACTION 65% @ @ 63% @ @

Reach ..,

Branding*

Stopping Power*

Call to Action*

1y délite své
AV O N “KrXsNiost

Kampan Avon Cherish celostrankova reklama uvnitf ¢asopisu

Kampan Avon Cherish celostrankova reklama na zadni strané

«e+ee+ Benchmark pro celostrankovou reklamu kategorie parfémt v 1. kvartilu ¢asopisu 31
eeesees Benchmark pro celostrankovou reklamu kategorie parfému na zadni strané
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Jak na reklamy reagovali muzi a zeny

Zeny a muzi mé&li v hledacku jiné reklamy. Jedina reklama, kterou zaregistrovali muzi i
zeny byla pro Avon Cherish. Vizual dokazal vici znaCce pozitivné vyladit pfedevsSim
muze. Zeny reaguji na reklamu bez rozdilu véku shodné.

Prumeérné zaznamenani
reklam Avon Cherish

0 20 40 60 80

% L 1 1 1 1

Top 7 nejvice registrovanych reklam

ROLZLO - 1
Zaznamenali reklamu vt BRI

Maji na znacCku
pfiznivéjsi nazor *

Navstivili www stranky
znacky *

Hledali o
produktu/sluzbé vice 6

informaci *
g <35 let
Zvazuji zakoupeni

produktu/sluzby * 9 >34 let

Baze: vSichni respondenti, muzi N=155, Zzeny N=973, Zzeny mladsi 35 let N=417, Zeny 35+ let N=556

Baze: Zaznamenali reklamu, muzi N=101, Zzeny N=745, Zeny mladsi 35 let N=305, Zeny 35+ let N=440
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Benchmarky pro produktové kategorie - Reach GFK

Diskontni prodejny

Sladkosti
Spodni pradlo
Prodej s pfimou odezvou
Osobnihygiena Polotovary
Vlasova kosmetika piyo vino
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Lék Komunikace Dopliky
e ,
Stavebni material Ces)tlovém' Obchodni centra
Audio, video Domaci potteby Obuv
Obchodni centra
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Pojisténi
Stavebniny
0 o 52 54 o9 64 66 _ 68 70 76 77
* © o 000 0 0 00 900000000099
49 51 57 60 63 65 67 69 75
79
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Vybaveni doméacnosti
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Finance Hry, hraéky
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- ',ﬁ, v, Sperky, hodinky
& ¥ Maloobchody Méda
Kosm}enk-a Automobily
Nealko napoje
Cistici prostredky
L .
Prisady na vareni o
AVON CHERISH avonN
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GFK

Benchmarky pro produktové kategorie — Call to Action

Napoje Jidlo a piti
Potraviny, Sladkosti

Hry, hracky Léky

Spodnipradlo Cistici prostredky

Pivo, vino

Obchodni centra Tvrdy alkohol
Lazné Kosmetika
Obuv
Zahradnictvi Domaci spotiebiée
Stavebniny Léky, Iékarny
Cestovani Pet Food
Vybavené domacnosti
Sperky, hodinky
Prodej automobilti Pocitace, SW
a0 | o | 62 65 67 7171 72 74 77
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51 | 61 66 68 70 72 75
80
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Zmeénila reklama Avon Cherish vztah ke znacCce

Vice osob s pozitivnim vztahem ke znaCce je mezi témi, ktefi reklamu zaznamenali.

Zaznamenali reklamu pro Avon Cherish “ Nejoblibenéjsi znacka

Jedna z oblibenych
Nepouzivaji, ale stalo by jim za to znacku vyzkouSet
m Pouzivaji, ale nemaji obzvlast v lasce

73 ® Nemaji radi

// = Neznaji

Nezaznamenali reklamu pro Avon Cherish
Baze: vSichni respondenti, N=1128

* Baze: Zaznamenali reklamu, N=846
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Které reklamy na parfémy byly nejsilnéjSimi konkurenty

Avon si v zaznamenani vedl stejné jako Salvatore Ferragamo.

AVON SALVATORE FERRAGAMO
Cherish Emozione

% #9) (#1)

Zaznamenali reklamu

Navstivili www stranky
znacky *

Hledali o produktu/sluzbé
vice informaci *

Zvazuji zakoupeni
produktu/sluzby *

Baze: vSichni respondenti , N=1879, kazda jednotliva reklama testovana 125 respondenty

* Baze: Zaznamenali reklamu
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Dekujeme Vam za pozornost

I!L—_ UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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