UNIE

VYDAVATELU

Jak prezentovat tiskova meédia v dobeé
krize

Ondrej Novak
Reditel oddéleni vyzkumu Universal McCann
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http://www.uvdt.cz/

Uvodem...

1605 - Johann Carolus zacal vydavat 2. listopadu 1936 - zadina pravidelné
ve Strasburku prvni tisténé noviny vysilat BBC (na 300 majiteld TV)
,Relation aller firnemmen und

gedenckwdlrdigen Historien® B
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BAIRD TELEVISION LTD. announce that although a
considerable amount of property was damaged by the
Crystal Palace fire, the **Televisor "' Receiving Set
Production Department, together with the Servicing
and Testing Departments, are unaffected. In con-
sequence, there is no delivery delay with ** Televisor ™
receiving set Model T.5.

Authorised dealers who have qualified for a Baird
Certificate of Proficiency, have been appointed within
the service area of the B.B.C. television station. A
{QWb{&mmuﬂMu’Mm' complete list will be supplied on written application.
fringen mag/ in Truct e

“feveiaen il ** Televisor ' receiving sets give a brilliant black and

white picture 12° x 9" on the ** Cathovisor *' cathode
ray tube, which is of unique design and guaranteed for a
long life. These Sets give results on both systems of trans-
mission unequalled in size, detail, brilliance and colour,
with the accompanying sound, and are operated on A.C.
Mains, or on D.C. Mains with a suitable D.C./A.C.
converter. The controls are extremely simple for
either system.

PRICE 85 Gns.

“TELEVISOR” RECEIVERS MIRROR THE WORLD
Head Office : Laboratorfes :
GREENER HOUSE, \’ CRYSTAL PALACE,
66, HAYMARKET, 1-ELE |SOR ANERLEY ROAD,
LONDON, S.W.l RS LONDON, S.E.I9
*Phane : Whitehall 5454 REQTERED. TIALE BARE *Phone : Sydenham 6030
TR T T L LAY YR L LT TR TR AL
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Jinymi slovy: nebojme se o tisk -
vsechny bubliny splaskly, jen tisk

se cte uz 406 IEt! !!
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CHGJ, & pagBust Pho,

TISK JE ,VYBEROVE" A ,,AMBIENTNI"
MEDIUM

E yp1 'sT'P

NEJK JUF () 1 -dod @

C . Patri do zivota, je soucasti zivotniho stylu
Neobtézuje, nerusi, nevnucuje se

C . Vysoka pozornost obsahu

NLE.J 1
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Ctenafi si ho sami vybiraji a plati za néj




Co z toho vyplyva:

o ,konzumace" informaci z/v tisku je ze véech médii

m ey

nejkvalitnejsi

» Inzerce neni sice vzdy vitand, ale ze v8ech media typQ
nejvice akceptovana

o Protoze je soucasti zivotniho stylu, ma
nejlepsi podminky k ovlivneéni spotrebitele
— prijde mu to prirozene
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Jen na okraj: mozna nevite, ze:

o Pocet spotl v jednom reklamnim bloku na vSech hlavnich

komercnich televizich je minimalne 9, na NOVe, Prime 11
o Situace se (z pohledu divaka) stale zhorsuje

o Zasadni otazka: s jakou pozornosti divak TV inzerci vnima?
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Konkrétni
vyhody vs. nevyhody
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Tisk obecne

SEKUNDARNI ZASAH
velmi Casto je titul
Cten/prolistovan i jinymi lidmi

ZASAH ROZLOZENY V CASE

k informacim je mozné se vracet,
mit je na trvalo (i u denikd !!!)
SOUTEZE/DARKY/EVENTY/
PROPOJENI S RETAILEM
TRADICE

MNOHO DAT, INFORMACI,
VYZKUMU

UM

PRODUKCE

LMDV CE

kvalita/tisku papiru
barevnost

ol

PROSTRED] & DISTRIBUCE

1L17,TDONr

INFORMACNI KONTEXT
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Aktualnost - prinaseji informace v
realném case

DUvéryhodnost - ,,co se pige v
novinach, je pravda"

Rychle buduji zasah

Komplexnost:
Buduji zasah/frekvenci
zasahu
Vytvareji/podporuji image
Komunikuji detail

Regionalita

Modulace podle dnd v tydnu

Nedostatek inovativnosti

Nizka afinita pro konkrétni
cilové skupiny

Limitované moznosti
kreativnich formatd
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Zopakujme si: CR je nejrozvinutéjsi, ale
také nejkonkurencnéjsi tiskovy trh CEE

4

até v médiich v CEE regionu

o CR ma nejvyssi podil tis
— 37% share 2010 (42% % HU, 24% PL, 16% SK a 7% RO

o CR méa druhd nejvyssi poc 0 zeny v CEE regionu - nejvice ma

Polsko

o Pocet Casopiseckych titt

vy$si, nez ve Spanélskd!

o Béhem (minulé) krize se . D9 CEE ovy trh propadl o 25% v

Cistych cenach.

Zadny jiny media typ takové prostiedi
nema - tisk musi vice bojovat
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... ale: potize maji vsichni. Tisk neni

yF mm

vyjimka ani ve srovnani s ostatnimi
meédii

— ’wq
1| Lehman Brothers

—/ WY (in administration)

————
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I (nektereé) televize !!!

’ y ™7 L Michal Stupavsky: Akcie CME se dostaly pod palbu $patnych zprav
?aon Uctem roku 2011

Investicniweb Pocet videi: 404 [¥]  Odbér

Ekonomika | Penize

S&P se boji, zda bude mit majitel TV
Nova dost penéz

13:37 | 18.11.2011
Red Eko

i Tosemilbi || 5 Odeslat B Toto se Ibi 3 lidem. Bud'te prvni mezi svymi pratel.

New York/Praha - Mezinarodni ratingova
agentura Standard & Poor's sniZila vyhled
ratingu medialni spoleénosti Central
European Media Enterprises (CME),
majitele felevize Mova, ze stabilniho na
negativni.

Akciové triy

Agentura ma obavy, Ze kdyZ se je3té vic
zhorsi ekonomické podminky, mohl by mit
podnik problémy s likviditou. CME je staros

vlastnikem televize Nova a dal3ich stanic v s, 0dEpsal 1,76 procenta na 855.4 bodu. Burzu dold tahly pfedeviim akcie rakouské Erste Bank, cenné

Ceskeé republice a dalSich zemich stiedni a papiry medialni spoleénosti CME propadly o vice neZ 11 procent.
vychodni Evropy.

Jan Al
"o¥a. pragska burza véera dal oslabila a jeji hlavni index PX je na nejni#Sich Grovnich od dubna 2009. PX

. e _ Klesaly rovné? zapadoevropské a v Gvodu svého obchodovani | americké akcie.
Akcie CME po zpravé zamifily na praZské burze prudc

pmpadta” 0sm procent poa 172 Ke. Hiavnl INdex PX- wpra3ska burza se ani v Gvodu nového tydne nedokézala vymanit z éervenych Eisel, ktera ji provazela
procenta. . T . i S . . R
viemi seancemi zkraceného tydne pfedchoziho. Cely region opét znervoznily posledni zpravy tykajici se

vyvoje dluhové situace jednotlivych zemi." uved! Josef Kohout z Patria Finance.
UM curious minds for SUrprising results
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Nejde jen o zasah: cas straveny s medii
se meéni

o Klasické TVs ztraceji, rdst TV jako celku je témé nulovy
» Digitalni TVs vylerpaly svij potencidl ristu - digitalizace skon¢ila
o Internet zpomaluje

3 *+ = 13

8:36:28
Jan-Aug 2011
8:27:24
Jan-Aug 2010
8:40:11
2010
8:45:40
2009 0:38:04 1:11:36
2008

B TV terestrial M TV digital/cable/satelite ™ radio ™ internet ™ newspapers ™ magazines
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Source: TNS MI, AdMosphere



~+Reach" sam o sobe uz nic nerika,
protoze...

. se vyrazné& zménila schopnost jednotlivych media typu
zasahnout spotrebitele

. s tim se méni (mél by se meénit) komunikacni mix

80,0 ~
70,0 -

M 2007
M 2008
4 2009

60,0 -
50,0 -
40,0
30,0

AT

20,0 -
10,0 -

0,0

M 2010
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... Fuku v ruce s tim se meéeni informacni
hodnota medii

60,0 -
Hlavnim zdrojem informaci je/jsou pro mne:
50,0 -
40,0 -
™ 2005
™ 2007
30,0 -
™ 2008
™ 2009
200 2010
10,0 -
0,0 -

TV Internet Noviny Radio Casopisy
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Co v tisku (a pro tisk) funguje?




... netradicni formaty
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... a také kreativni, netradicni formaty
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... a dale kreativni, netradicni a ,,money
saving" formaty
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... a jeste
A

SPECIALNI TEMATICKA
CISLA/PRILOHY

INZERCE V TEXTU

PROPOJENI S OSTATNIMI MEDIA BAREVNA

TYPY KAMPANE DATAATA | LQRTRAN

TAVAS AW LY

E
ZASNY FORMAT,

1 N1\

C
VPRAVO JE U

AL

PROPOJENT S " ALE UZ' TO NESTACI

—

EVENTY/UDALOSTMI
PR INZERCE"

NAPADY...
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... a jesté postreh praktika z medialni

agentury
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Kdo jsou ctenari?

Aktivni
lidé/spotrebitelé

Lide s vyvhranenym
zivotnim stylem -
nejedou na viné

.‘,Cv‘ i
Nerebelové -
chteji nekam

- -
patrit
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... a také ,,off line" populace

Témer 40% obyvatel - a nejsou to jen ,chudi seniori™:

v’ Muzi 62,3 %
v Lidé v produktivnim véku 25 - 55 61,1 %
v S min. SS vzdélanim s maturitou 24,6 %
v Z obci 20 000 obyvatel a vice 49,8 %

v' Socialne ekonomické kategorie ABC1 18,0 %
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A zadavatelé? Tisk je (témér) pro vsechny! TOP
40 zadavatelll to dokazuje!
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Krize skonci
v pondeéli...

...nejpozdeéji

Zaverem...

Tisk ma vSechny
predpoklady v
(dalsi/druhé/posledni...) Krizi
obstat

- kvalitu
- data
- klienty

Musi se soustredit sam na
sebe a ne na druhé

Musi se umeét prodat, ne
se ,zaprodavat"
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Dekuji za pozornost !
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