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Cesky tiskovy trh v roce 2022

Podle informacniho systému Narodniho informacniho a poradenského strediska Ministerstva
kultury CR vychazelo v CR 5 037 titulG periodického tisku.

Z toho predstavovaly:

- Deniky 107 titulG (zahrnuje regionalni mutace jako samostatné tituly)
- Tydeniky 91 tituld
- Ctrnactideniky 67 titul(l
» - Mesicniky 833 titull
— - Tituly s delsi periodicitou 2 407 tituld
V ramci vyzkumu MEDIA PROJEKT vsak neni mozné vsechny tituly periodického tisku mérit,
nebot existuji metodické limity jako je maximalnée cCtvrtletni periodicita, definované pokryti,

ovéfovani nakladu u ABC CR, minimalni ¢tenost v projekci 24 000 ¢tenéidi na vydani. A
nakonec je tu také otazka ochoty vydavatell jednotlivych titul( podilet se na financovani

- ‘ vyzkumu.
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Objem tiskové produkce v CR roce 2022

Placené deniky 123 milionu vytiskU

Bezplatné deniky 55 milionud vytisku

Suplementy denikt 87 milionU vytiskd

Casopisy 170 milion{ vytiskd

— Bezplatné tydeniky 22 milionl vytiskd

Celkem 457 milionU vytisku

¢ Odhad na zakladé Gdaji ABC CR o prodaném a tisténém nakladu
< ovérovanych tituld.
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X Inzertni trh v roce 2022 v cenikovych cenach

20 130 166 517 237 204 281

- Inzertni vykony tiskovych médii v letech 2021 a 2022 podle monitoringu inzerce
“
“ 19 027 810 529 727 205 744

- “

Zdroj: Monitoring inzerce AdIntel, Nielsen Admosphere 2022

’ Udaje o hrubeé inzerci uvedené v tabulce predstavuji inzertni prijmy v cenikovych
cenach. Pocet inzertnich stran a inzerata klesa presto, ze tisk dava prostor pro presné
- ‘ cilenou a tudiz velmi efektivni reklamu.
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Nejvetsi inzerenti v tisku podle objemu
hrubych inzertnich investic v roce 2022

1 Simply You Pharmaceuticals 1001 030 961

2 Mountfield 769 219 488

3 SAZKA 474 342 496

4 Kaufland Ceska republika 386 378 393

5 Albert Ceska republika 383 879 402

6 Lidl Ceska republika 351 871 950

7 E.M.A. Europe 323 340 722

8 HORNBACH BAUMARKT CS 260 513 682

——— p 9 Penny Market 243 354 436
10 e-Finance 202 341 269

11 BILLA 199 679 445

12 Internet Mall 189 354 022

. 13 T-Mobile Czech Republic 183 122 385
14 FTV Prima 166 492 357

15 TV PRODUCTS CZ 163 971 698

‘ Zdroj: Monitoring inzerce AdIntel, Nielsen Admosphere 2022
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Vyzvy vydavatelskéemu odvetvi 2022/2023

= Neexistujici statni podpora

= RUst cen tiskového papiru

= RUst cen energii a dalsich vstupU

= Zdrazovani distribucnich nakladu

= Zvy$ovani tarifd Ceské posty (pro rok 2023 o 25 %)
= RUst zivotnich nakladu spotrebitell

= Obavy spotrebitell z recese

= Vladni zameéry na zvysovani sazby DPH pro prodej tisku
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Pocet dotazovanych titulu v MEDIA PROJEKTU 2022

Deniky

= 8 placenych denikl (vCetné regionalnich mutaci)

= 2 bezplatné deniky

= 17 suplement(

V soucasné dobé neni do vyzkumu zahrnut z ceskych denikl jen titul Denik N.
Casopisy

= 22 tydenikl

16 Ctrnactideniku

s
— = 45 mésicnikd
= 1 dvoumesicnik
= 3 Ctvrtletniky
'\..l = 1 bezplatny casopis

> ‘ Celkem se jedna o 89 titulu.
1l MEDIA PROJEKT
R[] e voavates ASMEA ., MRk o STEMUAMARK
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Vysledky MP za 1. - 4. Ctvrtleti 2022

] vye Tl ASMEA STEMUZIMARK
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Situace v roce 2022

= Epidemiologicka situace mirna
= Spolecnost zUstava nadale zjitrena (valka na Ukrajiné, prezidentska volba)

= Dotazovani se stabilizovalo na rozlozeni 70 % CAPI, 30 % alternativni metody

= Vyvoj metody CATI + fuze

— " Jiz dostatek dat ke kvalité a frekvenci cteni (kvalitativni rozsireni)

= Vyzkumy pred prezidentskymi volbami potvrdily presnost mereni (realizatori
nezahaleli)

= MP nadale poskytuje stabilni a vérohodné vysledky

] e vvorvatels ASMEA oS0 e STEMUMARK
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Zakladni parametry vyzkumu

= Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vyber lokalit
= adresni vybéer kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncenim

prosty nahodny vyber (CAPI, CAPI S2S)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvetsi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI, CAPI S2S, A-CAPI S2S

\

Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 13 088 respondentl

= Primerna délka rozhovoru cca 23 minut
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Celkovy zasah tisku
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Tisk = silné médium plosné zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem [ NEEEEEEE 3
A 7 228 000 osob
Deniky [ INEEE -3
Suplementy | INEEEEEEENN /5
Deniky a suplementy | INEEEEEEE 60

= Celkovy zasah tisku je

— Tydeniky N -
Ctrnactideniky | ENNENENGNNG 2>
Mésicniky [ INREGEGEE -7
L]
A\

Casopisy [N 7
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Vydavatelské domy (podil na trhu v %)
3,02,

B MAFRA

B Czech News Center, a.s.
H VLTAVA LABE MEDIA

M Burda Praha

M Extra Publishing

H Borgis
_
— m M RF hobby
/"" WLTAMA LABE
Z MEDIA 2 ® Economia
21 ,4 25'3 Business Media CZ
'\ W Ostatni
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

Ctenost - deniky
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Celostatni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari deniku jsou nadprimerné casto: - 47
« Vysokoskolsky vzdélani MF DNES 407
.y . L % Sport 177

« Z vyssi socioekonomicke tridy
*  Lidové noviny 160
Pravo 157

a

— Aha! 146
% Hospodarské noviny 143
DENIK CR 375

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021+Q3/2022
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V

ctenost na vydani v tis. ¢tena

Ctenari regionalnich denikd casteji: % DENiK STREDNi A VYCHODNi MORAVA 64
DENIK VYCHODNI CECHY 61
* Maji pevné zabudovany bazen DEN{K - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 51
. I\/Iaji sahradu DENiK STREDNi CECHY + PRAZSKY DENIK 50
* DENIK SEVERN| CECHY 41

- , ,
——— DENIK - JIHOMORAVSKY KRA)J 36
DENIK - JIHOCESKY KRA)J 32
DENIK ZAPADNIi CECHY 29

L]

\ * DENIK - KRAJ VYSOCINA 20

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021+Q3/2022
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Deniky zdarma

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari denikt zdarma: s

«  Maji VS vzdélani E15

« Nadprimérné vybaveni ¢tecimi zarizenimi

* Vice nez 40 % patri do A a B kategorii
(v populaci je to 35 %)
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Suplementy T

¢tenost na vydani v tis. ¢tenari IV eErl (et} L

Magazin DNES + TV 464

* Vikend DNES 313

Ona DNES 292

Aha! TV 284

Magazin Pravo + TV 280

Pouze: TV pohoda (celkem) 263

Sport magazin 237

* 8 % z nich necte zadny Casopis Auto DNES (do 4Q22) 189

* Patek Lidové noviny 176

- * Special DNES 170
p— Doma DNES 160
Denik vikend 152

Ddm & bydleni 123

Vikend Pravo 120

_ Styl pro Zzeny 64

* Nardst étenosti oproti Q4/2021+Q3/2022
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Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

26
58 DNES 19
denikBbL: denil L
DNES 24
20 ., 33
DNES 10 179 denikEH
[T™] 10 BLESK =T DNES 2!
DNES 49
122 DNES 31
27 -
s metre gL iy 30
DNES 15 denils B 23 denik R
DNES 39
21
41 denil JIRE __
denilz lich) Iﬁs 62
DNES 23 BLESK 52
denil e
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Specificky zasah tisku — profesni skupiny

STEMZMARK
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Cilova skupina — tridy A + B

= celkovy zasah v % (deli obdobi) 3 024 tis. lidi
DENIKY  [EE 2 Podil ¢tenaid v populaci
EAsopPISY BB 81 m Podil ctenaru v CS
TOP 5 kategorii , !
SPOLECENSKE [ER 39 '
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BX3 30
‘ 4 r ’
— ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [EEI 30
VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI 29
' pro zeny T
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Cilova skupina — tridy A + B
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

3 024 tis. lidi

Ekonom 189
Euro 174
Respekt 171
Reflex 155
Forbes 153
e - HospodaFské noviny 153
E15 150
Moje psychologie (do 4Q22) 149 m Afinita k CS
\ Chip 145

. Special DNES 143
‘ 50,0 100,0 150,0
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Cilova skupina — Lekari, sestry a pracovnici
ve zdravotnictvi

celkovy zasah v % (del$i obdobi) 167 tis. lidi
DENIKY g 58 Podil ¢tendid v populaci
. m Podil ¢tenard v CS
CASOPISY
TOP 5 kategorii ;’
» 3 &
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [B3 51 ‘ *" rﬁ M
' S s W
SPOLECENSKE [EE 49 ¢ -
| po
PRO ZENY [V 40
PROGRAMOVE [BX5 33
ZPRAVODAISKE TYDENIKY BN ple)
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Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve

zdravotnictvi

tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi) 164 tis. lidi
TOP 10 médii

Glanc 365

s ;!
Dieta (do 4Q22) 360 _ -
A ({\” )
100+1 Zazraky mediciny 317 "8 P 4'
47 N '\u\ &
Tina 315 J ; = W
\ N £ \ . ,.i":"
< | "
TV Plus 14 310 '
— - Vogue 301
m Afinita k CS
Special DNES 284
Cosmopolitan 282
. Prekvapeni 274
Svét kuchyni 267
‘ 0,0 100,0 200,0 300,0 400,0
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Cilova skupina — Ucitelé

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

297 tis. lidi

DENIKY [EE 66
casorisy BB 84

TOP 5 kategorii

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BEE 46
spoLecenskt  [ETY7
-
" ZPRAVODAIJISKE TYDENIKY [ER 38
ACORLSSALG o S
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT
: Pro Zeny  EEE 7Y
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Cilova skupina — Ucitelé
i jvetsi afini si obdobi) 289 tis. lidi

TOP 10 médii

Moje psychologie (do 4Q22) 303
Special DNES 292
Euro 282
Ekonom 272
Vikend DNES 268
. , . , .
e Patek Lidové noviny 263
Lidové noviny 252
= Afini
Glanc 51 Afinita k CS
L]
\ Doma DNES 251

. Kreativ Prakticka zena 244
‘ 100 200 300
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Cilova skupina — Vysokoskolaci

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1 684 tis. lidi

DENIKY [EE 58
casorisy BB 82
TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE [EE 41
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [BSI 39
‘ \'4 4 v
" ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 34
VEDA, TECHNIKA, = me =
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT
. PROGRAMOVE [BEs 25

I MEDIA PROJEKT
AL uve vomvarels ASMEA | eonroea STEMIIMARK

AAAAAAAAAAAAA [CH AGENTUR MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — Vysokoskolaci
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 1 684 tis. lidi

TOP 10 médii

Ekonom 292
Euro 281
Respekt 246

Hospodarské noviny 214

Téma 214

——— Reflex 199

Special DNES 198

W Afinita k CS
Moje psychologie (do 4Q22) 188 inita

. Patek Lidové noviny 185

. Forbes 181
‘ 100 200 300
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Cilova skupina — Manazeri, podnikatelé

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

734 tis. lidi

DENIKY [EE 52

casorisy BB 78

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [k 36

ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [BSI 30

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVAN] & 2
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BI3 27
PRO ZENY [B¥ 21
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Cilova skupina — Manazeri, podnikatelé
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 734 tis. lidi

TOP 10 médii

Ekonom 247
Euro 232
Chip 198
Hospodarské noviny 192
F.0.0.D. (do 4Q22) 183
- .
——— Kondice 181
E15 177
Afinita k CS
Reflex 6
. O . o
Muj dum 173
Svét koupelen 171

£

0 100 200
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Zakladnich zjisteni z modulu sledovani kvality
cteni v dotazovani MP

T —

STEMZMARK
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Kvalita cteni

1. Deélka kontaktu s titulem:

Pokuste se prosim odhadnout, kolik casu (v minutach) jste vénoval(a) cetbé, listovani posledniho vytisku novin /
casopisu XXX (uvazujte dohromady vsechen cas, ktery jste s vytiskem stravil(a), vcetné opakovaného cteni i po delsi
dobé)?

Odpoveéd na skale

2. Pocet shlédnuti titulu (opakovani cetby):

Pokuste se odhadnout, kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil, nezalezi kde a kdy, napr. doma,
v dopravnim prostredku, v praci nebo jinde.

a
g—
Odpoved' na skale
3. Ve kterych dnech obvykle ctete vytisk tohoto deniku?

. Jjen ve dni, kdy vytisk vyjde
\ obvykle se k vytisku vracim jesté druhy den
obvykle se k vytisku vracim v pribehu tydne

> ‘ casto si vytisk nechdm a vracim se k nému dlouhodobé
MEDIA PROJEKT
I!D i IE UYDAUATELU ASMEA 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 S T E M m M A R K

ENIKY CASOPISY | INTE . .
P EARREISY | INTERNEL  ssocice mesidinicn daenrun MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Kolik casu (v minutach) jste venoval(a) cetbe, listovani
posledniho vytisku? — skupiny dle periody vydani

DENIKY CELKEM . 14 20 29 12 10 . 1 32 WMéné nez 5 minut
i M Asi 5 minut
Asi 6 - 10 minut
supLeMENTY CELOSTATNI [ #4° 17 23 15 B35 o Lo

Asi 21 - 30 minut
TvDENiky B9 15 23 17 13 J8l 2 48+ Asi 31 - 45 minut

- - Asi 46 - 60 minut
p—

CTRNACTIDENIKY . 10 14 19 15 15 - 3 51 M Asi 61 minut - 2 hodiny
M Asi 2 - 3 hodiny

MESICNIKY A TITULY S DELSI W 4 a vice hodin
B2 0 2 19 11 14 Mol so

"\ PERIODICITOU Nevi, neni schopen odhadnout

\ Primeér (min)
2 ‘ 0%  20%  40% 60% 80%  100%
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Kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil? —
skupiny dle periody vydani

M Ani jednou
DENiKY CELKEM [T e 19 9 22123 uoy
. 2X
supLEMENTY CELOSTATNI [N 6 11 6 630l 37 3
| 4x
, , 5x
rvoeniky [N 19 14 6 42k 3.0
6X
‘ 1
— ) / , H /X
¢TRNACTIDENTKY [N 16 16 & s U 4° us.
7 B 9x
g mesieNiky A TiTuLy s DecSi periobicitou [ IEN 20 18 10 738l 3.7 m10a vicekrat
» ‘ ‘ Primeér
. ‘ 0% 50% 100% kolikrat cetl(a)
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Kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil? —
deniky a suplementy

B Ani jednou
PLACENE DENIKY _ 18 10 42|| 24 Wix
2X
3X
5x
6X

17 12 7 7 4- 4,4 m7x

B 8x

B 9x
" SUPLEMENTY TEMATICKE 14 8 4 32I 12,3 B 10 a vicekrat

. | | ‘ Primeér

> ‘ 0% 50% 100% kolikrat Zetl(a)
A v vonveres ASMEA |, oo STEMIZIMARK

DENIKEY | CASOPISY | INTERN o
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil? —

skupiny casopisu

CASOPISY - PROGRAMOVE

CASOPISY - INFORMACNI A KOMUNIKACNi TECHNOLOGIE
CASOPISY - PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY A SOUTEZE
CASOPISY - VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
CASOPISY - VARENI

CASOPISY - ZAHRADA, HOBBY

CASOPISY - MOTORISTICKE

CASOPISY - PECE O ZDRAVI

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - CELOSTATNI

CASOPISY - EKONOMICKE

# CASOPISY - PRO DETI A MLADEZ
CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

CASOPISY - BYDLENI, BYTOVA KULTURA

CASOPISY - PRO ZENY

CASOPISY - SPOLECENSKE

. CASOPISY - SPORTOVNI
ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY

|!|:| uNie vyDavaTeLd ASMEA

DENIKY | CASOPISY | INTERNED
ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR

6,4
I 4 5
I 4 4
I 3,9
M3 o
Bl 39

3,6
3,6
3,5
3,5
3.4
3,3
3,3
3,2
2,9
2,9
2,1

20%

MEDIA PROJEKT
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60% 80% 100%

B Ani jednou
WX
2X
3x
4x
5x
6x
W 7x
W 8x
M Ox
W 10 a vicekrat

Prumér
kolikrat cetl(a)
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Kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil? —
sociodemograficke trideni

3 Muzi 18 14 7 6 33N 3.1
S zeny [N 18 14 7 6 35N 3.2 mAnijednou
15-29 let | S 6 14 g 532z .
~ 30-44 let IS 19 15 8 6 2B 3.1 .
> 45-59 let | 18 14 7 6 320 3.1
60-79 let NN TSI 14 7 6 32
_ Zakladni NS 16 12 7 5250031 ¥
}E Stredni bez maturity | INEEEENIGRN 19 15 7 6 3NN 32 @ S
» X Stredni s maturitou | NEEEE S GR 18 15 8 6 35HEE 32 oy
— Vysokoskolske NN M ST 7 13 7 5 20029 -,
Zaméstanec [ INEEEGEGEGEGG G 18 14 7 5 320l 3.1
c . , B 8x
® Podnikatel/soukromnik || EGTKTGEEEER 21 15 7 5 330 3,2
Z Student | S R 7 14 8 400HEE29 "
. g Dichocice I ST 17 13 7 7 SN 33 W10 vicekat
%\ Nezaméstnany/v doméacnosti | EGTGczNGEGzgGgGgGg@G700 17 14 8 6 3B 32 Prumér

ol ‘ 0% 20% 40% 60% 80% 100%  Kolikrat cetl(a)
I!D Sl UYDAUATELU ASMEA 1. étvrtlewgglfé Iflzc.)étEvlﬂleti 2022 S T E M m M A R K
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Kvalita cteni — shrnuti vysledku

. Primérna doba stradvena s denikem je priimérné 32 minut, s deniky zdarma 22 minut

. Primérna doba stravena s prilohou deniku je primérné 35 minut

. Primérna doba stravena s ¢asopisem je témér 50 minut

. To je doba, po kterou ctenar vénuje vytisku plnou pozornost

. Nejvice Casu travi Ctenafri s ICT tituly, Casopisy o védé, technice, zajimavostech a cestovani a zpravodajskymi

tydeniky (vice nez hodinu)

. Nejrychleji Ctou studenti

MEDIA PROJEKT
I!D II‘JI:'IIIIE UTPA}{E‘,TELU ASMEA 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 S T E M m M A R K

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Kvalita cteni — shrnuti vysledku

. Primérny pocet kontakta s denikem je 2,4, s casopisem 3,8
. Primérny pocet kontakti s prilohou deniku je 3,7
. Vice kontaktu je s programovymi suplementy

. Nejvice kontaktl je s programovymi tituly (6,4), ICT tituly a kfizovkarskymi magaziny

. Vsechny cilové skupiny maji v priméru témeér stejné kontaktu

MEDIA PROJEKT
1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

|!D unie vYDAVATELD. ASIMEA

DENIKY | CASOPISY | INTER?

STEMIAMARK
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Kvalita cteni — shrnuti vysledku

. Deniky se nejcastéji Ctou v den vydani (62 %), 38 % se k vytisku vraci v jiné dny
. Suplementy a tydeniky se Ctou po cely tyden (66 %)
. Suplementy programové se ctou cely tyden dokonce v 77 %

. Nejcastéji se archivuji tydeniky ekonomické, motoristické a zpravodajské

|!D UNIE UYDAUATELU ASMEA _ MEDIA PROJEKT

DENIEY | CASOPISY 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

STEMIAMARK
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Ctenost — ¢asopisy

STEMZMARK
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Ctenost v krajich

stali a pravidelni ctenari alespon 1 titulu - zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Olomoucky kraj [ 39 Praha [N 49
Praha [ 38 Jihocesky kraj [ 45
Pardubicky kraj [ 35 Liberecky kraj [ 44
Jihomoravsky kraj [ 34 Stfedocesky kraj [ 44
Kraj Vysoc¢ina [ 33 Olomoucky kraj [ 39
Stfedocesky kraj [ 33 Jihomoravsky kraj [ 39
Kralovéhradecky kraj [ 32 Kralovéhradecky kraj [ 38
Liberecky kraj [ 32 Pardubicky kraj [ 37
Jiho¢esky kraj [N 32 Kraj Vyso¢ina [ 37
Zlinsky kraj [ 32 Plzefisky kraj [ 37
Pizerisky kraj [N 26 Zlinsky kraj [ 35
Moravskoslezsky kraj [ 25 Moravskoslezsky kraj [ 34
Karlovarsky kraj [ 24 Ustecky kraj [ 33
Ustecky kraj [ 24 Karlovarsky kraj [ 30

MEDIA PROJEKT
I!D UNIE V'YDAVATELU ASMEA 1. &tvrtleti 2022 - 4. Cturtleti 2022 E STEMUMARK

DENIKEY | CASOPISY | INTERNET o
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ctenari)

A
Liberecky
JihoCesky
@ stredocesky
)
= D S , Olomoucky
a | .
£ 8 Kralovehradiecky thomoravsky @
©
e ) Plzensky ® .. @ Pardubicky
" Vysocina
e |
Zlinsky

Ustecky
.y .Moravskoslezsky

Karlovarsky

N ,
- Deniky a S
suplementy
MEDIA PROJEKT

I!D UNIE VYDAVATELU ASMEA 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

DENIKY | CASOPISY | INTERNET |
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Casopisy v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tena

Nedélni Blesk

5plus2

Rytmus zZivota

Ln

BENIKEY

5plus2

TV max
100+1

P

V

Nedélni Blesk

TV Max
5plus2
12

11 5plus2

9 National Geographic 59

Rytmus Zivota

40 Kreativ Prakticka zena
37 5plus2
35

S5plus2

2 TV Max
TV mini

Blesk pro zeny 54

Nedélni Blesk

Blesk pro zeny
Rytmus Zivota

36

29
22

5plus2

Receptar
TV Max

UNIE UYDAUETELU ASMEA

lus2
76 5plus

64
60

TV mini
TV Max

37

23
22

5plus2
37 Nedélni Blesk
32 TV Max

23
5plus2

TV mini
TV Max

MEDIA PROJEKT
1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

19
16
16
35
23
20
31
29 TV Max 58
24 S5plus2 54
Nedélni Blesk 43
5plus2 66
TV Max 42
Nedéilni Blesk 41
TV Max 29
&7 S5plus2 28
45 Receptar 24
44
STEMUIMARK
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Bydleni, bytova kultura

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

%‘F‘%ﬂ % D{m a zahrada 141

m‘jlw Blesk Bydleni 134

I [ &5 I DLE\II Bydleni 111

* Marianne Bydleni 87

Svét koupelen 69

: LR MUj ddm 67

e . éaStéll i Moderni byt 63
ﬂ - Svét kuchyni 54

Maji chatu nebo chalupu

r

Souctenost Blesk bydleni + denik Blesk 31 tis.
.

Mariane bydleni, Svét kuchyni — 2/3 jsou cCtenarky

. N o . .. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022
* Muj dum — skoro 60 % jsou muzi

MEDIA PROJEKT
I!D UNIE VYDAVATELU ASMEA 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 ST E M m M A R K

DENIKEY | CASOPISY | INTERNET B
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=1018&rok=2018&vydani=8

Ekonomickeé

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Forbes 175
Ekonom 45
* Euro 30
* Pres 90 % ma smartphone
Miliardy ® 2/3 mUii

E na duhlf'nu vec

Nejvyssi index afinity u veku v kategorii 20-39 let

Informacni a komunikacni technologie

- Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
# I
Computer 116
Chip 89
e - - hHa.wEhu - S ve v
. =1 heze stop * Meazi ctenari jen 12 % zen

Pres 90 % ma smartphone

Pozort
=2 Zl‘ir e HI!hM.-

L prpniie = e
Rm— = 'I
. ‘ B zry-:m tm!aj

MEDIA PROJEKT
I!D ik IE UYDAUATELU ASMEA 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 S T E M m M A R K

ENTKY Cazap ; .
il MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022




Motoristicke

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

o

Svét motorud Special

Mujuarlu!ﬂ'n'lur“ secrroR Svét motoru
budoucnost? f _ 3 n prE
Auto Tip
Automobil

Lm

Auto Tip Klassik

Blesk Zdravi

UNIE UYDHUATELU MEDIA PROJEKT
DENIEY | CASOPISY | INTERNET ‘ASMEA"_ 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

Témer polovina ma auto mladsi nez 10 let
Souctenost Svét motor( + Svét motord Special 59 tis.

Moje zdravi (do 4Q22)

100+1 Zazraky mediciny

200
144
108
93

52

158

86

77

Nejvice Ctou ve velkoméstech (nad 100 tis. ob.)
30 % nakupuje Casto zbozi nebo sluzby na internetu

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022

STEMIAMARK
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Pro zeny

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Blesk pro zeny 364
Chvilka pro tebe 303
Prekvapeni 166
. * Tina 155

".-‘n‘u"q'a?w.ﬁ.MDCEI*' e
* M(j svét (do 4Q22) 142
Vlasta 132
Aha! pro zeny 123
E * Napsano zivotem 113
s = S * Claudia 86
h Maminka (do 4Q22) 84

e |

) N .. g Cas na lasku 59

» Vice ctou denni tisk nez populace,

. nejvyssi index Aha! a Blesk
» . , . .
~ » Souctenost Blesk pro zeny + Chvilka pro tebe 54 tis.
. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022

MEDIA PROJEKT
I!D UNIE VYDAVATELU ASMEA 1. tvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 STEMUIMARK

DENIKEY | CASOPISY | INTERNET o
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Programové

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

TV Max 453
1) [maxp= TV mini 319
: i TV expres 158
-%g TV star 142
= t Tydenik Televize 120
Jodie
(Foster * TV Plus 14 107
TV Revue 86

 Alespon jeden titul z kategorie Programove 1 419 tis. Ctenaru. Jde o druhou
nejvetsi zanrovou skupinu po kategorii Spolecenske (1 432 tis.)

« Alespon jeden titul z kategorie Programové a soucasné z kategorie
Spolecenske - 386 tis. Ctenaru

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022

I MEDIA PROJEKT
AL uve vomvarels ASMEA | Monrose o, STEMIIMARK
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Spolecenske

ctenost na vydani v tis. ctena

AL

Nejvyssi podil muzu: 21. stoleti (76 %)

Nejvyssi podil zen: Rytmus zivota (79 %)

Souctenost titull Rytmus zivota a Rytmus zivota

RETRO je 56 tis.

UNIE VYDAVATELU ASMEA

DENIKY | CASOPISY | INTERNET |

MEDIA PROJEKT
1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

Nedélni Blesk
Rytmus Zivota
Epocha

21. stoleti

Rytmus zivota RETRO
Pestry svét

Nedélni Ahal!

Pestry svét Nostalgie

Story

Cas pro hvézdy

419
344
320
188
186
170
107

72

47

31

* Nardst tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022

STEMIAMARK
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Vareni

ctenost na vydani v tis. ¢tena

V

Blesk Vase recepty 193
Apetit 163
EETH:Tﬁ;HﬁETmI"?]E p
., Chvilka v kuchyni 126
' FO.0.D. (do 4Q22) 90
Gurmet 73
—
- e Tretinu tvori muzi
 Tretina Ctenaru Blesk Vase recepty cte i denik Blesk
'\
. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022
UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT
l!D DENIEY | CASOPISY | INTERNET ‘ASMEA"_ 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 %IEENM@ZM éblgll(ﬁ



http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg

Véda, technika, zajimavosti, cestovani

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

11dﬁ+1 1 | - 100‘+1 | 271
- £ ' i O £ . * National Geographic 263
100+1 historie 209

Lidé a Zemé 171

antarove * Zivé historie 112

- komnaty
1-.1._. “'-r o oy dh e BT
':.'-‘ - o .i ¥

» Cast&ji vedouci pracovnici a podnikatelé

e
Za h rada ho b by  Souctenost 100+1 a 100+1 historie je 71 tis.
/

— ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Receptar 317
Blesk Hobby 161
L

\ « Rodinny dim/chatu/zahradu maji pres 2/3
- ‘ « V4 Ctenaru Blesk Hobby cte i denik Blesk

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022

I MEDIA PROJEKT
AL uve vromvaTels ASMEA 0870 o, STEMIIMARK
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zivotniho stylu pro Zeny

ctenost na vydani v tis. ctena

IV

* Zena a Zivot 237
Svét zeny 188
* Marianne 177
Kreativ Prakticka Zena 151
Cosmopolitan 116
Glanc 114
Moje psychologie (do 4Q22) 114
Elle 98
Burda style 80
# - Harper’s Bazaar 80
« 20 % zen Cetlo posledni vydani nékterého LS vogue b
titulu pro zeny Dieta (do 4Q22) 78
Kondice 56
',\ * Nejvetsi podil muzu je u titulu Kondice — 45 %
\ ctenaru tohoto titulu

ol ‘ * Nardst ctenosti oproti Q4/2021-Q3/2022

MEDIA PROJEKT
AL uve vromvaTels ASMEA 0870 o, STEMIIMARK
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Zpravodajske tydeniky - celostatni
ctenost na vydani v tis. Ctenard

HEF . . Reflex

EL"._ ,“‘ | T ,.:'_5 K R,espekt

|E'.;r.; ! * T)'/denik KVéty
HROINSTVI MA EXPORT

L8  Nejvice v Praze

Zdarma distribuované casopisy

— ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
5plus2
e O - K tomu néjaky placeny tydenik 38 %
. _ K tomu né&jaky placeny denik 35 %
. Moo

. ' * N&rdst ctenosti oproti Q4/2021-Q3/2022

MAR

» Souctenost Reflex + Respekt je 47 tis.

234
193
175

145

602

i MEDIA PROJEKT
R[] e voavates ASMEA ., MRk o STEMUIMARK

KUM JE DIALOG



\"O A4

Pro zeny — cteni, krizovky a soutéze

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* Blesk Kfizovky 295
.umfmlll!&'nt':mhm.
* Nedélni Blesk Kfizovky 217
Chvilka pro lusténi 188
Kfizovkar TV magazin 151
* Nedélni Aha! Kfizovky 141
Chvilka pro tebe Napéti 63

i
Pro deti a mladez Blesk kiizovky & Ned&Ini Blesk kiizovky 103 tis.

— ctenost na vydani v tis. ¢tenaru « V prdméru ¢tou (lusti) 1,8 titulu
ABC 142

40 % zenati/rozvedeni — ¢tou i rodice

. * 30 % cte nejaky titul ze skupiny Veda,
N technika, zajimavosti, cestovani

. ' * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2021-Q3/2022

MEDIA PROJEKT
I!D UNIE VYDAVATELU ASMEA 1. tvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 STEMUIMARK
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https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

Specificky zasah tisku — ctenarske obce

a
g |
W
1 2]
Lt
b -
n
'I. L]
& L)

JA] uve vyoavaTels - ASMEA



Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

80 %
Cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [EE 43
PRO ZENY [B¥ 37
o p
PROGRAMOVE g 34 Podil &tenaid v populaci
'VEDA, TECHNIKA, 5 I
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 29 m Podil Ctenail v CS
e ZPRAVODAJSKE TYDENIKY - g 26

CELOSTATNI

MEDIA PROJEKT
I!D UNIE UYDAUATELU ASMEA 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 ST E M m M A R K

BENIKEY Cazap . .
il MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)

TOP 10 médii

Nedélni Aha! Kfizovky 308
KFizovkar TV magazin 292
TV magazin (celkem) 270
Magazin Pravo + TV 262
Chvilka pro tebe Napéti 252
Metro 246
5 m Afinita k CS
Ziva historie pLY)
Pravo 226
Denik vikend 223
TV pohoda (celkem) 222
0 100 200 300 400
I unve vyoavates. ASMEA MEDIA PROJEKT STEMIZIMARK

DENIKY | CASOPISY | INTER

1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1429 tis< s
z toho 9 %
stalych

92 %
t Cte nejaky denik
|
TOP 5 kategorii
PRO ZENY [B¥ 53
PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY g 42
A SOUTEZE
e p
PROGRAMOVE I3 34 Podil ¢tendiG v populaci
VARENI [ 31 m Podil ¢tenafd v CS
. ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY B3 27

I!D UNIE UYDA&{ATELU ASMEA MEDIA PROJEKT STEM |Z MARK

DENIEY | CASOPISY 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 —
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — stali ctenari

Nedélni Blesk Krizovky
Blesk Vase recepty
Chvilka pro tebe Napéti

Blesk KfiZzovky

Blesk Bydleni

— - Nedélni Aha! KFiZovky
Blesk magazin TV

KFizovkar TV magazin

. Chvilka v kuchyni

tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)

TOP 10 médii

588
527
518
510
503
480
474
466
434

402

z toho 9 %

W Afinita k CS

Blesk

o :

I!D UNIE VYDAVATELU ASMEA

ENIKY P

200 400 600
MEDIA PROJEKT

1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

1429 tis:

stalych

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



e

Cilova skupina — stali ctenari g h
celkovy zésah v % (deléi obdobi) Epoc Iz |

Ln

1248 tis< s
z toho 8 %
stalych

66 %

Cte nejaky denik

TOP 5 kategorii
VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 2 o4
PROGRAMOVE [BI3 31
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BI3 30 Podil &tenatd v populaci
PRO ZENY [B¥ 28 m Podil ¢tendrd v CS
ZPRAVODAISKE TYDENIKY - e S
CELOSTATNI
UNI YDAVATE lj MEDIA PROJEKT
|..—r4||;'-'E|E{.'-cI|:|?"w | INTE a:l::'rl ﬁ§m"E“& 1. (V:tvrtleti 2022 - 4. E:tvrtleti 2022 ST E M m M A R K

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)

100+1 historie

100+1

Zivé historie

F.0.0.D.

Story

100+1 Zazraky mediciny
21. stoleti

Auto Tip Klassik

ABC

Chvilka pro lusténi

YEMIEY | CASOPISY

TOP 10 médii

371

340

321

307

297

292

264

261

252

ha

Epoc

0

I!D NIE VYDAVATELD ASMEA

100 200 300 400
MEDIA PROJEKT

1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

1248 tis< s
z toho 8 %
stalych

W Afinita k CS

STEMIAMARK
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1275 tisK s
z toho 7 %
stalych

75 %

Cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [B¥ 68
PROGRAMOVE [BJ3 44
PRO ZENY - CTENI, KRiZOVKY o
A SOUTEZE 13 39 Podil ¢tenafl v populaci
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY - o
CELOSTATN? 21 35 m Podil ctenaru v CS
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BIS 28

il MEDIA PROJEKT
I!D LN UYDA\{AT%LU ASHMEA 1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022 S T E M m M A R K

DENIKEY | CASOPISY B
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

Chvilka pro tebe Napéti
Cas pro hvézdy
Pestry svét

Tydenik Televize

Nedélni Aha! Kfizovky

— - Chvilka pro tebe
KFizovkar TV magazin

Chvilka v kuchyni

v Pestry svét Nostalgie

TV star

I!D UNIE VYDAVATELU ASMEA

ENIKY P

1275 tis:s
z toho 7 %
stalych

W Afinita k CS

MEDIA PROJEKT
1. Ctvrtleti 2022 - 4. Ctvrtleti 2022

1000

STEMIAMARK
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi

AL e vyomvaTELD - ASMEA STEMIZIMARK
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Narust vybavenosti populace ctecimi
zarizenimi

730/73%75 9% 76 %75 %
(o]

70% 71 %

74%75% 75 %
3% g T1%T2%T2%
60%61%626 66cy68%70/0 )
65 % °

62 %
59 %

57%

== souhrnny ukazatel 550,56 %

—&— smartphone %32 %31 932 %32 %32 %33 %33 %34 %33% 35 9,35 9,3 933 %33 %33 %

— - 28 % 28 % 57 o5 28 %

30 9% 32 %31 9% 31 %31

—@— tablet
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