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Situace na tiskovém trhu

IA[] uNe vYDAVATELD
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Objemy prodeje periodik zafazenych do systému ABC CR
v obdobi od ledna do prosince 2021 (v mil. vytiskt)

Deniky placené 139,3
Deniky bezplatné 52,7
Suplementy 97,6
Tydeniky 93,9
Ctrnactideniky 38,1
Mésicniky 23,5
Bezplatné casopisy 77,6
Tisk celkem 558,5

5.488

vydavanych titulu

= prvni nouzovy stav trval v CR od 12. bfezna do 17. kvétna 2020
= druhy nouzovy stav byl zahajen na podzim 2020
" rUznd omezujici opatreni trvala nepretrzité po cely rok 2021

= v obdobi,koronakrize” v roce 2021 bylo prodano nebo na
trhu v CR distribuovano celkem

558.500.000 ks « -

auditovanych vytisku novin a ¢asopisu

932 35.121

vydavatelU pracovnich mist

Zdroj: Zdrojova data za rok 2021 podle ABC CR, statistické zpravy za rok 2020 podle NIPOS, registrace vydavateld a jimi vydavanych titult u MK CR, statisticka ro¢enka o po¢tu zaméstnanct podle CSU
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Vyzkum Ctenosti

Vyzkum MEDIA PROJEKT za 4. ctvrtleti 2021 méril:
= 8 placenych denikl (v€etné regionalnich mutaci)

= 2 bezplatné deniky | \\‘\'

= 17 suplementl | ‘Mh%
V soucasné dobé tak nejsou do vyzkumu zahrnuty jen dva deniky : ‘ J 11
vydavané na ceském trhu, a to Denik N a HaNo - Halé noviny. —~ AR 1

m
Dale jsou méreny v kategorii Casopisu: B
= 23 tydenikd

= 16 ¢trnactidenikd

= 46 mésicnikC

= 1 dvoumeésicnik

3 Ctvrtletniky

= 1 bezplatny Casopis
Celkem se jedna o 91 tituld v této kategorii zafazenych do vyzkumu.

I!D UNIE VYDAVATELU &9 STEMIMARK
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Tisk a zpravodajske weby predstavovaly vyznamny informacni zdroj

Jaky typ informaci ziskavate v poslednich nékolika tydnech z nasledujicich informacnich zdroja?

AKtUAINT Podrobnéjsi Informace Informace, Informace, Informace,
*ohled rozbory tykajici se mé ke kterym se které jsou které jsou
P akt. situace osobné vracim ddvéryhodné srozumitelné
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Globalni vyvoj reklamnich investic IR UNE VYDAVATELD
... a ocekavani pro rok 2022

U vSech ostatnich mediatypl se v roce 2021 ocekaval obrat, pouze u tisku méla stagnace pokracovat.

Global, Advertising investment forecast
Year-on-year % change, US$ Nominal

m 2020 » 2021
Social media ik 12.2%
Online video 13% 12.8%
Online display* 10.4%
Search 7.8%
All media 6.7%
Online classified 6.7%
TV
Radio
Magazines
Newspapers
O0OH 20.2%
Cinema ¢ 50, 41.2%
-50% -40% -30% -20% -10% 0% 10% 20% 30% 40% 50%

Note: Data are net of discounts, include agency commission and exclude production costs. Online display includes social media and online video.

WARC Data, Global Ad Trends: State of the Industry 2020/21 © Copyright WARC 2020. All rightsreserver.



Globalni vyvoj reklamnich investic IR UNE VYDAVATELD
... a ocekavani pro rok 2022

PrestoZe medialni trh celkové rostl, reklamni rozpocty se presouvaji do online kampani (az 60 % podil).

WARC DATA Global Ad Trends 07/21 Ad Investment 2021/22 035

Global ad market to Global, Advertising investment, USS$ billions and year-on-year % change, Nominal

B Online mTV © Out-of-home W Newspapers ™ Radio " Magazines mCinema

Year-on-year growth of 8.2%
is forecast for 2022 and this
would push the total value of
the global advertising market 700 (+12.6%) =
above $700bn. While it took 580 L 29 |
3 i S — (-5.4%)
six years to move from 600
$500bn to $600bn, it has now
taken just four years to reach
$700bn. This is in no small
part due to rapid investment
in online formats, which has
doubled in the last five years.

800 719
665 (+8.2%)

500 173

400

300

Although legacy media will
see two consecutive years of 200
growth in 2021 (8.8%) and
2022 (3.1%) for the first time 100
in a decade, budgets continue
to move online. More than
60% of spend is expected to
be on digital media in 2022, an
increase in share from 50%
before the pandemic in 2019. Note: Data are net of discounts, include agency commission and exclude production costs. Global figures encompass research from 100 markets.
WARC Data, Global Ad Trend's: Ad Investment 2021/22
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Tiskova inzerce

Celkovy objem hrubé inzerce v tisku podle monitoringu inzerce v roce 2021 cinil 19 555 698 tis. K¢,
coz je 0 13,7 % vice, nez v roce 2020.

= Objem hrubych inzertnich vykon( se tak podle téchto Udaji dostal na témér predpandemickou
uroven roku 2019.

Porovnani vysledk(l monitoringu inzerce v poslednich tfech letech ukazuje srovndavaci tabulka:

W 19 788 006 17 202 426 19 555 698
529 000 467 000 529 000
190 389 178 302 205 339

V roce 2021 vyuzilo tiskovou reklamu 13 000 inzerent(, kteti byli mérenim identifikovani a dalSich asi 2 500
neidentifikovanych zadavatel(. Tim se mimo jiné také zvysil pocet firem pouzivajicich tiskovou reklamu.
V roce 2020 bylo totiz evidovano pouze 12 350 zadavatell tiskové inzerce.




Nejvétsi tiskovi inzerenti v CR

Zebficek TOP 10 tiskovych inzerentd — poradi nejvétsich inzerentd v tisku za rok 2021 podle objemu hrubych inzertnich investic a poctu inzertnich stran,
pricemz predpokladame, Zze odhad Cistych inzertnich vykon( poradi nezméni :

-
Inzerce:

e

!

Mountfield

Simply You Pharmaceuticals
Kaufland Ceska republika
Albert Ceska republika

.ML.A. Europe
idl Ceska republika
enny Market

v

1.

e *©° B S B - . N
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803 946 357
723 056 407
442 196 371
441 716 669
402 142 883
307 391 297
296 588 844
275 843 099
243 730 358
224 203 487

Zdroj: Monitoring hrubych inzertnich vykon( Adintel — Nielsen Admosphere, data za rok 2021



(A7 unvie vvpavaeLd

Podpora inzerce

Buy on Platform

online nakupni platforma pro vydavatele,

= zjednodusSuje nakup vsech forem plosné inzerce
na uroven obchodovani s online inzerci,

= realizace se spolecCnosti Publishers Internationalé,
= prezentace inzertnim rediteliim,

= |okalizace a testovani systému,

BUY ON PLATFORM

Extrémné jednoduché planovani a ndkup inzerce v
.. . , L %irul@érn unrljﬁliu !iﬂsh’rch novin a Gasopisd.

= rekrutace uzivatell sytému (medialni agentury). Eﬂ?ﬁﬁfﬁﬂ:ﬁ;ﬁ lomga rﬂ;'igrr:m il
Rychlejsl a efektivngj3i jako digitalni reklama.

= pilotni provoz systému v roce 2022,

https://buyonplatform.cz



https://buyonplatform.cz/

Situace v druhém pololeti 2021

= Pokracovani pandemie COVID-19, parlamentni volby —
oboji hybe trhem a spolecnosti

= Mirngjsi pandemicka situace

= Byly vyzkouseny a ovéereny alternativni postupy realizace MP
| v nestandardnich situacich jako je covidova pandemie

= Osveédcuje se diverzifikace postupul sbéru

= Rozdélena spolecnost, zvysuje se tlak

= Klesa ochota ucastnit se vyzkumu

= Dotazovani MP presto probiha a poskytuje kvalitni a verohodné vysledky

| MEDIA PROJEKT
AL e vvoavaTeld ASMEA i So2s P30T 2 STEMZIMARK

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA




Modernizace MP v roce 2022

= Noveé informace - kvalita cteni

v = Opakované kontakty s titulem

e

= Délka kontaktu s titulem

= Vyuziti ke konstrukci vylepseného tiskového zasahu, vice odpovidajiciho primo
merenym metrikam

= Diverzifikace metod sbeéeru dat

—
= Osvedcené metody dotazovani ziskavaji stabilni pozici a testuji se dalsi techniky
sbéru dat
. = Velikost vzorku pro vystupy zlstava zachovana na urovni 12 500 respondentu

- -
I uve vvoavarels ASMEA ., 500 P05 STEMIZIMARK

NIkY | EASaPR) 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 :
MMMMMMMM GOVY VYZKUM JE DIALOG




Pripomenuti pilotu kvality a frekvence cteni 2017

=  Pruamérna doba stravena s denikem je vice nez 30 minut,

\ s denikem zdarma 20 minut
=  Prumérna doba stravena s casopisem je témér 40 minut
‘ . \V4 . Ve \'%4
g =  Prumerny pocet kontaktu s denikem je 2, s casopisem vice nez 3

il MEDIA PROJEKT A
L.D PHJFI EYEHHHTELH ASHMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 S T E M m M R K
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Mezirocne vzrostla ctenost tydeniku a
mesicniku

Ctenost na vydani (v tis.)

2 808 5 )
W 1. Ctvrtleti 2020 -

Tydeniky 4. ¢tvrtleti 2020

2877

MW 1.Ctvrtleti 2021 -
- 4.Ctvrtleti 2021

2 999
Mésicniky
3142

® MEDIA PROJEKT
I!D UF},’LE UYD:M{'?‘*TEEU ASMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 S T E M @ M A R K
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Mezirocne rostouci skupiny casopisu

CASOPISY - PRO ZENY

CASOPISY - ZIVOTNIHO STYLU...
CASOPISY - VEDA, TECHNIKA, ..
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY -...
CASOPISY - PRO ZENY - CTENI,...
ZDARMA DISTRIBUOVANE...

CASOPISY - VARENI

CASOPISY - BYDLENI, BYTOVA...

CASOPISY - ZAHRADA, HOBBY
CASOPISY - MOTORISTICKE
CASOPISY - PECE O ZDRAVI

1265
1344
.
1070
787
829
686
742

636

696
625

673

555
613
4%%6 H 1. Ctvrtleti 2020 - 4. ¢tvrtleti 2020
438
4337 B 1.¢tvrtleti 2021 - 4.¢tvrtleti 2021
486
292
326

I!D UNIEUYDA\{ATELU ASMEA MEDIA PROJEKT ST EM m MARK

3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Vysledky MP za 3. a 4. ctvrtleti 2021

A e vyomvaTEWS - ASMEA STEMIZIMARK
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Zakladni parametry vyzkumu

Stratifikovany nahodny vyber lokalit
= adresni vyber kombinovany s nahodnym vybérem v lokalite s kvotnim zakoncenim

prosty nahodny vyber (CAPI, CAPI S2S)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvéetsi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI, CAPI S2S, A-CAPI S2S

Ls

\ . Realizace MEDIAN a STEM/MARK
e

= Cést dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

=  Vzorek 12 655 respondentu
L]

- ll = Primerna délka rozhovoru cca 23 minut

] unie vvoavare s ASMEA | Meow eros STEMIZIMARK

3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 —
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Celkovy zasah tisku

|!D UNIE VYDAVATELU  ASMEA
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Tisk = silné médium plosné zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem [ NEEEEE 52
A 7 278 000 osob
Deniky [ HNEEE -3
Suplementy | INEEEEEEN /5
Deniky a suplementy | EEEEEEEEEENN 59

= Celkovy zasah tisku je

— Tydeniky N -
Ctrnactideniky | EGGTGTNG 24
Mésicniky [ IENREGEGEGGEE -7
L]
A\

Casopisy [N /-

i MEDIA PROJEKT
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Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

,65
2'7 B MAFRA
3'82 B Czech News Center, a.s.
' H VLTAVA LABE MEDIA
4:45 M Burda Praha
4,62 M Extra Publishing
E 5'94 B RF hobby
e m M Borgis
7Z MEDIA el M Business Media CZ
1 9189 24,70 Economia
t\ W Ostatni

i MEDIA PROJEKT
I!D }JTJF.UTDP‘H&TEEU AS_MEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 S T E M m M A R K

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/
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Celostatni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari deniku jsou nadprumeérné casto: Blesk

* Vysokoskolsky vzdélani MF DNES

. 7 Ve V4 . Sport
» Podnikatelé nebo vedouci pracovnici

Aha!

Pravo

Lidové noviny

Hospodarské noviny

DENIK CR

I!D NIE VYDAVATELU ASMEA MEDIA PROJEKT

EnIRY | EASDRI 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

685
440
196
184
172
152

128

425

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari regionalnich deniku castéji: * DENIK STREDN{ CECHY + PRAZSKY DEN{K 83
* DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRA)J 64
* Maji rodinny diim, nebo byt DENiK VYCHODNI{ CECHY 54
N Ma_]i Chalupu &i zahradu DENIK - JIHOCESKY KRAJ 52
DENIK - JIHOMORAVSKY KRA)J 51

- , .
——— DENIK SEVERNi CECHY 43
DENIiK ZAPADNIi CECHY 40
DENIK STREDNi A VYCHODNi MORAVA 30

L]

\ DENIK - KRAJ VYSOCINA 18

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2021+Q3/2021

MEDIA PROJEKT
I!D UNIE UYDAUATELU ASMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K

DENIEY | CAND PISY | INTERNET . .
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Deniky zdarma

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari denikt zdarma: *  Metro

b = e B4 Ve *
* Maji VS vzdelani E15

« Nadprimérné vybaveni ¢tecimi zarizenimi

* Vice nez 40 % patri do A a B kategorii
(v populaci je to 32 %)

I!D UNIE UYDPMHTELU ASME A ~ MEDIA PROJEKT

ENIKY | CASOPRISY | INTER 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

370

69

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



S u p | e m e n ty Blesk magazin TV 891

ctenost na vydani v tis. ctenaru TV magazin (celkem) 768

Magazin DNES + TV 490

Aha! TV 341

Magazin Pravo + TV 317

Ona DNES 311

Vikend DNES 307

Pouze: TV pohoda (celkem) 303

Sport magazin 267

* 8 % z nich necte zadny Casopis Denik vikend 199

Auto DNES 187

- Doma DNES 187
# Patek Lidové noviny 183
Special DNES 149

Vikend Pravo 140

Ddm & bydleni 131

. Styl pro zeny 85

MEDIA PROJEKT
I!D UNIE UYDPMATELU ASMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K

IEMIRY | CASDPISY | INTER . .
] MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenard

31
56 denik BSW;
DNES 23 DNES 15
denfikbk]
24 - 29
DNES 11 202 denik BbY,
denil [ BLESK [ 15 DNES 23
DNES 73
130 denilc JIs
denikky) :
DNES 60 21
L2 denik BT DNES 19 L
DNES 22
DNES 26
R 16 denik BV,
15
67 1
DNES 10
denil l:) 81
DHES 26 m 51
DNES 43

MEDIA PROJEKT
3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

|!D niE vyDAVATELO ASMEA
DEMIEY | CASDPISY | INTERNET . b dmata

DNES 67
denils 7
62

25
DNES 22
PRAVD 14

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Specificky zasah tisku — profesni skupiny

A e vyomvaTEWS - ASMEA STEMIZIMARK
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Cilova skupina — tridy A + B

= celkovy zésah v % (del$i obdobi) 2 714 tis. lidi
DENTKY 1252 = Podil ¢tenaid v populaci
casorisy BB 81 m Podil ctenaru v CS
TOP 5 kategorii
spoLecenskt  [ER 72
'VEDA, TECHNIKA, Y
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT
ZPRAVODAISKE T\'(DENfKY 21
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BI5 30
PRO ZENY [BE 26

MEDIA PROJEKT
I!D UH!E.EYE&H&T.ELU ASMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 E ST E M m M A R K
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Cilova skupina — tridy A + B

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Ekonom

Respekt
Hospodarské noviny
Euro

MF DNES

E15

Forbes

Reflex

Lidé a Zemé

Moje psychologie

0,0
I!D UNIE wmuml_s_”u_j ASMEA

DENIEY | CASOP|ISY | INTE

TOP 10 médii

200
193
187
180
170

167

166
161
158

157

50,0 100,0 150,0 200,0
MEDIA PROJEKT

3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

2 714 tis. lidi

m Afinita k CS

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Lékari, sestry a pracovnici

ve zdravotnictvi
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY [EE 56
CAsoPisY BB 85
TOP 5 kategorii
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BS 46
SPOLECENSKE [EW )
PRO ZENY [BE 35
VEDA, TECHNIKA, g
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 26
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [BSI 25

[!D UNIE UYDHUHTELU ASME A ~ MEDIA PROJEKT

NiKY | CASOR] . 3.cCtvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

164 tis. lidi

AA
l \-.l\ L

l a 3 9L
ai u A

STEMIAMARK

MAR KUM JE DIALOG



e

Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve

zdravotnictvi

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

100+1 Zazraky mediciny
Glanc

MU3j svét

Claudia

Marianne

Cosmopolitan

Dieta

Elle

Vogue

Special DNES

(A7 uve vvoavares ASMEA

TOP 10 médii

164 tis. lidi

355
B
256 _ o
. x.,"' gt
235 | D .
232 \ | H:»:..\ =
229 N -
214
W Afinita k CS
206
205
200
196
100,0 200,0 300,0 400,0
MEDIA PROJEKT STEMIZIMARK

3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021
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Cilova skupina — Ucitelé

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

289 tis. lidi

DENIKY [EE 57
CAsoPisY BB 85

TOP 5 kategorii

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BES 45
SPOLECENSKE [KW 45
-
" ZPRAVODAIJISKE TYDENIKY [ER 40
VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 40
. PRO ZENY [BE 33

i MEDIA PROJEKT
I!D UNIE UYDAUATEEH AS_MEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K

DEMIEY | CASDPISY | INTER . .
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — Ucitelé

tituly s nejvetsi afinitou (de

Si obdobi)

TOP 10 médii

Moje psychologie 336
Téma 292
Special DNES 268
Glanc pAY
Respekt 262
-
——— Burda style 256
E15 239
Hospodarské noviny 238
L]
. Doma DNES 234
. Patek Lidové noviny 233
‘ 100 200 300

0
I!D NIe vyDAVATELD ASIMEA

EnIEY | CASDPISY | INTER

MEDIA PROJEKT

3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

289 tis. lidi

m Afinita k CS

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Vysokoskolaci

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1 650 tis. lidi

DENIKY [EE 58

CAsoPisY BB 83

TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE

'VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 24 37
-
" ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [EEI 37
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BE 35
. PRO ZENY [BE 25

i MEDIA PROJEKT
I!D }JTEF.UYDP‘H&TEEU AS_MEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 S T E M m M A R K
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Cilova skupina — Vysokoskolaci
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 1 650 tis. lidi

TOP 10 médii

Hospodarské noviny 273
Ekonom 269
Euro 253
Respekt 244
E15 212
——— - Moje psychologie 210
Reflex 208
Special DNES 203 " Afinita k €S
'.\ Forbes 200

. Doma DNES 195
‘ 100 200

0
| MEDIA PROJEKT
I!D D b UYDHUHT?LH ASHMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 S T E M m M A R K
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v~

Cilova skupina — Manazeri, podnikatelée
665 tis. lidi

)

celkovy zasah v %

DENIKY [EE 53
CAsoPisY BB 80

TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT e 34
ZPRAVODAIJISKE TYDENIKY [Nl 31
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
BYDLENI, BYTOVA KULTURA |3 21

MEDIA PROJEKT
I!D UNIE UYD&UHTELU ASMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K

EMIEY | CASOP|
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Cilova skupina — Manazeri, podnikatelé
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 665 tis. lidi

TOP 10 médii

Ekonom 320
E15 pAY/
Hospodarské noviny 257
Euro 250
ForMen 219

——— Respekt 215

Chip 213

m Afinita k CS
Snow 210

Auto Tip Klassik 187

. Reflex 185
‘ 100 200 300
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Ctenost v krajich

stali a pravidelni ctenari alespon 1 titulu - zasah v %
Deniky a suplementy

Jihocesky kraj [ NG 27 Jiho¢esky kraj

Praha [ 40 Praha

Jihomoravsky kraj [ 34 Pardubicky kraj
Stfedocesky kraj [N 34 Stfedoclesky kraj
Liberecky kraj [N 33 Liberecky kraj
Olomoucky kraj [ 33 Olomoucky kraj
Moravskoslezsky kraj [N 32 Jihomoravsky kraj
Pardubicky kraj [ 31 Moravskoslezsky kraj

Kraj Vysocina [ 30 Plzefisky kraj
Zlinsky kraj [ 27 Zlinsky kraj
Kralovéhradecky kraj [N 26 Kralovéhradecky kraj
Plzefsky kraj [N 24 Kraj Vysocina
Karlovarsky kraj [ 22 Karlovarsky kraj
Ustecky kraj [N 19 Ustecky kraj

l!D UNIE VYDAVATELU ASME A ~ MEDIA PROJEKT

DENIKY | CASOPISY | INTERNET o 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

Casopisy

DN 60
N 46
N 44
N 43
N 42
I 41
I 41
N 38
N 33
N 35
N 33
N 32
N 27
N 26

STEMIAMARK
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ctenari)

A
. Praha
5, Pardublcky. L|berecl(<:?/
- B @) Stiedocesky
o Olomoucky1 2 Jihomoravsky
ﬂ - % Pl ky .
zensky v
| QO Zlinsky oravskoslezsky
- Kralovéhrade .Vysocina

Ustecky

b ,
. Deniky a >
suplementy
MEDIA PROJEKT
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Casopisy v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

5plus2 22
S5plus2 36 Epocha 21
TV Max 28 Forbes 17
Nedéilni Blesk 23
100+1 1 Eplus? S5plus2 42
5plus2 10 plus TV Max .
TV Star 9 G 78 Chvilka pro tebe 18
Blesk Krizovky 1
vy, 5plus2 46
Nedelni Blesk 72 pius 5plus? 111
TV Max 33 ¢ |us2 - TV Max 28 P
Epocha 33 P . Blesk pro Zzeny 22 Nedelni Blesk 109
- Receptar 67 TV Max 78
—— 5plus2 30
5plus2 34 Nedélni Blesk 46
TV Max 55 Rytmus zivota 16 S5plus2 43
Epocha 54 TV mini 14 TV Max 39
Nedélni Blesk 37 TV Max 31
- Splus2 88  Nedélni Blesk 27
Rytmus zivota 46 Blesk pro feny 24
100+1 43

MEDIA PROJEKT
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Bydleni, bytova kultura

¢tenost na vydani v tis. ¢tenar

DUm a zahrada 176
* Blesk Bydleni 150
R YIJLE\IT Bydlen 121
Svét koupelen 99
* Marianne Bydleni 90
M(ij dim 88
— 4 Svét kuchyni 82
— Iﬂ- éasté.i: Moderni byt 69
"
* Maji chatu nebo chalupu
.

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2021+Q3/2021

I!D UNIE VYDAVATELU ASME& . MEDIAPROJEKT = STEMUIMARK

DEN[EY | EASOPISY | INTERNET 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 —
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=1018&rok=2018&vydani=8

Ekonomickeé

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* Forbes 207
Ekonom 54
Euro 27
(B « Pres 90 % ma smartphone

E na duhlf'nu vec

Informacni a komunikacni technologie

- Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
# I
* Computer 126
% Chip 107
e - - hHa.wEhu - S ve v
. heze stop * Meazi ctenari jen 11 % zen

Pres 90 % ma smartphone

Pozort
=2 Zl‘ir e HI!hM.-

Pr— |
Rm— = 'I
. ‘ B zry-:m tm!aj

MEDIA PROJEKT
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Motoristicke

o

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Svét motoru Special 210
SVET Totly proeai . .
Mun-arluuwmw stocane shadovky! Svet motoru 173
budoucnost?
™ | Rt 4 ‘* 4
* Auto Tip 127
Automobil 117
Auto Tip Klassik 66

AN U ==

LTS

Témer polovina ma auto mladsi nez 10 let

. Peceozd ravi

- Blesk Zdravi 191
‘ ¢tenost na vydam v tis. ¢tend B
- s Moje zdravi 119
100+1 Zazraky mediciny 92
.
o * Nejvice ctou ve velkomeéstech (nad 100 tis. ob.)
.y

* Nardst ctenosti oproti Q2/2021+Q3/2021

MEDIA PROJEKT
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~ -

Pro zeny

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ln

‘[HIIUA NEMAL vrala

nm mdlrlﬁ rk Ih'm' ! .

 Vice Ctou denni tisk nez populace,

nejvyssi index Ahal, Blesk a Denik

UNIE VYDAVATELU ASMEA

BENIEY | € "l"-\.rFI\‘f|I"{ ERNET

MEDIA PROJEKT

3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

Blesk pro Zzeny
Chvilka pro tebe
Prekvapeni

Tina

Vlasta

MuUj svét
Napsano zivotem
Aha! pro zeny
Maminka
Claudia

Cas na lasku

Burda style

380
333
187
170
146
144
143
136
129
98
95
79

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2021+Q3/2021

STEMIAMARK
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Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

TV Max 488
* TV mini 332
* TV star 182
* TV expres 173
* Tydenik Televize 144

TV Revue 109

TV Plus 14 97

— = Zivotniho stylu pro muze

i Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* ForMen 63

* Temer petma ctenaru Jsou zeny * Nardst ¢tenosti oproti Q2/2021+Q3/2021
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Spolecenske

ctenost na vydani v tis. ctena

L

V

Nedélni Blesk
* Epocha
Rytmus Zivota
* 21. stoleti
Rytmus zivota RETRO
Pestry svét
Nedélni Ahal!

* Pestry svét Nostalgie

Nejvyssi podil muzu: 21. stoleti (68 %) * Story

Cas pro hvézdy

Nejvyssi podil zen: Rytmus zivota (80 %)

UNIE VYDAVATELU ASMEA

DENIEY | CASOPISY | INTEANET i

455
399
363
246
235
179
142

95

68

49

* Nardst tenosti oproti Q2/2021+Q3/2021

MEDIA PROJEKT
3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021
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Sportovni

ctenostna vydan| v tis. Ctena

V

Nedélni Sport 162
Snow 33

Souctenost s denikem Sport: 55 tis.

Vareni

s . Cctenost na VYdanl v tis. ¢tenaru * Blesk Vase recepty 255
— Apetit 196
- Chvilka v kuchyni 161
55Tnmﬁ|;uﬁnsanu' TJ FO.OD 122

‘E,"},‘;l‘nwj . S
: Gurmet 102

e Tretinu tvori muzi

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2021+Q3/2021
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http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg
https://www.magaziny.cz/media/obalky/original/65051.jpg

Veda, technika, zajimavosti, cestovani

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

*100+1 297
100+1 historie 278
* National Geographic 253
* Lidé a Zemé 179
Ziv4 historie 123

« Casté&ji vedouci pracovnici a podnikatelé
Zahrada, hobby

P - ctenost na vydam v tis. ¢tenard

Receptar 339
Blesk Hobby 205

* Rodinny dim/chatu/zahradu maiji 2/3

* Nardst ¢tenosti oproti Q2/2021+Q3/2021

MEDIA PROJEKT
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zivotniho stylu pro Zeny

ctenost na vydani v tis. ctena

IV

Zena a Zivot 252
Svét Zzeny 233
Marianne 185
nmar'~ane Kreativ Prakticka Zena 182
Glanc 165
* Cosmopolitan 151
Elle 134
Moje psychologie 130
Dieta 103
— - * Harper’s Bazaar 95
- « 20 % zen Cetlo posledni vydani nekterého LS e 84
titulu pro zeny Kondice 77
L
-
u.
. ‘ * Ndrdst ctenosti oproti Q2/2021+Q3/2021
g uve vonvare ASMEA |, JEosmoer STEMIZIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Zpravodajske tydeniky - celostatni

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Reflex 255
Téma 208
Respekt 192
Tydenik Kvéty 147

mozku*,__
* Nejvice v Praze

Zdarma dlstrlbuovane casopisy

e - Ctenost na vydanl v tis. Ctenaru
532 e i"' 5plus? 698
o el « K tomu négjaky placeny tydenik 45 %
. l * Nardst ctenosti oproti Q2/2021+Q3/2021
a MEDIA PROJEKT
I!D PTEF.UYDF‘H‘?‘?EEU ASHMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 é;l— E M @ M ’,A‘[B I(E




Pro zeny — cteni, krizovky a soutéze

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Blesk Kfizovky 281

umf:-mu&'mé'zr :hwnj.
i Nedélni Blesk Kfizovky 233
Chvilka pro lusténi 211
Kfizovkar TV magazin 182
Nedélni Aha! Krizovky 181
* Chvilka pro tebe Napéti 110

Pro deti a mladez

Blesk krizovky & Nedélni Blesk krizovky 109 tis.

— ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
i ABC 175
’ A ,. /| * Vice nez 40 % zenati/rozvedeni — Ctou i rodice
\ i |. - I =
. "' * Nardst ctenosti oproti Q2/2021+Q3/2021

MEDIA PROJEKT
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https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

Specificky zasah tisku — ctenarske obce
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

75 %
Cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [E¥ 50
PRO ZENY [BE 43
e - 'VEDA, TECHNIKA, i = o _
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI Podil Ctenaru v populaci
PROGRAMOVE [N 31 m Podil ¢tendrl v CS
L ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [P 27

MEDIA PROJEKT
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

Metro

Blesk Vase recepty
TV magazin (celkem)
Blesk Zdravi

Nedélni Aha! Kfizovky

Cas pro hvézdy

Denik vikend
Receptar
Moje zdravi

Styl pro zeny

W Afinita k CS

200 220 240 260
NIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT
I-!D I.l-Jl-wH Y | CASOPISY | INT l-':l:q_rl &§MNE“& 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021

280

300
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

95 %

cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [BE

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY

A SOUTEZE 14
ZDARMA DISTRIBUOVANE 0
CASOPISY
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BE 30
PROGRAMOVE [Bl§ 26

I!D NIE VYDAVATELU ASMEA MEDIA PROJEKT

EnIgY | CASDPI

43

40

3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021
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1225 tis< s
z toho 9 %
stalych

Podil &tenaid v populaci

m Podil ¢tenaid v CS

STEMIAMARK
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

1225 tis< s
z toho 9 %
stalych

Nedélni Blesk Krizovky 632
Styl pro Zeny 510
Blesk magazin TV 477
Nedélni Aha! Kfizovky 476
Nedélni Aha! 401
— - Blesk Kfizovky 400
m Afinita k CS
Blesk Zdravi 394
Blesk 392
. Chvilka v kuchyni 354
Pestry svét Nostalgie 346

. ‘ f T T T ]
0 200 400 600 800
i MEDIA PROJEKT
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e

Cilova skupina — stali ctenari g h
celkovy zésah v % (deléi obdobi) Epoc Iz |

69 %

Cte nejaky denik

TOP 5 kategorii
VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVAN] M =0
DELSI ZPRAVODAJSKE | 34
TYDENIKY - CELOSTATNI
PRO ZENY [k 23 Podil &tenaid v populaci
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BE5 32 m Podil &tenafd v CS
BYDLENI, BYTOVA KULTURA B 28

¥ MEDIA PROJEKT
I!D !JNIE UYDHUPETE-“L.H ASHMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)

Zivé historie

100+1 historie

Snow

100+1

21. stoleti

Automobil

Marianne Bydleni

100+1 Zdazraky mediciny
Auto Tip Klassik

Rytmus Zivota RETRO

EnIgY | CASDPI

TOP 10 médii

407

376

369

365

331

321

321

318

304

Epoc

452

ha

W Afinita k CS

0

(A7 uve vvoavares ASMEA

100 200 300 400
MEDIA PROJEKT
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1273 tisK s
z toho 9 %
stalych

70 %

cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [BE val
PROGRAMOVE BNV 30
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BES 29

Podil &tenaid v populaci

ZDARMA DISTRIBUOVANE o e
CASOPISY 20 25 m Podil ¢tenaid v CS

PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY

A SOUTEZE 14 20

i MEDIA PROJEKT
I!D o NIE HYDA\{%TEEU ASHMEA 3. Ctvrtleti 2021 + 4. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K

EMNIEY | CASDPI ; .
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Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

1273 tisK s
z toho 9 %
stalych

Cas pro hvézdy

e

Pestry svét
Chvilka pro tebe
Blesk pro zeny
Story

— - Aha! pro Zeny

Rytmus zivota RETRO

W Afinita k CS

Chvilka v kuchyni
. Cas na lasku

Tina

‘ 0 200 400 600 800

I!D U NIE UYDA\{ATELU ASMEA MEDIA PROJEKT STEM |Z MARK
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Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi

|!D UNIE VYDAVATELU ASMEA
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Narust vybavenosti populace ctecimi
zarizenimi

1373 5675 WO K75 %
(o]

78 %79 %79 %80 %

72‘772"/74%75%75%
71 %' < M7

63 %
o8 0/60 961 9,62 % g c 768 %70 %70 %
55 %57 % _um Lo ’
519% 4 59 76 "
. 50 %1% 2 9% 7°
== souhrnny ukazatel . 53 0,55 %56 % %
(o]
o)
s5e9% "
439645 %0 %
%34 %

—A— smartphone 30932 %1 0531 9631 %32 %31 %32 %32 %632 %33 %633 %77 733 33 9032 9

e %28 %28 %28 728 %7 9,28 %
24 %24 %24 %2> 7

—0— tablet

9% 9% 99% 9% 9% 9%10%9% 9% 9% 9% 9%
7% 7% 6% gy 6%6%7% 7 7% 6% 6% 6% 7%8%8%8% "7 - - (

—a— (tecka

15/215/315/416/116/216/316/417/117/217/317/418/118/218/318/419/119/219/319/420/120/220/320/421/121/221/321/4
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Dekujeme za pozornost

— - \

- == Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 3. Ctvrtleti 2021
a 4. Ctvrtleti 2021

Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK
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