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Situace v prvnim pololeti 2021

= Spolecenské (ale i medialni) dusledky COVID-19

= Q1 dotazovano v lockdownu, nizsi mobilita do dubna

= Nespokojenost s opatrenimi ve spolecnosti roste (z HO se stava novy
,standard”)

= Pozvolny navrat F2F dotazovani, navrat Castecné ochoty respondentu

= Kveten-cCerven — pokracuje uvolnovani opatreni, skoly jiz otevrene, mnohde
pretrvava HO

= Prazdniny OK, ale co nas ceka na podzim 20217

= MP je pripraven i na pripadné komplikované situace.
MEDIA PROJEKT
I!D UNIE UYDAUATELU 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K

NIKE Ca .
L EARREIAY LiktERREL o AR eVel e R et MARKETIN GOVY VYZKUM JE DIAL oG




Mezikvartalne vzrostla ctenost tydeniku a

mesicniku

Ctenost na vydani (v tis.)

2812
Tydeniky
2 862

3 053
Mésicniky
3139
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Mezikvartalne rostouci skupiny casopisu

SPOLECENSKE

PRO ZENY

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
BYDLENI, BYTOVA KULTURA
ZAHRADA, HOBBY
MOTORISTICKE

PECE O ZDRAVI
EKONOMICKE

INFORMACNI A...

PRO DETI A MLADEZ

I!D UN IE UYDAUATELU

1 494
1522
1299
1327
1071
1106
752
777
502
530

473

511
481

505

311 M 4. Ctvrtleti 2020 - 1. ¢tvrtleti 2020
329
226
17%40 B 1.¢tvrtleti 2021 - 2.¢tvrtleti 2021
194
134
150
MEDIA PROJEKT
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Tisk je dovolenkové médium
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Které aktivity si nedokazete predstavit bez cetby novin
nebo casopisu?

M Populace 12 - 79 let
mVS

cekani u lékare, na Uradech

v dobé nemoci, hospitalizace

< pobyt na dovolené
doma pred spanim

cestovani verejnou dopravou
navstéva toalety

snidané doma

vecere doma

prestavky v praci

posezeni v restauraci, kavarné g eo

3/4 populace potrebuji
zadna z nich  EEE—— 199 Cist noviny nebo casopisy

MP 1. + 2. Ctvrtleti 2017
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Casopisy s velkym narGstem prodaného nékladu

v letnim obdobi (cervenec — srpen)
3 roky po sobé

TOP 10 médii

100+1
Glanc

Elle

21. stoleti

Mdj svét

Gurmet

Ly Epocha
p— Chvilka pro lusténi = zdroj MP, ABC
Marianne ] i . .
_ , Jen tituly s vice nez 20.000 prodanymi vytisky
Moje zdravi
L 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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3 roky po sobé:
v letni obdobi
se mnohem vice se nakupuije tisk,
Cte se stejne,
ale méne se sdili (dovoleng, prazdniny...)

« a ctenari tisku planuji vice utratit .
V4 . g}a
- za vylety i dovolenou W jvg,
nez divaci televize 00 v~ _
5000 pP o 5 =

.
\ 5000 ﬁ-m
o ‘ gmlsif- \foi
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Ctenafi a kratké vylety
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Ctenafi tisku planuji vice kratké vylety nez televizni
divaci

Ctenafi ¢asopisl
Ctendfi celkem
Ctenafi novin

Televizni divaci

Populace

- % uvadi podil z cilove skupiny

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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7/ Ve

Jaké typy kratkych vyletu planuji ctenari tisku

[ AV 4 Voo

nejcaste)i?

TOP 10 typl — srovnani ctenait tisku celkem s populaci (index)

lazné

poznavaci zahrani¢ni zajezd
zimni pobyt na horach v CR
pobyt u pfibuznych
autoturistika v CR

pobyt doma

pobyt u more

letni pobyt na horach/pési turistika v
zahranici

letni pobyt na horach/pési turistika v
CR

autoturistika v zahranici

I! UNIE VYDHUATELU

DENIKEY | CASOPISY | INTERNET 1.

Typy vyletl jsou setrideny od
nejcastéjsiho v populaci.
Graf ukazuje, kde se Ctenari
nejvice odlisuji.

MEDIA PROJEKT
Ctvrtleti 2021 + 2. c¢tvrtleti 2021

100 120 140

STEMIAMARK
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A\ 4V 4 Vv 7/

Ctenéfi tisku utrati mnohem vy&si ¢astku na
kratkych dovolenych nez televizni divaci

+ 620 K¢, +6,4%
E—

Ctenafi novin 10 267 K¢

Ctenafi celkem 10 450 K¢

— Ctenafi ¢asopisl 10 313 K¢

Televizni divaci

Populace 9 510 K¢

" 0 2000 l\ﬂl(—_)&% PR(?J%%I 8000 10000 1ZE06i
I!D HH.IE| PTPA}{AT%LQ 1. Ctvrtleti 2021 + 2. ¢tvrtleti 2021 = S T E M m M A R K
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Ctenari a delsi dovolene (5 a vice dni)
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Ctenari tisku planuji vice delsi dovolenou nez
divaci televize

Ctenafi ¢asopisl

Ctenafi novin

Ctendfi celkem

—
Televizni divaci
.
LY Populace

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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7/ Ve

Jaky typ dovolené ctenari tisku planuji

nejvice?

TOP 10 typl - srovnani ctenari tisku celkem s populaci (index)

lazné 139
poznavaci zahranicni zajezd 120 - Nejéastéjéi trvani dovolené
pobyt u pfibuznych 116 1-2 tydny
oprava/vystavba/domu bytu 116
pobyt na chaté/chalupé 114
pobyt doma 113
letni pobyt na hordch/pé&si turistika v CR 108
autoturistika v zahranici 107
letni pobyt na horach/pési turistika v 106
zahranici |
pobyt u vody (pfehrady/feka/rybniky) v
CR

0O 20 40 60 80 100 120 140 160
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Cten ari tisku planuy utratit na delsi dovolené
vyssi castky nez divaci televize

+ 1003 K¢, +4,2%

Ctenafi novin 25 003 K¢

Ctenafi ¢asopisl 24 150 K¢

Ctenafi celkem 24 492 K¢
e -
Televizni divaci 24 008 K¢
L]
\ Populace 23 479 K¢

ol ‘ 0 5000 10000 15000 20000 25000 30000
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Vysledky MP za 1. a 2. Ctvrtleti 2021
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Zakladni parametry vyzkumu

= Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vyber lokalit
= adresni vyber kombinovany s nahodnym vybérem v lokalite s kvotnim zakoncenim

prosty nahodny vyber (CAPI, CAPI S2S)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvéetsi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI, CAPI S2S, A-CAPI S2S

\

Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 12 493 respondent(

= Primerna délka rozhovoru cca 26 minut

I!D UNll? E{IPAUATELU ) MEDIA PROJVEKT , ST E M m MA R K

1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 —
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Celkovy zasah tisku

I!D UNIE VYDAVATELU STEMEMARK
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Tisk = silné médium plosné zasahujici populaci

ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem NG 3

Deniky  INEEEE 5/
Suplementy [ INEENE 45
Deniky a suplementy | EESEEN 60

& Tydeniky  NEREE >
Ctrnactideniky  [INEREEEEEEN £/
Mésicniky  INEEEE -7
Casopisy NN 7

I!D UNIE UYDHUATELU ) MEDIA PROJVEKT ,
NIKY | CA 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021

= Celkovy zasah tisku je

7 291 000 osob

STEMIAMARK
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Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

B MAFRA

B Czech News Center, a.s.
H VLTAVA LABE MEDIA

M Burda Praha

M Extra Publishing

B RF hobby
=
g— ® Borgis
/"/'."'-."LTF-.".-".-"’\L.-"-.BE )
= MEDIA @ Economia
20 Business Media CZ
. W ostatni
“

MEDIA PROJEKT
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

Ctenost - deniky
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Celostatni placené deniky

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari denikl jsou nadprumeérné casto: - .
« Ze socioekonomickych tfid A a B MF DNES 455
.. s v % Pravo 192

 Chatari a chalupari
*  Sport 171
%* Aha! 153

-

- Lidové noviny 153
Hospodarské noviny 148
* DENIK CR 435

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021

MEDIA PROJEKT
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ENIKY ROPISY | INTE . .
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari reqgionalnich denikt castéji: DENIK STREDNI CECHY + PRAZSKY DENIK 78
* DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRA)J 58
* Maji rodinny diim, chalupu ¢i zahradu * DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 57
5 5 ) * ., .
. |\/|a_jl dvé a vice aut DENIK ZAPADNI CECHY 56
DENIK VYCHODNI CECHY 52
- . ., ,
——— % DENIK STREDNI A VYCHODNI MORAVA 43
DENIK - JIHOCESKY KRA)J 41
DENIK SEVERNi CECHY 37
L]
\ DENIK - KRAJ VYSOCINA 30

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021

MEDIA PROJEKT
I! UNIE UYDAUATELU 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K
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Deniky zdarma

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Ctenari denikt zdarma: s

* Maji VS vzdelani E15
« Nadprimérné vybaveni ¢tecimi zarizenimi

* Vice nez 40 % patri do A a B kategorii
(v populaci je to 32 %)

l! UNIE VYDAVATELU ] MEDIA PROJEKT
DENIKY | CASOPISY | INTERMET 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021

341

71
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Suplementy Sp—

¢tenost na vydani v tis. ctenaru TV magazin (celkem) 781

Magazin DNES + TV 530

Ona DNES 335

* Magazin Pravo + TV 334

Vikend DNES 331

* TV pohoda (celkem) 327

Pouze:. *  Ahal TV 316

*  Sport magazin 245

* 7 % z nich necCte zadny Casopis Patek Lidové noviny 203

Denik vikend 202

- Doma DNES 201
p— * Auto DNES 183
*  Vikend Pravo 176

*  DUm & bydleni 162

MF DNES Special 151

. *  Styl pro zeny 103
' * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021

MEDIA PROJEKT
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Deniky v regionech

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

31
64 DNES 19
denik IPE EEWN 14
DNES 24
156 ,, denik By,
dentkJETt 196 22
DNES ¢ 87 DNES 18
DNES 50
135 DNES 26 )
reniL i denil % denilciEs DNES 73
- . 28 DNES 52 20 denikiPE 71
e DNES 23
denik BT
22
61 1
DNES 14
denik P8 77 29
\ DNES 53 DNES 18
I! UNIE VYDAVATELU MEDIA PROJEKT STEMUVIMARK

DENIKEY | CASOPISY | INTERNE
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Specificky zasah tisku — profesni skupiny
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Cilova skupina — tridy A + B

= celkovy zasah v % (delsi obdobi) 2 870 tis. lidi

DENIKY 122 = Podil ¢tenaid v populaci
casorisy B 81 ® Podil ¢tenaru v CS
TOP 5 kategorii
spoLecensé [N 7]
'VEDA, TECHNIKA, o4 RS
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT
s
— ZPRAVODAISKE TYDENIKY 22
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BJS 30
. PRO ZENY [B¥ 26

MEDIA PROJEKT
I! UH.IE| FTPA}{ATELU 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 S T E M m M A R K
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Cilova skupina — tridy A + B

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

TOP 10 médii

2 870 tis. lidi

Ekonom 176 _
Respekt 164 5 ?
National Geographic 156
Forbes 155
Lidé a Zemé 151
Téma 149
Moje psychologie 147
Apetit 147 m Afinita k CS
Reflex 146
Chip 145
OLO 56,0 106,0 156,0 ‘
I! UNIE UYDAUATELU MEDIA PROJEKT STEMUIMARK

EMlEY | EASOP | i

1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021
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Cilova skupina — Lékari, sestry a pracovnici

ve zdravotnictvi -
celkovy zasah v % (del$i obdobi) 160 tis. lidi

DENIKY [ 56
| casorisy BB 86

TOP 5 kategorii 2R ({\,

SPOLECENSKE [EE 43 _l'_- ¥ 4
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BES 40 - o N —n

— PRO ZENY X 32

VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

. ZPRAVODAISKE ¥ 26

24 29

MEDIA PROJEKT
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Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve

zdravotnictvi

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
TOP 10 médii

Glanc 210
*;;!
Claudia 200 | (o
2A P &
« =Y 5= | ({\ — 1
Marianne 188 S B D >
> \h'\\\ &
Dieta 184 \ (N S
- ' I | 'F;}-'..\ q g
Cosmopolitan 180 -
— - Vlasta 177
m Afinita k CS
Apetit 170
Moje psychologie 169
. Kreativ Praktickd Zena 168
TV Plus 14 160
‘ 0,0 50,0 100,0 150,0 200,0 250,0
UN| YDAUATE U MEDIA PROJEKT
JA[] unvie vvoavaTeL STEMIZIMARK

1

60 tis. lidi
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Cilova skupina — Ucitelé

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

289 tis. lidi

DENIKY [ 60
casorisy BB 82

TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE [ER 43

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BES )
-
" ZPRAVODAIJISKE TYDENIKY [BR 36
VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 35
. PRO ZENY [B¥ 30

il MEDIA PROJEKT
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Cilova skupina — Ucitelé

tituly s nejvetsi afinitou (de

Glanc

Moje psychologie
Dieta

MQj svét
Tydenik Kvéty
Téma

Napsano zivotem
Respekt

Svét zeny

Zena a Zivot

I! UNIE VYDAVATELLU

DENIKY | CASOPISY | INTERNED

Si obdobi)

TOP 10 médii

226
226
194
194
191
189
188
179

176

289 tis. lidi

m Afinita k CS

100 200
MEDIA PROJEKT
1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021
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Cilova skupina — Vysokoskolaci

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1663 tis. lidi

DENIKY [ 58
casorisy BB 82

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [k 38

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT 37
-
" ZPRAVODAISKE TYDENiKY [BB 37
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BE 34
. PRO ZENY [B¥ 25

MEDIA PROJEKT
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Cilova skupina — Vysokoskolaci

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 1 663 tis. lidi
TOP 10 meédii
Ekonom 247
Respekt 227
Téma 190
Forbes 187
Moje psychologie 179
Reflex 175
National Geographic 174
Lidé a Zem& 172 m Afinita k CS
Ziva historie 169
Marianne 168
160 260
_ A STEMZMARK
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v~

Cilova skupina — Manazeri, podnikatelée
700 tis. lidi

celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY [ 53
casorisy BB 80

TOP 5 kategorii
VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT e =
ZPRAVODAIJISKE TYDENIKY [P 31
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
PRO ZENY [B¥ 20
VAREN]

MEDIA PROJEKT
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Cilova skupina — Manazeri, podnikatelé
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi) 700 tis. lidi

TOP 10 médii

Ekonom
ForMen
Forbes
Reflex
Auto Tip

Chip

Harper's Bazaar

m Afinita k
Respekt inita k CS

Gurmet

Computer

0 100 200 300
MEDIA PROJEKT
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Ctenost — ¢asopisy
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Ctenost v krajich

stali a pravidelni ctenari alespon 1 titulu - zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Praha [ 40 Jihocesky kraj [N 52
Jihocesky kraj [ 40 Stredocesky kraj [ 46
Stfedocesky kraj [ 37 Praha [ 44
Jihomoravsky kraj [ 34 Liberecky kraj [ 43
Kraj Vysoc¢ina [ 34 Moravskoslezsky kraj Y 42
Liberecky kraj [ 32 Pardubicky kraj [ 41
" Pardubicky kraj [ 32 Plzerisky kraj [ 41
Moravskoslezsky kraj [ 32 Jihomoravsky kraj [ 40
Plzefisky kraj [N 27 Olomoucky kraj [ 39
Kralovéhradecky kraj [N 27 Kraj Vyso¢ina [ 38
Zlinsky kraj [ 26 Kralovéhradecky kraj [ 36
Olomoucky kraj [IINEGN 25 Zlinsky kraj [ 36
Ustecky kraj [N 21 Karlovarsky kraj [ 30
. Karlovarsky kraj [N 19 Ustecky kraj [ 30

i MEDIA PROJEKT
l! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 E ST E M m M A R K
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o/

Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ctenari)

AN
@ Jinocesky
Stredocesky
Liberacky
Moravskoslezsky y O Praha
. PlzehSk),/ ArAiihi~lag
m uluuuu.l\y
- ' Q Jihomoravsky
O  Olomoucky @ 5
- O ralove . @ ysocina
— M Krélovéhradeck
' O Zlinsky
"
Ustecky
Karlovarsky
"\
Y

- Deniky a S
suplementy
MEDIA PROJEKT
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Casopisy v regionech

V

ctenost na vydani v tis. ¢tena

5plus2 31
TV Max 47 Blesk pro zeny 21
5plus2 42 TV Max 19
Nedélni Blesk 36
TV max 16 5plus2 34
100+1 historie 15 Splus2 ReceptaF 23
100+1 12 Reflex 94 1v Max 22
Respekt 4
. . S5plus2 36
5plus2 33 ::::L:;: tesk Z; Chvilka pro tebe 28 :eldé':i Blesk i;‘;
- TV Max 28  chvilka pro tebe 64 TV Max 22 1-3 :|sax 76
——— Epocha 22
5plus2 33 TV Max 37
5plus2 35 ReceptaF 23RN 28
Blesk Kiizovky 31 100+1 historie 19 Nedéelni Blesk 28
TV Max 30 TV Max 31
. Splus2 79 TV mini 25
\ Chvilka pro tebe 48 5plus2 23
. TV MAX 39
MEDIA PROJEKT
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Bydleni, bytova kultura

¢tenost na vydani v tis. ¢tenar

* DUm a zahrada 173
* Blesk Bydleni 141
[?gYI)I.E NT * Bydleni 124
* Svét koupelen 101
* MQj dGim 91
* Marianne Bydleni 89
— F * Moderni byt 82
# - * Svét kuchyni 77
Y-
* Maji chatu nebo chalupu
» Pevné zabudovany bazén
.
. * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021
JAL] une vYoAvATELD STEMIIMARK



https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=1018&rok=2018&vydani=8

Ekonomickeé

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* Forbes 197

* Ekonom 58

* Pres 90 % ma smartphone

Informacni a komunikacni technologie

- étenost na vydani v tis. ¢tenar
* Computer 111
Chip 108
: = = L hﬂiﬂ%ﬂg * Mezi Ctenari jen 15 % z
=1 : e jen 6 Zen
\ « Témer 90 % ma smartphone

ez PO DOEE
il Zl‘il htlllhm.

s o e e _'*':.I
z;;:-‘ tﬂﬁl
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* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021




Motoristicke

o

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* Svét motoru Special 249
I'I;'Iujliarlmmur* ; a:mmp * Svét motord 184
udoucnost? .
™ [rremp—— ‘ * 3
* Automobil 106
Auto Tip 101
Auto Tip Klassik 64

lJ,Ll_leIJ =E

LTS

« Témer polovina ma auto mladsi nez 10 let

* Blesk Zdravi 167
* Moje zdravi 143
* 100+1 Zazraky mediciny e

* Nejvice Ctou ve velkomeéstech (nad 100 tis. ob.)
« Temer 2/3 jsou zeny
* Nardst ctenosti oproti Q4/2020+Q1/2021

i MEDIA PROJEKT
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Pro zeny

.

N\
.\
‘Ll

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

SYNOVA NEMOL viala

st roding rok ivotal” *.4

 Vice Ctou denni tisk nez populace,

nejvyssi index Ahal, Blesk a Denik

UNIE VYDAVATELU

MEDIA PROJEKT

* Blesk pro zeny
* Chvilka pro tebe
Prekvapeni
* Napsano zivotem
* Tina
* Vlasta
* MUj svét
* Aha! pro zeny
* Maminka
Cas na lasku
* Claudia

* Burda style

375
360
185
180
164
136
135
131
118
97

92

73

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021

DENIEY | CASOPISY | INTERNET 1. Ctvrtleti 2021 + 2. ¢tvrtleti 2021

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Programove

ctenost na vydani v tis. ¢tenaru — e
W max s TV mini 333
i .. TV star 173
TV expres 155
* Tydenik Televize 145
TV Plus 14 115
* TV Revue 104
- 4 o V4 A4
= Zivotniho styl m
— ivotniho stylu pro muze
i Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

ForMen 56

* Temer petma ctenaru Jsou zeny * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021

il MEDIA PROJEKT
I! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K
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Spolecenske

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* Nedélni Blesk 436
* Rytmus zivota 370
* Epocha 345
21. stoleti 231
* Rytmus zivota RETRO 215
* Pestry svét 207
* Nedélni Ahal! 163
- Pestry svét Nostalgie 74
-  Nejvyssi podil muzi: 21. stoleti (67 %) # Cas pro hvézdy 65
. . Story 50
* Nejvyssi podil zen: Rytmus zivota (83 %)
'\.
-

. ‘ * Nardst &tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021

i MEDIA PROJEKT
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DENIKY | CASOPISY | INTERNED . .
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Sportovni

ctenostna vydan| v tis. Ctena

V

Nedélni Sport 142
Snow 32

Souctenost s denikem Sport: 49 tis.

Vareni

e . ctenost na VYdanl v tis. Ctenaru * Blesk Vase recepty 224
—— - Apetit 209
. * Chvilka v kuchyni 166
Cinoilka |- L FO.OD. 127
,_,];;u:m" o
" il g Gurmet 113
k\ * Necelou tretinu tvori muzi

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021
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http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg
https://www.magaziny.cz/media/obalky/original/65051.jpg

Véda, technika, zajimavosti, cestovani

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

110"#0“*'1 '.n | 100+1 297
o ustorie * 100+1 historie 294
National Geographic 236

Lidé a Zemé 190

- * Ziva historie 124

 (asteji vedouci pracovnici

Zahrada, hobby

— ctenost na vydani v tis. ¢tenaru
* Receptar 373
* Blesk Hobby 195
' . Ve o o7
\ « Rodinny dum/chatu/zahradu maji 3/4

* Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021

il MEDIA PROJEKT
I! UNIE VYDAVATELU 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zivotniho stylu pro zeny

v O

ctenost na vydani v tis. ctenaru

* 7ena a zivot 270
* Svét Zeny 245
Kreativ Prakticka Zzena 198
* Marianne 193
* Glanc 158
Cosmopolitan 156
* Moje psychologie 144
Elle 123
* Dieta 114
# - * Vogue 85
- « 21 % Zen Cetlo posledni vydani nékterého LS Harper’s Bazaar o
titulu pro zeny
L
\
-
. ‘ * Ndrdst ctenosti oproti Q4/2020+Q1/2021
JAL] une vyoAvATELD 1 Eurlet 2021 + 2, Etvtlet 2021 STEMUMARK
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Zpravodajske tydeniky - celostatni

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* Reflex 284
* Téma 234
* Respekt 220
* Tydenik Kvéty 155

k™

* Nejvice v Praze

Zdarma dlstrlbuovane casopisy

e - ctenost na vydanl v tis. Ctenaru
guﬁ? e | .&' * Splus2 649
. e & « K tomu néjaky placeny tydenik 47 %
. l * Nardst ctenosti oproti Q4/2020+Q1/2021
MEDIA PROJEKT
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Pro zeny — cteni, krizovky a soutéze

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

* Blesk Krizovky 282
* Nedélni Blesk Krizovky 236
* Chvilka pro lusténi 225
* Nedélni Aha! Kfizovky 180
Kfizovkar TV magazin 167
Chvilka pro tebe Napéti 107

Pro déti a mlade>

— ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Blesk krizovky & Nedélni Blesk krizovky 117 tis.

i 45 E-g * ABC 150
. f « Témér polovina Zenati/rozvedeni — ¢tou i
\ = kBl rodice
. ;
. ' * Nardst ¢tenosti oproti Q4/2020+Q1/2021
NI YDAVATELL MEDIA PROJEKT
l! HrJIHuE|H'.':cE?|'1T i :h'E[;F1 1fftvrt|eti 2021 + 2. étvrtleti 2021 STEM mMARK
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https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

Specificky zasah tisku — ctenarske obce
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

85 %

Cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

SPOLECENSKE [EE 65
PRO ZENY [B¥ 48
e -
PROGRAMOVE [p¥i 44 Podil &tenaid v populaci
ZPRAVODAIJISKE TYDENIKY [B¥) 41 m Podil &tenafd v CS
. ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BES 37

I MEDIA PROJEKT
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Cilova skupina — stali ctenari

tituly s nejvetsi afinito

MF DNES Special
TV Plus 14
Vikend Pravo
Nedélni Aha!

Mdj svét

Claudia

Tina

TV Revue
Nedélni Sport
Napsano zivotem

I! UNIE VYDAVATELLU

DENIKEY | CASOPISY |1

u (delsi obdobi)

TOP 10 médii

304
299
299
295
284
m Afinita k CS
281
280
279
277
2;10 250 2£30 360 3£O
1 turtet] 2021 1 2, étrle 2021 STEMUAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1241 tis< s
z toho 9 %
o stalych
94 %

Cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY
PROGRAMOVE
ZDARMA DISTRIBUOVANE Podil ¢tenaiG v populaci
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BJ5 44 m Podil ¢tendfd v CS
ZPRAVODAIJISKE TYDENIKY [P 41

il MEDIA PROJEKT
l,! UNIE VYDAUATQLU 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 ST E M m M A R K

DEMIKY CASQPISY |1 . .
! MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)

Nedélni Aha!

TV Plus 14

Nedélni Sport

Mdj svét

Claudia

Aha! pro zeny

TV Revue

Nedélni Blesk Krizovky
Pestry svét

Prekvapeni

I! UNIE VYDAVATELU

DENIKEY | CASOPISY | It

1241 tiss
z toho 9 %
stalych

TOP 10 médii

574
466
457
445
435
395
m Afinita k CS
389
387

384

383

200 400 600 800

MEDIA PROJEKT E STEMUIMARK

1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 —
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




e

Cilova skupina — stali ctenari g h
celkovy zésah v % (deléi obdobi) Epoc Iz |

74 %

Cte nejaky denik

TOP 5 kategorii
VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVANT e =S
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY Podil &tendfd v populaci
PROGRAMOVE m Podil Etendfd v CS
PRO ZENY [B¥ 37

il MEDIA PROJEKT
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Cilova skupina — stali ctenari

tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi) Epoc"a

TOP 10 médii

ForMen
21. stoleti 380
Auto Tip Klassik 375

100+1 Zazraky mediciny 373

Ziva historie 349
— - Chvilka pro tebe Napéti 347
m Afinita k CS
100+1 346
Pestry svét Nostalgie 342
. Auto Tip 342
TV Plus 14 337
‘ 300 320 340 360 380 400

il MEDIA PROJEKT
I! UNIE UYDAUATQLU 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 E ST E M m M A R K
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Cilova skupina — stali ctenari
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

1228 tis< s
z toho 9 %
stalych

85 %

cte nejaky denik

TOP 5 kategorii

PRO ZENY [B¥ 79
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BES 53
PROGRAMOVE ¥ 49 Podil ¢tendfd v populaci
ZDARMA DISTRIBUOVANE o
CASOPISY 18 46 W Podil Ctenaru v CS
ZPRAVODAIJSKE TYDENIKY [B¥) 41

I! UNIE UYDAU&TEEQ MEDIA PROJEKT STEMEMARK

DENIEY | CASAPISY | i 1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021 —
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — stali ctenari
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)

Claudia

Pestry svét

Cas pro hvézdy
Prekvapeni

Napsano zivotem
Tina

Aha! pro zeny
Pestry svét Nostalgie
Nedélni Aha!

Chvilka pro tebe

I! UNIE VYDAVATELU

DENIKEY | CASOPISY | It

TOP 10 médii

533

528

507

485

477

470

1228 tis< s
z toho 9 %
stalych

W Afinita k CS

467

447

441

432

MEDIA PROJEKT
1. Ctvrtleti 2021 + 2. Ctvrtleti 2021

200 400 600

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Trendy vybavenosti ctecimi zarizenimi

I!D UNIE VYDAVATELU STEMEMARK
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Narust vybavenosti populace ctecimi
zarizenimi

13973 %75 %76 %75 %
(o]

70971% /1% 78 %79 %

72‘772"/74%75 wls %
71 %1e7°0e

63% %70 9
o 68%7" %70 %
55 %>/ % o%T
6 62 %
0,51 %51 % 59 %
== souhrnny ukazatel 20% 55 0456 %> %
53 %
51%
[o)
%49 %
43945 %%
%34 %
4~ smartphone L0 32 %31 %31 931 %32 %31 932 %32 %32 %33 %33 %7733 %
(o]

27 %28 %28 %28 %28 %57 0,28 %
24 %24 %24 %25 %

—0— tablet

) 0 ) o 9% 10% 99 o, [¢)
7%7%6%6%6%6%7%7%6%6%6%7%8%8%8%9/094)9%9494, 610% 9% 9% 9% l

—a— (tecka
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Dekujeme za pozornost

— - \

- == Prosime o spravnou citaci zdroje dat:

MEDIA PROJEKT: 1. Ctvrtleti 2021
a 2. Ctvrtleti 2021

Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK
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STEMIIMARK
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