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Specificky zasah tisku




Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve zdravotnictvi
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Cilova skupina — Lékari a pracovnici ve zdravotnictvi
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)
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Moje psychologie
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Cilova skupina — Vedci
celkovy zasah v % (delsi obdobi)

DENIKY [K&pi 55 Podil ¢tenaid v populaci
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Cilova skupina — Vedci
tituly s nejvétsi afinitou (delsi obdobi)

TOP 10 médii
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Cilova skupina — Manazerky, ridici pracovnice, podnikatelky (zeny)
= celkovy zasah v % (delsi obdobi)
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Cilova skupina — Manazerky, ridici pracovnice, podnikatelky (zeny) — tituly
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

Marianne Bydleni
Moderni byt
Moje psychologie
Kondice

Burda style
Dieta
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Harper's Bazaar
Marianne

Elle

I! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

TOP 10 médii

m Afinita k CS

200 400
MEDIA PROJEKT
1. a 2. Ctvrtleti 2019

600

STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Cilova skupina — Millenials (20 — 39 let)

celkovy zasah v % (delsi obdobi)
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SPOLECENSKE W) 36
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [P 27
— p
PRO ZENY [k 24 Podil ¢tendfd v populaci
VEDA, TECHNIKA, B il &tenakd
ZAJTMAVOSTI, CESTOVANT M 22 W Podil Ctenaru v CS
L ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [EX 20
\

W MEDIA PROJEKT
I! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 ST E M m M A R K

NIKY | CASOPISY | INTERNET . .
ek : WA | £ . MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Cilova skupina — Millenials (20 — 39 let) — tituly

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)

TOP 10 médii
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Cilova skupina — komentuji na internetu aspon jednou tydné
celkovy zasah v % (delsi obdobi)
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Cilova skupina — komentuji na internetu aspon jednou tydné
tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
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Cilova skupina — denné na socialnich sitich
celkovy zasah v % (delsi obdobi)
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ova skupina — denné na socialnich sitich

tituly s nejvetsi afinitou (delsi obdobi)
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