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Specifický zásah tisku



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – Lékaři a pracovníci ve zdravotnictví
celkový zásah v % (delší období)

62

79

64

86

DENÍKY

ČASOPISY

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

24

42

30

21

22

50

49

40

34

28

ŽIVOTNÍ STYLU PRO ŽENY

SPOLEČENSKÉ

PRO ŽENY

ZPRAVODAJSKÉ TÝDENÍKY

VĚDA, TECHNIKA,

ZAJÍMAVOSTI, CESTOVÁNÍ

TOP 5 kategorií

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

210 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – Lékaři a pracovníci ve zdravotnictví 
tituly s největší afinitou (delší období)

559

360

318

309

279

273

246

241

234

226

100+1 Zázraky medicíny

Moje psychologie

Dieta

Cosmopolitan

Moje zdraví

Glanc

Žena a život

Kreativ Praktická žena

Svět ženy

Doma DNES

0 200 400 600

TOP 10 médií

Afinita k CS

210 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – Vědci
celkový zásah v % (delší období)

62

79

55

78

DENÍKY

ČASOPISY

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

42

22

21

24

14

39

34

32

22

17

SPOLEČENSKÉ

VĚDA, TECHNIKA,

ZAJÍMAVOSTI, CESTOVÁNÍ

ZPRAVODAJSKÉ TÝDENÍKY

ŽIVOTNÍHO STYLU PRO ŽENY

BYDLENÍ, BYTOVÁ KULTURA

TOP 5 kategorií

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

76 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – Vědci
tituly s největší afinitou (delší období)

458

354

347

343

331

245

233

212

211

204

Chip

Ekonom

Forbes

Computer

Euro

ForMen

Respekt

National Geographic

Můj dům

21. století

0 100 200 300 400 500

TOP 10 médií

Afinita k CS

76 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – Manažerky, řídící pracovnice, podnikatelky (ženy) 
= celkový zásah v % (delší období)

62

79

65

85

DENÍKY

ČASOPISY

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

24

30

42

14

22

51

46

43

34

33

ČASOPISY - ŽIVOTNÍHO

STYLU PRO ŽENY DO

ČASOPISY - PRO ŽENY DO

ČASOPISY - SPOLEČENSKÉ

DO

ČASOPISY - BYDLENÍ,

BYTOVÁ KULTURA DO

ČASOPISY - VĚDA, TECHNIKA,

ZAJÍMAVOSTI, CESTOVÁNÍ…

TOP 5 kategorií

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

277 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – Manažerky, řídící pracovnice, podnikatelky (ženy) – tituly
tituly s největší afinitou (delší období)

573

445

405

396

378

366

356

347

340

337

Marianne Bydlení

Moderní byt

Moje psychologie

Kondice

Burda style

Dieta

Ekonom

Harper´s Bazaar

Marianne

Elle

0 200 400 600 800

TOP 10 médií

Afinita k CS

277 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – Millenials (20 – 39 let)
celkový zásah v % (delší období)

62

79

51

75

DENÍKY

ČASOPISY

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

42

24

30

22

21

36

27

24

22

20

SPOLEČENSKÉ

ŽIVOTNÍHO STYLU PRO ŽENY

PRO ŽENY

VĚDA, TECHNIKA,

ZAJÍMAVOSTI, CESTOVÁNÍ

ZPRAVODAJSKÉ TÝDENÍKY

TOP 5 kategorií

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

2.764 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – Millenials (20 – 39 let) – tituly
tituly s největší afinitou (delší období)

230

186

166

158

153

152

152

142

141

140

Maminka

Forbes

Joy

ForMen

Kondice

F.O.O.D.

Apetit

Snow

Auto Tip

Marie Claire

0 50 100 150 200 250

TOP 10 médií

Afinita k CS

2.764 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – komentují na internetu aspoň jednou týdně
celkový zásah v % (delší období)

62

79

61

82

DENÍKY

ČASOPISY

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

42

22

24

30

21

41

29

27

26

25

SPOLEČENSKÉ

VĚDA, TECHNIKA,

ZAJÍMAVOSTI, CESTOVÁNÍ

ŽIVOTNÍHO STYLU PRO ŽENY

PRO ŽENY

ZPRAVODAJSKÉ TÝDENÍKY

TOP 5 kategorií

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

2.393 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – komentují na internetu aspoň jednou týdně
tituly s největší afinitou (delší období)

230

212

201

194

193

193

193

192

191

189

Snow

Chip

100+1 Zázraky medicíny

Ekonom

Svět kuchyní

Computer

Rodinný dům

Forbes

Joy

Harper´s Bazaar

0 50 100 150 200 250

TOP 10 médií

Afinita k CS

2.393 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – denně na sociálních sítích
celkový zásah v % (delší období)

62

79

58

78

DENÍKY

ČASOPISY

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

42

24

30

22

21

41

29

29

24

21

SPOLEČENSKÉ

ŽIVOTNÍHO STYLU PRO ŽENY

PRO ŽENY

VĚDA, TECHNIKA,

ZAJÍMAVOSTI, CESTOVÁNÍ

ZPRAVODAJSKÉ TÝDENÍKY

TOP 5 kategorií

Podíl čtenářů v populaci

Podíl čtenářů v CS

3.461 tis.



MEDIA PROJEKT 

1. a 2. čtvrtletí 2019

Cílová skupina – denně na sociálních sítích
tituly s největší afinitou (delší období)

176

163

163

157

154

153

152

148

145

142

Joy

Cosmopolitan

Maminka

Forbes

Elle

Dieta

Marie Claire

ABC

Marianne

Kondice

0 50 100 150 200

TOP 10 médií

Afinita k CS

3.461 tis.


