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Deniky s narustem prodaného nakladu v letnim

/7 v/

obdobi (Cervenec - zari)

denik SPORT (+ 9 %)

= narust za posledni 3 roky opakované v obdobi 3. Ctvrtleti

= patrneé dopad velkych sportovnich akci (OH, MS, ME — fotbal, atletika...)

= zal4tky ligovych soutézi v Cesku
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Casopisy s narustem prodaneho nakladu v letnim

7 7/

obdobi (cervenec — zari)
3 roky po sobé (2016 — 2018), naklad aspon 20.000 vytiskU

TOP 10 médii

Marianne

100+1

Svét motord Special

= Jen tituly s vice nez 20.000 prodanymi
vytisky

Glanc
Cosmopolitan
Elle

21. Stoleti
Joy

Epocha

Svét Zzeny
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Casopisy s narlstem ¢tenosti v letnim obdobi

/7 v/

(Cervenec — zari)
3 roky po sobée (2016 — 2018)

L

Téma

Zivé historie

Katka
Nedélni Aha! Krizovky
Story

Marianne Bydleni

Epocha

CASOPISY - VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
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VAR 4

Letni Cteni v obdobi cervenec — zari 2016-18

Jediny denik Sport (Top sportovni akce OH, MS/ME - fotbal, atletika)

Rada nartstu PN u cCasopisU

Méné narlstu ve ctenosti (pokud uvazujeme vsechny 3 roky)

- = Vice se nakupuje, Cte se stejne, ale méne se sdili (dovolené, prazdniny...)
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Ctenari a dovolené
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Kratké vylety do 4 dni

(eurovikendy, prodlouzeneé vikendy apod.)




Planujete jet na nejaké kratké vylety (do 4 dni)
v nasledujicich 12 mesicich?

Ctenafi ¢asopist = Ctenéfi na vydani

Ctenafi celkem

Ctenafi novin
Divaci

\ Populace

‘ 0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Jaky typ kratkych vyletu (do 4 dni) planujete?

TOP 10 typl - srovnani ctenari tisku celkem s populaci (index)

pobyt na chaté/chalupé 99
letni pobyt na horach/pési turistika v CR 106 . .
Typy vyletu jsou setrideny od
pobyt u pribuznych < nejcastéjsiho v populaci.
autoturistika v CR e Graf ukazuje, kde se Ctenari
pobyt u vody (pfehrady/feka/rybniky) v nejvice Od|ISUJI.
ER 105
zimni pobyt na horach v CR 111
pobyt doma 108
poznavaci zahranicni zajezd 116
lazné 117
sportovni dovolena (vodni turistika / 105

cykloturistika / surfovani) v CR

0 20 40 60 80 100 120 140

W MEDIA PROJEKT
I! UNIE VYDAVATELU 1. a 2. Ctvrtleti 2019 ST E M m M A R K

DENIKY | CASOPISY | INTERNET o
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Jakou celkovou castku planujete utratit za
budouci kratke vylety (do 4 dni)?

Ctenafi novin

Ctenafi celkem

Ctenafi ¢asopisl
Divaci

\ Populace

‘ 0 2000 4000 6000 8000 10000
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Delsi dovolene (5 a vice dni)




Planujete jet na nejakou dovolenou
(5 a vice dni) v nasl. 12 mesicich?

Ctenafi ¢asopist = Ctenéfi na vydani

Ctenafi novin

Ctendfi celkem

—
Divaci
L
\ Populace
o
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Jaky typ dovolené (5 a vice dni) planujete?

TOP 10 typl - srovnani ctenari tisku celkem s populaci (index)

pobyt u more

pobyt na chaté/chalupé

pobyt u vody (pfehrady/reka/rybniky) v
CR

letni pobyt na horach/pési turistika v CR
poznavaci zahranic¢ni zajezd

laznée

pobyt u pfibuznych

zimni pobyt na horach v CR

pobyt v exotickych zemich

sportovni dovolena (vodni turistika /
cykloturistika / surfovani) v CR
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= NejcCastgjsi trvani dovolené 1
- 2 tydny

Typy vyletl jsou setridény od
nejcastejsiho v populaci.
Graf ukazuje, kde se cCtenari
nejvice odlisuji.
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Jakou celkovou castku planujete utratit za
budouci kratke vylety (do 4 dni)?

Ctenafi novin

Ctenafi ¢asopisl

Ctendfi celkem
Divaci

\ Populace

‘ 0 5000 10000 15000 20000 25000 30000
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Bude Vase budouci dovolena (5 a vice dni)
uskutecnena prostrednictvim cestovni kancelare?

Ctenafi novin

Ctenafi ¢asopisl

Ctendfi celkem
Divaci

\ Populace

‘ 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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