BUY ON PLATFORM

BuLNGEY Australska inSpiracia:
digitalne obchodovanie
S printovou inzerciou

v realnom case.

Bude Ceska republika prvou eurépskou
krajinou s digitalnym nakupom printu?

ce?



Printova inzercia v digitalnej Australii
moze na prvy pohlad posobit aj takto




Vydaje na reklamu podla TYNY
trhovy podiel printu kontinualne klesa

Vydavky na reklamu (net net)
2022 14 717,5 USD

2021

13 902,3 USD

2020

11 753,5 USD

2019

12 822,7 USD

2018

12 845,2 USD
11 954,2 USD

2017
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Vydaje na reklamu podla TYNY
... aj v Ceskej republike.
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Porovnanie print
magazinové prekvapenie z Ciech a Moravy:)

m NEWSPAPERS ‘ B MAGAZINES

AU Cz AU Cz

2021 552,6 42,1 53,3 69,5
Ao \[|LLIONS USD "l

2017 1190,4 54,8 l 161,7 34,8
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Citanost spravodajskych titulov
po poklesoch prekvapujuca stabilita

PON - PIA SOBOTA

The Australian Herald Sun (VIC) Daily Telegraph Sidney Morning Aust. Financial The Australian Herald Sun (VIC) Daily Telegraph Sidney Morning The Age
(NSW) Herald (NSW) Review (NSW) Herald (NSW)
mmarec2019 mmarec2020 ® marec 2021 W marec 2019 mmarec 2020 ®marec 2021
NEDELA

900

Magaziny

Better Homes & Gardens: 1590 000
Womens Weekly: 1390 000
National Geographic: 914 000
Woman’s Day: 600 000

Sunday The Sun { Herald Sunday Herald The Sunday Age The Sunday Mail
Telegraph (NSW) (NSW) Sun (VIC) (vIC) (aLp)
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Roy Morgan marec 2021



Citanost spravodajskych titulov
viac Citatelov — viac moznosti predaja reklamy

CrossPlatform Audience
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Roy Morgan Report, 4 tyZzdne, 12 mesiacov, marec 2021 (digital incl. AppleNews)



Co este ovplyviuje vydavatel'sky
trh Australie?

konsolidacia produktového portfdlia vydavatelov postihlo stovky titulov
(napr. len News Corp zastavilo vydavanie 112 periodik zo svojho portfdlia, z
toho 36 uplne, 76 preslo vylu¢ne na digitalnu verziu)

optimalizacia nakladov mala nemaly dosah aj na pracovny trh, v celom
sektore za 5 rokov uz zaniklo viac ako 4400 pracovnych pozicii

uz buduci rok ocakavaju viaceré zdroje, ze takmer 70% vydajov do reklamy
obsadi digital, vydavatelia sa tak prirodzene ¢oraz viac orientuju na novy
typ obsahu a cielového publika ako vyznamného zdroja prijmov

k tomu ma prispiet aj novy format auditu ¢itanosti metodikou
CrossPlatform Audience, zahfnajlci ¢itanost tlacenej verzie a digitalne;j
verzie spolu (samozrejme zohladnujuc prekryv medzi platformami)
zaroven Australia ako prva krajina na svete schvalila zakon (tzv. News
Media Bargaining Code) upravujuci povinnost platit globalnym digitalnym
platformam za zobrazovanie obsahu narodnym vydavatelom. Ano, v
Australii uz google, facebook a dalsi sharuju ¢ast svojich prijmov s
vydavatelmi.

sucastou procesu je aj zasadna digitalizacia obchodného procesu printovej

reklamy (BUY ON PLATFORM) b.«



Co este ovplyviiuje vydavatel'sky
trh Australie?

BUY ON PLATFORM

ako integralna sucast digitalnej transformacie vydavatelov
s cielom urobit nakup printovej inzercie
jednoduchsim a opat atraktivnym

ce?



media federation of australia

BOP® ako vysledok uzkej spoluprace

a kiuéovych medialnych asocidcii Australie.

MEDIA FEDERATION OF AUSTRALIA

Asociacia medidlnych a komunikacnych agentur

NEWS MEDIA WORKS
najprestiznejsie Zdruzenie vydavatelov tlace



-

media federation of australia

Sophie Madden, CEO
VsSetky nase clenské agentury potvrdzuju, Ze platforma

naozaj prindsa to, kvoli comu bola vytvorena: urobit
nakup printovej inzercie ovela rychlejsi, jedoduchsi a
efektivnejsi, s nulovou chybovostou v procese.

USPESNY PRIBEH o



Printova inzercia v digitalnom svete

BUY ON PLATFORM

BOP® (Buy on Platform) je prvy real-time
obchodny nastroj pre printové média a ich
digitalne platformy.

Poskytuje agenturam a klientom priamy
pristup k inventory v extrémne jednoduchom
a rychlom digitalnom formate nakupu (like
digital).

INTELIGENTNE — JEDNODUCHO - EFEKTIVNE

ce?



BUY ON PLATFORM

= centralny HUB pre vSetky subjekty obchodného procesu (vydavatel,
agentura, klient)

= plne automaticky, zabezpeceny obchodny a transakény kanal
= vSetko na jednom mieste, digitalizované, inteligentné, v realnom case

NASTROJ PRE SUCASNU
GENERACIU MARKETEROV

= nakup printovej inzercie a digitalnych balickov sp6sobom, ktorému
rozumeju a déveruju medialni obchodnici v digitalnej ére.



BUY ON PLATFORM

BOP® (Buy on Platform) je za necelé 2 roky od
spustenia akceptovany ako jediny rezervacny
nastroj VSETKYCH VYDAVATELOV (95%) v
Australii

BOP® (Buy on Platform) je jediny rezervacny
nastroj pre printovu inzerciu australskej
federalnej vlady (jeden z najvacsich
zadavatel'ov printovej inzercie)

BOP® (Buy on Platform) vyuzivaju vsetci
vyznamni zaddavatelia reklamy v Australii
(napr. TOYOTA).

NOVY STANDARD NAKUPU
PRINTOVEJ REKLAMY



BUY ON PLATFORM

Vdaka BOP® (Buy on Platform) stupol podiel
printovej reklamy na medialnom mixe
federalnej vlady Australie za posledny rok o
viac ako 10%. (predtym kontinualne klesal)

BOP® (Buy on Platform) uspesne vratil ku
printovej reklame viaceré znacky a medidlne
agentury a ich podiel priebezne rastie.

USPESNY PRIBEH



BUY ON PLATFORM

Prave pre print v najkritickejSom obdobi (Covid)
sa preukazali najsilnejsie stranky platformy.

Australska vlada potrebovala instatne a skutocne
operativne komunikovat opatrenia Sirokym
cielovym skupinam. Rychlost procesu objednavok
a realizacie printovej reklamy ako takej “z vecera
do rana” dokazala vd'aka BOP® porazit vo
viacerych aspektoch aj digitalnu reklamu a TV.

COVID PARADOX



BUY ON PLATFORM
MEDIABRANDS

w Omnicom UM
MediaGroup PUBLICIS

_ﬁ_ __Q AUSTRALIAN re io n O I

media

e N & COMMUNITY MEDIA

PRESVEDCIVA AKCEPTACIA TRHOM ‘(‘,’?



Printova inzercia v digitalnom svete

CREATIVE AGENCY

BOP® = predaj inzercie BOP® = nakup printove;j BOP® = integrovany

a sprava inventory. inzercie a digitalnych manaZzment a upload
balickov v redlnom case. podkladov pre inzerciu.

Nativhe podporuje

kompletné spektrum Cielenie, medialne Vsetky strany su priebezne

obchodnych planovanie, komunikacia informované o stave.

mechanizmov = od s vydavatelom, sprava

privatnych obchodov az mediaplanov, rezervacii

po verejné programatické a objednavok.

aukcie.

BOP predstavuje obrovsky prinos
pre vydavatelov aj agentury. '?



Vyhody BOP v praxi

David Lodge, Group Head
BOP zasadnym sp6sobom zjednodusuje a zefektiviiuje
nas nakupny proces.

DNI DNI
_84% - 72% 70% 100%
DNI
HOD
<
o
o
. ¢as a naklady na chyby, omyly,
rezervacie a podklady oripravu a reklamécie,
objednavky Inzercie spravu inzercie dopyty

. <



Simon Grace, Senior Partnerships Director, UM
Transakcie v objeme milionov AUD bez jedinej chyby,
dopytu, zdrzania Ci reklamacie.

Vyhody BOP v praxi

DNI

Vdaka Buy on Platform
sme uspesne zvladli
posledné turbulentné
Covid obdobie. BOP
predstavuje skuto¢nu

- 999, - 50% - 100%

MIN

X
vyhodu pre cely segment. . =
¢as a naklady na chyby, omyly,
Ifon’_crola pripravu a reklamacie,
“daJOY d spravu inzercie dopyty
fakturacia

ce?



Vyhody BOP v praxi

Dora Bebonis, National Sales Director

Naozaj odporuc¢am tuto platformu. BOP systém je
media uzivatelsky prijemny, jednoduchy na pouzivanie a
celkovo velmi dobre navrhnuty. Potvrdenie rezervacie,
praca s objednavkou, zmeny v rezervaciach, alebo
objednavkach - vSetko prebieha extrémne prehladne,
rychlo a jednoducho.

recgional

Matt Healey, Owner

W BOP pre nds predstavuje Zivotne déleZitu platformu,

napr. pre spravu kampani australskej vlady.
CAMERON MEDIA SALES PTY LTD . L, i ’
Odporucam pre kazdu agenturu a vydavatelstvo.

B




BUY ON PLATFORM

= prindsa plne digitalizovany inteligentny proces planovania, negociacii
a predaja printovej reklamy

= vyznamne zniZuje ¢as a naklady predaja/nakupu inzercie a spravu
kampani

= urychluje predajny cyklus a robi ho flexibilnym - plne konkurec¢ny
s nakupom digitalnej reklamy!
= otvdra nové predajné moznosti a kanaly

= uvolnuje priestor obchodnikom na oboch stranach na projekty s
vysSou pridanou hodnotou

= zjednocuje data pre vydavatelov a nakupcov reklamy (cenniky,
rezervacie, objednavky, reporty, post — buy analyzy)



BUY ON PLATFORM

Stane sa Ceska republika eurépskym lidrom?

Po pozitivnych skusenostiach v Australii prejavili o BOP zaujem aj vydavatelia
na trhoch Azie, v Indii a na Blizkom vychode.

Rovnako tak zavedenie BOP na neaustralskych trhoch podporuju
spolupracujuce siete medialnych agentur, ktoré maju z domu s platformou tie
najlepsie skusenosti.

Ambiciou eurdpskej pobocky BOP je priniest vietky benefity platformy do
Europy. Ako prvu krajinu sme prostrednictvom Unie vydavatelu oslovili

narocny cesky trh.

Dakujem za pozornost!

ce?



Pi Europe
Na Paziti 237/ 8, 900 21 | Svaty Jur
Slovakia

Mgr. Roman Fratric

roman.fratric@pubintl.eu
+421 903 600 526

TeSime sa na spolupracu!

Thank You

Head Office — Sydney
Level 1, 97 Pacific Highway
North Sydney, NSW 2060
+612 9252 3476

Melbourne
Suite 1413, 618 Lonsdale St.
Melbourne, VIC AUS 3000
+613 8598 8400

India

Unit No. 1240, 12th floor IThum Tower B
plot no. A-40 Sector 62, Noida, India

Hong Kong
Level 16-17, 700 Nathan Road

Mongkok, Kowloon, Hong Kong
+852 2214 8815

Singapore
123B Telok Ayer Street

Singapore 068592
+65 6225 8851

Croatia / Europe

Tech park, Level 1, Zagrebacka 89

HR42 000, Varazdin, Croatia
+38542 421710



