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Ignorujme hranice mediatypu 

Kateřina Hrubešová, SPIR 

 

21. března 2012, Unie vydavatelů 
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Informace je to nejdůležitější, co máte. 
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Ukažte, jak velcí jste. 
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Čtenost na vydání (denní) III.Q+IV.Q /2011 

Průměrný prodaný náklad (denní) 

Průměrná denní návštěvnost (1.7.-17.12.2011) 

Streaming průměrné denní RU (7-12/2011) 

Zdroj: NetMonitor, MEDIA PROJEKT, ABC ČR 

Deníky - denní průměrná čtenost, prodaný náklad, online návštěvnost 



Cíl: 

Jednotný výzkum pro tisk a internet a 

další mediatypy? 
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