Je to v nas

Vit Smékal, brunch Unie vydavatell, 21.brezna 2012

(uvaha na tema ,,Trendy v médiich®)



Zname veci pro (opetovne) pripomenuti
= Priklad z Velké Britanie (pouze nahodou z oblasti internetu)

o Celkovy cas, co populace stravi denné na internetu, stale rychle roste —
meziroc¢né o 20%

o Meéni se struktura kategorii obsahu (podil straveného casu)

Social Networking Multimedia - Entertainment Online Services
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**To v principu vSichni vime (je to v nas ©)



Co také vime...

= |gelitky v supermarketech a ekologie
= Malo pohybu / sportu a zdravi
= Jizda autem v centrech meést a cCisty vzduch

= Podrobné texty na billboardech a jejich smysl

s* VSichni to vime (je to v nas), ale malokteri to opravdu
resi

*



Vime takeé toto?

= Znam sve stavajici uzivatele? Proc€ si vybrali mé aco z
meé nabidky je pritahuje?




Vime také toto?

= Sifim svij obsah (produkt) ve spravné formé, ktera
respektuje moji stavajici a potencialni cilovou skupinu?




Vime také toto?

= Umim dobre svou ctenarskou/uzivatelskou obec prodat?
Dokazu ji dobre pro inzerenty ocenit?




Vime také toto?

= Dovedu konzistentné ridit muj obsah / komunikaci skrz
rizné medialni platformy (typy médii)?




Vime také toto?

= Umim ziskat zpétnou vazbu od svych uzivatelu a dokazu
na ni reagovat?




Vime také toto?

= Stéezuji si opravnéné na ,,upadek kvality“ ve prospéch
ceny - neni to treba o tom, ze mam jen konzervativni
definici kvality, ktera neodpovida vnimani stale vetsi
c¢asti mych uzivatelu?




Umime odpovedeéet a odrazi se to v nasi strategii?
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Mozné namety
= Nalézt jedine¢nost vlastnich ¢tenaru / uzivatelu
vzhledem k cili klienta (marketingovému zameéru)
O vime, co s nasSim médiem délaji a kolkik Casu s nim travi?

= Vice propojit obchod s tistéenou inzerci s dalsimi kanaly
(online), najit systémové napojeni dat pro planovani
(Media Projekt, Net Monitor)

= Kratsi, zhutnélé, grafické podani informaci

= Sledovani vyvoje preferenci cilové skupiny a rychlejsi
reakce obsahu média

= Oteviena komunikace se €tenari — jak v tisténém, tak i v
intenetovém svéte

= Pouzit televizni principy v obchodu (GRP, reach)



Je to v nas

= Kdo vytvari trendy?
oUzivatelé?
oTechnika a technologie?

o Poskytovatelé obsahu a sluzeb?

» Reseni je v nas!




Déekuji za pozornost



