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30 let vyzkumu MEDIA PROJEKT - pfipomenuti
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30 let vyzkumu MEDIA PROJEKT

1991 podzim vznik projektu medialniho méFeni (Ceskoslovensko) — 1 vina, tisk, rozhlas, televize

= 1992 vznik projektu medialniho méfeni (Ceskoslovensko) — 2 viny
jaro + podzim po 3000 respondentech, tisk, rozhlas, televize

= 18.1. — 19.12. kontinualni medialni méreni po cely rok, N=7775, tisk, rozhlas, televize
= 1994 4. 2. zah3ajeni terénniho sbéru
= 1994 v prubéhu roku oficialni one-currency crossmedialni tisk, rozhlas, televize
= 2006 CAPI metoda
= 2013 kontroly prostfednictvim nahravek
= 2018 zarazeni CAPl+ CAWI metodika
= 2018 kvalita a frekvence ¢teni, GRP, pilotni studie
= 2020 dalSi rozSifeni metod sbéru dat CAPI S2S, A-CAPI S2S
= 2022 dalSi rozSifeni inovativnich metod sbéru dat CATI s DF
= 2022 vznik konceptu jadro MP a aditivni vyzkumy
= 2022 rozsSifovani informaci z MP (kvalita a frekvence Cteni) ;
= 2023 ukazatel GRP JulilELowonK peR.
= 2023 - 2024 jadro MP obohacovat o dal$i zpfesfiujici a aditivni informace '
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NEJ vyzkumu MEDIA PROJEKT

- w v eaw

= NEJdéle kontinualné bézici medialni vyzkum (31. rok)
= NEJvice dotazanych respondentl (bezmala 700 tisic)
= NEJstabilnéjsi metodika (meritum dotazu na ¢tenost)
= NEJvice realizatoru (5)

= NEJvice verejnych prezentaci vysledki
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Kampan TISK FUNGUJE

Kampan na podporu tiskovych medii

www.tiskfunguje.cz

@ CESKA UNIE VYDAVATELU
TALNI A ISTENA MED



Kampan TISK FUNGUJE

Cil:
Ukazat, ze tistena média jsou stale v hojném mnozstvi kupovana a Ctena.

Predstavit tisk jako
« kvalitni zdroj informaci urCenych k osloveni Siroké verejnosti i cilené
* silné reklamni médium.

Pfipominat, ze profesionalita a duvéryhodnost vydavatelského obsahu, srozumitelnost a schopnost
intenzivniho predani informaci jsou pro tisk unikatni.

Vydavatelské produkty Sifené v digitalni a tiSténé podobé vytvareji pfiznivé prostredi pro zajisteni
kvalitni informovanosti i efektivni vnimani Sifrené reklamy.

Cilova skupina:

» pracovnici zadavatell inzerce vSech stupnd,

« zastupcum a decision makerum ze statni spravy
 SirSi vefejnosti se zajmem o média a informace

CESKA UNIE VYDAVATELU
MEDIA PROJEKT 1. ¢tvrtleti 2023 - 4. Ctvrtleti 2023 PlaITALNT A TIBTENA WEDIA



Kampan TISK FUNGUJE

Argumentace vyuziva data:
* vyzkumu MEDIA PROJEKT
 auditu prodeje tisku ABC CR

Vyuziva nejobecnegjsSi data o zasahu a Ctenosti tisku jako celku.

Obdobi realizace:

» od zacCatku unora 2024

» $piCka — unor az brezen 2024

* muze podle moznosti vydavatell pokracovat i dal

Formaty:
» celostrana
* pulstrana

Autor:
Filip Sodomka — studio Design Sodomka

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023



Kampan TISK FUNGUJE

Tisténé tituly ¢te
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Kampan TISK FUNGUJE

Partneri

Borgis, a. s.

BurdaMedia Extra, s. r. o.
Business Media CZ, s. r. o.
Business Media ONE, s. r. o.
Czech News Center, a. s.
Cesky Domov Media House, s.r. 0.
Ceska tiskova kancelar
Deco Media, s. r. 0.

Dobry den s Kuryrem
Economia, a. s.

Empresa Media, a. s.

Extra Publishing, s. r. 0.
Internet Info DG, a. s.

JihoCeské tydeniky, s. r. 0.

Katefina Sevéikova Urbanova — ACE
Lesnické prace

MAFRA, a. s.

Media Rey, S. E.

Richtr & Co, spol. s r. 0., Packaging
Panel Plus Press, s. r. 0.

Profi Press, s. r. 0.

Prvni novinova spolecnost, a. s.

RF Hobby, spol. s r. o.

Studentske listy

VLTAVA LABE MEDIA, a. s.

Celkem 25 vydavatel(i a vice nez 100 tiskovych a online tituld. Clenové i neélenové CUV.
Kampan je bezplatna, vydavatelé publikuji inzerci jako selfpromo.
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Kampan TISK FUNGUJE

Webova stranka www.tiskfunguije.cz.

@ CESKA UNIE VYDAVATELD sk fun 1 @ CESKA UNIE VYDAVATELD

Uvod » Tiskje médium s masovjm zsahem

Tisk je médium s masovym zasahem

Noviny 2 Easopisy maj vel dosah v rémd celé populace coyvate! v Cesicé republice. Jsou proto vhodnjm komunikaénim médiem pro &ifen’ komerénich  zpravodajsigen
informaci uréenjich Sirokému okruhu étensl - pijemcim rekiamniho sclen’

Prémiovi

ctenari

Za mésic se v Ceské republice prodé vice nez 14 600 000 jtiskdi novin a casopisi.
Pregpiatitelim Je ka0 tyden Goruéeno vice nes 1120 000 sk novin a éasopisC.

Ctendt deniich 2 jejich pilon je 5
Ctenstem alespo jeancho titu Eno éasopisu Je 75 % obdand v uvedeném véku.
Celkova étenost na Jedno vydan! viech tituld je 64 % populace 12 a2 79 let.

Kazalf den e lespofi jeden ttul deniki 3 jefien pilon 34 % obyvatel Ceské repusiiky.
Ctenost na Jeano vyoan! tiull Gasopisl pedstavue 35 % popuiace.

( populace ve véku 12 a2 79 let

Zdroj vizkum MEDIA PROJEXT

Celkovy zdsah hlavnich skupin tisku

Srozumitelng

- 100
sdélenj

80
‘ 60
‘ 40
20

0

Pflvéryhodné
informace

CESKA UNIE VYDAVATELD, Z.5. Sidlo i postovni adresa: ! une@urivydavatecz

CZECH PUBLISHERS’ ASSOCIATION Pobiein’ 370/4 120 222329 730
Mot 6 15867081 «\‘:
Sesdiepatiia Datova sehrdnka: mowe3ua

. , . , CESKA UNIE VYDAVATELU
MEDIA PROJEKT 1. étvrtleti 2023 - 4. ctvrtleti 2023 DIaITALNI & TIBTENA MEDIA
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Kampan TISK FUNGUJE

Webova stranka www.tiskfunguje.cz doplnuje a rozviji prostrednictvim dalSich dat
vyzkumu MEDIA PROJEKT a auditu ABC CR argumenty prezentované v kampani.

—

. Upozornuje na dalsi kvality tiskovych medii:

Rozmanitost a pluralita
Poskytovani kvalitnich, profesionalnich a divéryhodnych informaci
Srozumitelnost a zapamatovatelnost sdéleni

2. Tyto vlastnosti tiskovych medii predstavuji vhodné prostredi pro

- umisténi znaCkové Ci prémiové inzerce,
- presvedcivé informovani Sirokych vrstev populace.

3. Predstavuje vybér z podobnych kampani realizovanych na podporu tisku v okolnich zemich.

CESKA UNIE VYDAVATELU
MEDIA PROJEKT 1. ¢tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti2023 | leged croirael & 7isrini weois
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2. Inovace ve vyzkumu
v roce 2023 - tiskovy GRP
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Ctenost nebo GRP

« Ctenost = &etl v periodé& vydani

» Kazdy respondent pfispiva stejné (Cetl / necCetl)
» Bez ohledu na to, zda prolistoval, nebo precetl podrobné

GRP zohlednuje nasleduijici:

Jeden kontakt Rychlé prolistovani Precteni nadpisu

vs. opakované ¢teni vs. klidna ¢etba vs. ¢etba ¢lanku

GRP ma pro kazdého Ctenare smysl ,vahy“, ktera je konstruovana na zakladé kvalitativnich parametru.
Touto vahou pak respondent pfispiva k celkovému GRP titulu, na rozdil od ¢tenosti, kde kazdy

respondent prispiva stejné

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUIMARK
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Konstrukce tiskoveho GRP

Potrebné informace:

= Promeénna ,odhadovany Cas straveny s titulem® nahrazena Cislem (pocCet minut)
= Precteny podil titulu
= PocCet stranek

= Pocet kontaktu

GRP je pfimo umérny poctu kontaktl pfi zohlednéni toho, Ze respondent pfi jednom kontaktu precte
jen dilCi ¢ast titulu

GRP roste, pokud respondent stravi na jedné strance vice Casu, nez kolik Casu stravi na jedné strance
prumérny ¢tenar, naopak klesa, pokud respondent stravi na strance ¢asu méné, nez primeér

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUMARK
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Tiskovy GRP je novou metrikou zasahu tisku

Jednoduché, . -
mezinarodné Vyrazna inovace Podirhuie
unikatni zavadejici
reseni komplexni méreni
kvality zasahu

nezastupitelnou
ulohu tisku
v crossmedialnim

mediamixu
Zvysuje hodnotu

MEDIA PROJEKTU,
narodniho a nejvetsiho
vyzkumu ctenosti

V porovnani
s ostatnimi mediatypy
vychazi tiskovy GRP
srovnatelne

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 e STEMUIMARK



Vysledky MP za
1. — 4. ctvrtleti 2023
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3. Zasah cilovych skupin
a dalsi zajimava data
z vysledku vyzkumu
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Zakladni parametry vyzkumu

- Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vybér lokalit
adresni vybér kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakonCenim
prosty nahodny vybér (CAPI, CAPI S2S5)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvétsSi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI, CAPI S2S, A-CAPI S2S, CATI + fuze

Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 12 993 respondentu

Primérna délka rozhovoru cca 25 minut

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 e STEMUMARK
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Tisk = silnée medium plosne zasahujici populaci

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celkem [ NN 7 78 ' '
isk celkem 81 = Celkovy zasah tisku je

7 037 000 osob

Deniky [N -2
Suplementy [ EEEEEEEEEE 43
Deniky a suplementy [ -3

Tydeniky | S
Ctrnactideniky | RN 46
Mésicniky  [INEREEEE 53

Casopisy [ N 7/
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Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

m MAFRA

m Czech News Center, a.s.
= VLTAVA LABE MEDIA
m BurdaMedia Extra

m Extra Publishing

m Borgis
= RF hobby
@}/\L}\AEA[STE m = Economia
23 Business Media CZ
21 w Ostatni
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

Specificky zasah tisku —
profesni skupiny
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Cilova skupina — tridy A + B

Celkovy zasah v % (delSi obdobi) 2 743 tis_ lidi

DENIKY ey 56 Podil &tenaft v populaci

SASOPISY [BZ 78 m Podil &tenart v CS

TOP 5 kategorii s
SPOLECENSKE Kl 37
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY P& 32

VEDA, TECHNIKA, s o
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BX 31

PROGRAMOVE W5 22
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Cilova skupina — tridy A + B

Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi) : . 7
—OP 10 midi 2 743 tis. lidi
Ekonom 210
Respekt 190
Hospodarské noviny 183 .
Reflex 171
Téma 169
Forbes 163
National Geographic 160
Lidové noviny 155 " Afinita k CS
E15 152
Patek Lidové noviny 149
0 50 160 150 260 2£|'>0
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Cilova skupina — Lékafri, sestry a pracovnici ve

zdravotnictvi
Celkovy zasah v % (deli obdobi) 191 tis. lidi

DENIKY ¥ 56 Podil &tenaf v populaci
m Podil ¢tenaf v CS

CASOPISY

TOP 5 kategorii s’
AN \‘W
52 ; " ’// M"

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY 29
\ v
l | /-\ ‘/

Q

SPOLECENSKE [KE

PRO ZENY I 43

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY @& 33

PROGRAMOVE
&P STEMAMARK

VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVV
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Cilova skupina — Lékafri, sestry a pracovnici ve
zdravotnictvi

Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi)
TOP 10 médii

100+1 Zazraky mediciny 318
Glanc 315
Cosmopolitan 292
Claudia 264
Napsano Zivotem 262
Tina 255
Svét kuchyni 253 = Afinita  CS
Prekvapeni 241
Marianne 240
Svét Zzeny 238
0 100 200 300 400

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023
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Cilova skupina — UcCitele

Celkovy zasah v % (delSi obdobi) 267 tis. lidi
DENIKY [EZ 61
CASOPISY

TOP 5 kategorii

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY k] 47
SPOLECENSKE
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [k 41
T e AN
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
PRO ZENY B3 K{0)
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Cilova skupina — UcCitele

Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi) : 17
COP 10 midi 267 tis. lidi
Kreativ Prakticka Zena 289
Moje psychologie 285
Téma 243
Elle 234
Reflex 229
Patek Lidové noviny 225
Respekt 224
100+1 historie 209 " Afinita k CS
Svét Zzeny 209
Burda style 209
0 1(I)0 2(I)O 3(I)0 4(I)0
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Cilova skupina — Vysokoskolaci
Celkovy zasah v % (delSi obdobi)

DENIKY N 60
CASOPISY 2 83
TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE [kl 42

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY X 40

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [BfS 39
VEDA, TECHNIKA, s
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI 36

PROGRAMOVE W5 27

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023

1 693 tis. lidi
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Cilova skupina — Vysokoskolaci

Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi)

Ekonom

Respekt
Hospodaiské noviny
Téma

Reflex

Moje psychologie
Patek Lidové noviny
Forbes

Lidové noviny

Magazin DNES + TV

TOP 10 médii
303
259
254
250
217
212
209
103 m Afinita k CS
192
187
100 200 300 400

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023

1 693 tis. lidi

&P STEMIMARK
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Cilova skupina — Manazeri, podnikatele

Celkovy zasah v % (delSi obdobi) 704 tis. lidi
DENIKY [ 49 > E'?"*"FQ 3 "i:ﬁf
CASOPISY
TOP 5 kategorii
SPOLECENSKE
ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [BX 29

VEDA, TECHNIKA,

ZAJIMAVOSTI, CESTOVAN| B 29
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [ 26
MOTORISTICKE [KE! )

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023




Cilova skupina — Manazeri, podnikatele
Tituly s nejvétsi afinitou (delsSi obdobi)

Ekonom

Svét motorl Special
MUGj ddm

Reflex

Gurmet
Hospodarskeé noviny
Chip

Svét koupelen
Moderni byt

Snow

TOP 10 médii

224
199
189
187
186
183
180
174 m Afinita k CS

174

168

100,0 150,0 200,0 250,0

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023

704 tis. lidi
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Cilova skupina — Védci

Celkovy zasah v % (delSi obdobi) 314 tis_ lidi
DENIKY [EZ 56
CASOPISY

TOP 5 kategorii

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY [

SPOLECENSKE [El

AR Lol
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI
PROGRAMOVE & 28
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY [P 27
MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUMARK
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Cilova skupina — Védci

Tituly s nejvétsi afinitou (delSi obdobi) 314 tis_ lidi
TOP 10 médii '

Computer

Hospodarské noviny 376
Téma 322
Chip 294
Ekonom 290
Snow 285
Respekt 280
Forbes 262
Kondice 247
m Afinita k CS
Auto Tip Klassik 234
0 160 260 360 460 560
MEDIA PROJEKT 1. étvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUIMARK
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4. Data o éteti t\uﬂll‘]
za 1. az 4. ctvrtleti roku
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Celostatni placene deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenafi denikl jsou nadprimérné &asto: Blesk 584
MF DNES 381

* Vysokoskolsky vzdelani
Sport 146

« Z vysSi socioekonomicke tridy Pravo 140
Lidoveé noviny 134
Hospodaiské noviny 125
Aha! 124
DENIK CR 333

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " ST E M V4 MA RK
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Regionalni placené deniky

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 50
b4 r L] r r r o] A4 W R
Ctenari reqgionalnich deniku ¢astéiji: L L
DENIK STREDNI CECHY + PRAZSKY DENIK 50
. DENIK VYCHODNI CECHY 49
 Maji zahradu
* DENIK ZAPADNi CECHY 42
ROZhOd UJI O fmanCICh DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 39
DENIiK SEVERNIi CECHY 38
DENIiK STREDNI A VYCHODNi MORAVA 36
* DENIK - KRAJ VYSOCINA 22
DENIK - JIHOCESKY KRAJ 16

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 e STEMUMARK
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Deniky zdarma

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Ctenari denik zdarma: Metro 205

E15 36

« Maiji VS vzdélani

« Nadprumérné vybaveni ¢tecimi zafizenimi

7 krouzku tlo krouzku
Déti nemau kdy éist

* 40 % patfi do A a B kategorii
(v populaci je to 31 %)

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMU MA R K
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Suplementy

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

v O

Blesk magazin TV
TV magazin (celkem)

Magazin DNES + TV

Pouze: Magazin Pravo + TV

Vikend DNES
Ona DNES
Aha! TV
* TV pohoda (celkem)

10 % z nich necte zadny Casopis

Sport magazin
Patek Lidové noviny
Doma DNES
Special DNES
Denik vikend
DUum & bydleni
Vikend Pravo

* Styl pro zeny

696
608
396
283
264
232
226
226
208
158
144
123
118
103

94

49

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023
MEDIAN

STEMUMARK
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Deniky v regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenafu

BLESK ST
DNES 8

denils JIEC

17
16

BLESK RIPX
BLESK [c3 ! denik I8V,
denik b1 DNES
DNES 17
202
[ITT4 199
DNES &0
BLESK R/
33
DNES 33
BLESK
denik
LT 24 DNES
denik BRI
DNES 15

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023

denik Jwie)

DNES 18

BLESK !

DNES 27

denik Bk} denik B3

DNES 22 BLESK

2 5 LIDOVE. NOVINY 1 5

24

18
BLESK JEE: BLESK PE
DNES 42 DNES 2>
LN 37 AN 20
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Ctenost v krajich

Stali a pravidelni Ctenafi alespon 1 titulu — zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Praha |GGG 3° Praha [N 48
Pardubicky kraj | GG 35 Jihogesky kraj |GGG 43
Liberecky kraj [ GG 36 Liberecky kraj |GG 21
Olomoucky kraj | IGTEGEGIN 33 Pardubicky kraj [ NG 20
Jihomoravsky kraj | G 31 Pizerisky kraj | TGN 37
Moravskoslezsky kraj | Gz 30 Stredosesky kraj |GGGz 37
Kraj Vyso¢ina | 30 Karlovarsky kraj || GGl 35
Karlovarsky kraj |Gl 27 Kraj Vyso¢ina |G 35
Zlinsky kraj || G 27 Olomoucky kraj | TGN 34
Kralovéhradecky kraj | NGB 26 Jihomoravsky kraj | GG 34
Stiedocesky kraj |G 25 Moravskoslezsky kraj [ IGTEEGING 33
Jihogesky kraj | 2 Kralovéhradecky kraj | G 33
Pizerisky kraj [l 19 Zlinsky kraj |GG 32
Ustecky kraj [l 19 Ustecky kraj |GG 26
MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 a STEMUMARK
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ¢tenafi)

A

> JihoCesky

n , .

B Liberecky

% Pardubicky
QO Plzensky Stfedocesky

Vysocina
Karlovarsky y Olomoucky
s . Jihomoravsky
Kralovehradecky Moravskoslezsky
Zlinsky
Deniky a 5
suplementy
MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUMARK
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Casopisy Vv regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

TV mini

21. stoleti
100+1

5plus2

TV expres
Receptar

9

9
8

5plus2 19
5plus2 40 21. stoleti 18
TV Max 27 TV Max 16
Rytmus zZivota 19
S 5plus2 38
A National Geographic 25
REBIEELL Receptar 19
National Geographic 56
5plus2 33
Blesk pro zen
20 P Y NedéIni Blesk 31 5plus2 77
14 100+ 58 100+1 24 Nedélni Blesk 70
Receptar 53
13 TV Max 54
5plus2 41  Oplus2 42
5plus2 23 TV Max 32 TVMax E
Recepté‘f 22 Nedélni Blesk 20 Nedélni Blesk 29
Zena a zivot 20 5plus2 29
e 63 NedéIni Blesk 26
Splus2 63  TvMax 25
Nedélni Blesk 43

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023
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Bydleni, bytova kultura

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

© SEIREOT 2119

& ZAHRADA * DOm a zahrada

* M0j dtim

Bydleni

Blesk Bydleni

* Svét koupelen

Cast8gji:

* Svét kuchyni

i Moderni byt
 Maji chatu nebo chalupu oderni by

« Souctenost Blesk bydleni + denik Blesk 34 tis.
« Mariane bydleni — 3/4 jsou Ctenarky

« Svét koupelen — pres 60 % jsou muzi

MEDIA PROJEKT 1. tvrtleti 2023 - 4. tvrtleti 2023

Marianne Bydleni

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

lis=
101
96
94
88
75
72
64
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Ctenost na vydani v tis. &tenaft

* Forbes 172

Ekonom 27

 Pres 90 % ma smartphone
e 2/3 muzi
« Index afinity vyssSi nez populace u veku do 39 let

Informacni a komunikacni technologie

Ctenost na vydam v tis. Ctenaru

Computer 119
Chip 82

" Na webu

- heze stop

* Mezi Ctenafrijen 16 % zen
 Téemér 90 % ma smartphone

e PzORE
el Eﬂﬁ rklikats

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

e

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUIMARK
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Motoristické

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Svét motoru Special 200

bk, TR Svét motord 143
Maji maktou n'ﬂuﬁ, 2 g -'""“' g =

"dnu - * Automobil 107

Auto Tip 84

* Auto Tip Klassik 63

» Souctenost Svét motoru + Svét motord Special 66 tis.

Péce o zdravi

Ctenost na vydani v tis. ¢tenaru

Blesk Zdravi 126

MEDICim * 100+1 Zazraky mediciny 70
* Nejvice Ctou ve velkomeéstech (nad 100 tis. ob.)
» Pres 30 % nakupuje Casto zbozi nebo sluzby na internetu
* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " ST E I\/\ Z MA R K
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Pro zeny

v o

aru

Blesk pro zeny 324
Chvilka pro tebe 266
* Tina 176
* Prekvapeni 155
* Napsano zivotem 150
Vlasta 107
Ahal pro zeny 91
* Cas na lasku 78
Claudia 77

» Vice Ctou denni tisk nez populace,
nejvyssi index Blesk a Aha!

« Souctenost Chvilka pro tebe + Prekvapeni 41 tis.
* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUMARK
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Programove

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

= stfiffa smolu

TV Max 378
TV mini 277
* TV expres 193
TV star 145
TV Plus 14 121
* TV Revue 114
Tydenik Televize 87

Alespon jeden titul z kategorie Programove 1 147 tis. ¢tenaru. Jde o druhou
nejvetsi zanrovou skupinu po kategorii SpoleCenské (1 251 tis.)

Alespon jeden titul z kategorie Programové a souCasné z kategorie
SpoleCenskeé - 298 tis. ¢tenaru

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " ST E I\/\ Z MA R K
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Spolecenske

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Nedélni Blesk 340
Rytmus Zivota 282
Epocha 266
* 21. stoleti 183
Rytmus Zivota RETRO 134
LS "Et'ha i Pestry svét 130
i
* Nedélni Aha! 113
0 * Story 61
* Nejvyssi podil muzi: 21. stoleti (74 %)
% Cas pro hvézdy 52
* NejvysSi podil zen: Cas pro hvézdy (84 %) Pestry svét Nostalgie "

» Souctenost tituld Rytmus Zivota a Rytmus Zivota
RETRO je 46 tis.

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " ST E M Z MA R K
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Vareni

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Blesk Vase recepty 167
BLESK SE RECEP e .
7s. * Apetit 140
55 a‘rﬂmumcn RECEPTO
Chvilka v kuchyni 116
?%3 ZJE%OHO AT * Gurme %

Tretinu tvori muzi
Témér tretina ¢tenafu Blesk VaSe recepty Cte i denik Blesk

SKIPAS 1+1 ZDARMA DO ALP

* Snow 38

Aljaska

W divoting helikoptérou

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUMARK
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http://www.magaziny.cz/media/obalky/original/30676.jpg

Veda, technika, zajimavosti, cestovani

Ctenost na vydani v tis. &tenaft % 100+1 240
National Geographic 236
100+1 historie 174

Lidé a Zemé 139

* Ziva historie 125

- Castgji vedouci pracovnici a podnikatelé
* Souctenost 100+1 a 100+1 historie je 54 tis.

Zahrada, hobby

Ctenost na vydani v tis. &tenari

Receptar 278

Blesk Hobby 151

* Rodinny dum/chatu/zahradu maji témer 2/3
« 1/3 Ctenaru Blesk Hobby ¢te i denik Blesk

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUMARK
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https://www.periodik.cz/predplatne/img/titulka.php?titul=8000&rok=&vydani=20190011

Zivotniho stylu pro Zeny

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

Zena a Zivot 227
Marianne 191
Svét Zzeny 171
* Kreativ Prakticka Zena 154
* Elle 134
* Moje psychologie 131
* Glanc 128
Cosmopolitan 114
* Burda style 91
* Vogue 83
* Peétina Zen Cetla posledni vydani nékterého * Harper’s Bazaar 83
LS titulu pro Zeny * Kondice 57

* Nejvétsi podil muzu je u titulu Kondice — 46 %
Stenaru tohoto titulu
* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023

MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2023 - 4. &tvrtleti 2023 " STEMUMARK
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Zpravodajske tydeniky - celostatni

Ctenost na vydanl v tis. ¢tenaru

* Respekt 205
Reflex 201

CO BUDE v g iy -
AJAKSE. g : 1 Téma 184
Tydenik Kvéty 130

2dP * Nejvice v Praze — dohromady 184 tis. Ctenaru
mozku™ _ . Soudtenost Reflex + Respekt je 37 tis.

Zdarma distribuovanée casopisy

Ctenost na vydani v tis. &tenarl

5plus2 523

« Ktomu néjaky placeny tydenik 34 %
« Ktomu néjaky placeny denik 29 %

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023
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Pro zeny - Cteni, krizovky a souteze

Ctenost na vydani v tis. &tenaft Blesk KFizovky

241

' * Ned&Ini Blesk KfiZovky 182
Gl Chvilka pro lutsni 180
-;;"" g Nedélni Aha! Kizovky 143
%/ IJ ' Kfizovkar TV magazin 126
= 20 % Chvilka pro tebe Napéti 60

» Blesk kfizovky & Nedelni Blesk krizovky 79 tis.
« \/ pruméru Ctou (lusti) 1.6 titulu

ABC 139

* 39 % zenati/rozvedeni — Ctou i rodiCe
» 29 % Cte nejaky titul ze skupiny Véda,

technika, zajimavosti, cestovani
* Narast &tenosti oproti Q4/2022-Q3/2023
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https://www.google.com/url?sa=i&url=https://casopisy.mafra.cz/chvilka-pro-lusteni-osmismerky&psig=AOvVaw1crl6OuPgjzeEYrIkIqzKp&ust=1589477668346000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJDShvGvsekCFQAAAAAdAAAAABAI

Trendy vybavenosti
Ctecimi zarizenimi
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Narust vybavenosti populace ¢tecimi zafizenimi

e souhrnny ukazatel

== smartphone

=0- tablet

=u— Ctedka

85 %85 %
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Dekujeme za pozornost

Prosime o spravnou citaci zdroje dat:
MEDIA PROJEKT: 1. Ctvrtleti 2023 — 4. Ctvrtleti 2023

Zadavatelé vyzkumu: Realizatori vyzkumu:
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