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82 procent ceské populace c¢te periodika

Vysledky celostdtniho jednotného vyzkumu ctenosti periodického tisku MEDIA PROJEKT, které byly dnes
predany uzZivateliim, ukazuji, Ze ¢tenost tiskovych médii je vysoka a stabilni.

V poslednich 12 mésicich bylo &tenéfi tisku primérné 82 % populace CR ve véku 12 a7 79 let. Hodnota tohoto
ukazatele je dlouhodobé stabilni s kolisdnim maximdlné v rozsahu jednoho procenta. Deniky a jejich
suplementy ¢te primérné 59 % této populace a Casopisy tfi Ctvrtiny. Celkova ¢tenost vsech sledovanych
tiskovych tituld na jedno vydani ¢ini témér 65 % populace CR ve véku 12 a7 79 let. Ctenost denik{ a jejich
priloh Cinila 37 % a ¢tenost Casopisl vykazuje 56 % populace.

Zasah a ctenost tisku na vydani v obdobi 2. Q 2022 az 1. Q 2023
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Zdroj: MEDIA PROJEKT: 2. ¢tvrtleti 2022 az 1. ¢tvrtleti 2023, realizace MEDIAN a STEM/MARK

Oproti pfedchozim vysledklm zverejnénym pred ¢tvrt rokem se zvysila ¢tenost motoristickych ¢asopisti az o
7 % a narostla také u casopisli o zahradé a hobby a casopisi o informacnich a telekomunikacnich
technologiich.

Ctenafi tisku patfi do prestiznich cilovych skupin populace

Podle vysledk(l vyzkumu MEDIA PROJEKT jsou nadpriimérnymi Ctenafi tisku prisludnici fady prestiznich a
bonitnich sociodemografickych skupin obyvatel. Jednd se napfiklad o osoby s vy$sim vzdélanim nebo osoby
nadpriimérné ekonomicky situované. Toto zjisténi by mélo byt podnétem zejména pro inzerenty prémiovych
znacek, aby tiskovou inzerci v rdmci svych reklamnich kampani vice vyuzivali. Vyssi byl oproti primérné
populaci v poslednim obdobi napfiklad také podil ¢tenard mezi prislusniky nejvyssi socioekonomické tridy A
nebo napfiklad lidmi s vysokoskolskym vzdélanim.



,Data ukazuji, Ze tisk je tedy silné médium, které plosné zasahuje ceskou populaci. Je to ddno mj. také tim, Ze
se jednd o kvalitni, profesiondlini a spolehlivy zdroj informaci, ktery je relativné cenové dostupny a pristupny
sirokym masdm populace. Tisk ve své vétsiné také predstavuje prostredek, jimz mize spolecnost Celit sireni
dezinformaci, protoZe tiskovy obsah je vytvdren na zdkladé standardizovanych redakcnich postupl a na
principu osobni odpovédnosti neanonymnich autort. Budoucnost vztahu Ctendri k tiskovym médiim ale
aktudiné ohroZuji ndvrhy viddy CR na zvyseni sazeb DPH pro prodej tisku, které povedou ke zvyseni jeho cen.
Tim se zhorsi jeho dostupnost pro nékteré skupiny obyvatel, coZ bude znamenat pokles prodeje a z toho
plynouci ohroZeni existence rady tiskovych titulli s rozsahlymi dopady na obsahovou rozmanitost a ndzorovou
pluralitu tisku. Ve svych disledcich je pak ohroZen cely systém distribuce tisku a mnoZstvi pracovnich mist
v redakcich, tiskdrndch a u distributort a prodejct tisku. Negativni diisledky se projevi i u digitdlnich tiskovych
publikaci®, fekl pfi pfilezitosti predani nejnovéjsich vysledki MEDIA PROJEKTU vykonny feditel Unie
vydavatell Vaclav Mach.

Informace o zakladnich Udajich o étenosti jednotlivych titull, jejich pofadi v pfislusnych Zanrovych
skupinach ¢i o zasahu tisku v nékterych cilovych skupinach jsou zajemctim k dispozici v pFiloze této zpravy
a na webu Unie vydavatelli v sekci Medialni data/Vyzkum étenosti.

MEDIA PROIJEKT je ,one currency” vyzkum c¢tenosti titul(l ceského periodického tisku a sociodemografické struktury
jeho ¢tenar(. Rocné je dotazovan masivni vzorek respondentli vybranych kombinaci ndhodného a kvotniho vybéru
proporcionalné z celého Uzemi Ceské republiky. Jedna se v evropském kontextu o nadstandardni vyzkum, napriklad
z hlediska poctu respondenttll pfipadajicich na celkovou populaci nebo diky dlislednému celoplosnému pokryti celého
Uzemi a obci viech velikostnich typl. MEDIA PROJEKT je nejdéle probihajicim medidlnim vyzkumem v CR. Zadavateli
vyzkumu jsou Unie vydavatelll a Asociace medialnich agentur (ASMEA). MEDIA PROJEKT je datovym zdrojem pro
medidlni planovani a jeho data jsou pro jejich dlivéryhodnost Siroce akceptovana celym reklamnim trhem. Soucasti
vysledkd vyzkumu MEDIA PROJEKT jsou pouze data o téch tiskovych publikacich, které jsou soucasti systému auditu
tisténého a distribuovaného nakladu ABC CR a je? se finanéné spolupodili na Ghradé nakladl za realizaci tohoto
vyzkumu.

Vyzkum prochazi pribézné metodickymiinovacemi. Posledni upgrade se uskutecnil v souvislosti se zahajenim nejnovéjsi
etapy realizace od roku 2022, ktera zahrnula rozsifeni spektra vyuzivanych dotazovacich metod, ro¢ni kumulaci dat pro
vystupy a dotazovani frekvence a kvality kontaktu ¢tendrd se Ctenymi tituly. VSechny inovace jsou aplikovany
s maximalni moZnou mérou odpovédnosti a zvySenou pozornosti ke kvalité dat.

Kontakt: Unie vydavateld, z. s., Pobfezni 370/4, 186 00 Praha 8, tel.: 222 329 730,
e-mail: unie@unievydavatelu.cz, www.unievydavatelu.cz

Pfiloha: Zakladni vysledky vyzkumu MEDIA PROJEKT za 2. ¢tvrtleti 2022 azZ 1. Ctvrtleti 2023
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