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Tiskova zprava

Praha, 9. Unora 2023

V roce 2022 ¢éetlo periodika 83 % obyvatel Ceské republiky

Dnes se uskutecnila prezentace aktudlnich dat jednotného celostdatniho vyzkumu étenosti periodického
tisku MEDIA PROJEKT za obdobi 1. aZ 4. ¢tvrtleti roku 2022.

Celkovy primérny zésah tiskovych médii v roce 2022 predstavoval 83 % populace Ceské republiky ve véku
12-79 let. Hodnota tohoto ukazatele se proti vysledkim vyzkumu prezentovanym pred c¢tvrt rokem
nezmeénila. Také deniky a jejich suplementy ¢te stale 60 % populace a ¢asopisy 76 %.

Podrobnéjsi idaje o zdsahu tiskovych médii ukazuje graf.
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Celkova &tenost viech sledovanych tiskovych titulli na jedno vydani ¢ini téméF 66 % populace CR ve véku 12
a7 79 let. Ctenost denikd a jejich pfiloh ¢&inila 38 % a Etenost Easopistl vykazuje 57 % populace.

,,Pri srovndni s pfedchozimi vysledky vyzkumu MEDIA PROJEKT vykazuji novd data stabilitu ctendrského zdjmu
o tiskové tituly, nebot Ctenost jednotlivych skupin tituli kolisd jen o desetiny procenta. To by méla byt pozitivni
zprdva pro zadavatele reklamy, Ze i v dobé zhorsené ekonomické situace ziistdvaji ¢tendri tisku vérni.
Prostrednictvim tiskové inzerce Ize proto kvalitné a efektivné oslovit vyznamnou cdst ceské populace”, sdélil
k aktualnim vysledkdim vyzkumu vykonny feditel Unie vydavatell Vaclav Mach.

Intenzivni ¢tenafi tisku
Také nové vysledky vyzkumu MEDIA PROJEKT ukazuiji, Ze tisk je obliben mezi pfislusniky celé rady cilovych

skupin, které jsou zajimavé pro zadavatele inzerce. Nadprlimérnymi ¢tenafi tisku jsou ve srovnani s celkovou
populaci prislusnici nejvyssich socioekonomickych tfid A a B. V téchto skupinach predstavuji ¢tenafi denika



57 % a Ctenafi ¢asopist dokonce 81 % oproti 53 % a 76 % v prdmérné populaci. Zvlast intenzivnimi ¢tenafi
jsou prislusnici skupin A a B v pripadé zpravodajskych tydenik(, které ¢te 30 % skupiny a Casopist o védé,
technice, zajimavostech a cestovani, jejichz ¢tenafi tvofi 29 % ve srovnani s 21 % resp. 22 % v populaci.

Dalsimi nadprlimérnymi ctenafi jsou napfriklad Iékafti a pracovnici ve zdravotnictvi s podilem ¢tenail casopist
84 %, ucitelé s podilem ¢tenarl denikl 66 % v rdmci své cilové skupiny.

V letoSnim roce byli respondenti dotazovani také na nékteré parametry frekvence a délky jejich kontaktu se
¢tenymi tituly. Z nich vyplynuly rovnéz pozitivni vysledky. Naptiklad primérna doba vénovana ¢teni jednoho
vydani denik( predstavuje 32 minut. U ¢asopis( je to podle periodicity 48 aZ 51 minut na vydani. Ctenafi také
berou vytisky do rukou opakované. V pfipadé denikl to pfedstavuje primérné 2,3 kontaktu na jedno vydani
a u Casopist 2,9 az 3,3 kontaktu.

Informace o zakladnich udajich o ¢tenosti jednotlivych titulli a jejich pofadi v pfislusnych Zanrovych
skupinach jsou zajemcim k dispozici v priloze této zpravy. Na webu Unie vydavatell je v sekci Medialni
data/Vyzkum ¢tenosti dostupnd také prezentace z dnesniho dne, kterda obsahuje zajimavé analytické
informace o vysledcich vyzkumu.

MEDIA PROIJEKT je ,one currency” vyzkum Ctenosti tituld ¢eského periodického tisku a sociodemografické struktury
jeho ctenarl. Rocné je dotazovan masivni vzorek respondentll vybranych kombinaci ndhodného a kvotniho vybéru
proporcionalné z celého tzemi Ceské republiky. Jedna se v evropském kontextu o nadstandardni vyzkum, napiiklad
z hlediska poctu respondentd pfipadajicich na celkovou populaci nebo diky dlslednému celoplosnému pokryti celého
Uzemi a obci viech velikostnich typt. MEDIA PROJEKT je nejdéle probihajicim medialnim vyzkumem v CR. Byl zahajen jiz
vroce 1994 a od té doby vyzkum prochdazi pribéinym zkvalithiovanim. Do vyzkumu jsou zarazovany také nové
progresivni dotazovaci metody. Vzorek respondentl vyzkumu pokryvd co nejrovhnomérnéjsi Uzemni a
sociodemografickou strukturu populace Ceské republiky. Zadavateli vyzkumu jsou Unie vydavatel a Asociace
medialnich agentur (ASMEA). MEDIA PROJEKT je datovym zdrojem pro medialni planovani a jeho data jsou pro jejich
dlvéryhodnost Siroce akceptovana celym reklamnim trhem. Soucasti vysledkl vyzkumu MEDIA PROJEKT jsou pouze
data o téch tiskovych publikacich, které jsou sou¢asti systému auditu tisténého a distribuovaného nakladu ABC CR a je?
se finanéné spolupodili na thradé nakladd za realizaci tohoto vyzkumu.

Hlavnimi metodickymi zménami, kterymi prosel vyzkum od zacatku roku 2022, jsou:

- Rozsiteni spektra vyuZivanych dotazovacich metod (CAPI 70 %, CAWI 15 %, CATI 15%).

- Roéni kumulace dat pro vystupy v rozsahu minimalné 12 500 rozhovord, kterd eliminuje ndhodné vykyvy ve
Ctenosti tituld a stabilizuje data v rdmci aplikace dalSich metodickych zmén.

- Dotazovani frekvence a kvality kontaktu ¢tenaft se ¢tenymi tituly, pricemZ mozZnost vyuZziti téchto datovych
vystupl se vyhodnoti po ukonceni pilotni faze a dokonceni sbéru rocnich dat.

Vsechny inovace jsou aplikovany s maximalni moznou mérou odpovédnosti a zvySenou pozornosti ke kvalité dat.
Aplikace novych metodickych postupld nesmi mit vliv na vysledky vyzkumu. Hlavnim cilem je, aby zUstala i nadale
zachovana vysoka divéryhodnost dat a Siroka mira mozného vyuziti vysledk( vyzkumu v rdmci medialniho planovani.

Kontakt:
Unie vydavateld, z. s., Pobfezni 370/4, 186 00 Praha 8, tel.: 222 329 730,
e-mail: unie@unievydavatelu.cz, www.unievydavatelu.cz

Priloha: Zakladni vysledky vyzkumu MEDIA PROJEKT za 1. az 4. Ctvrtleti 2022
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