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Tiskova zprava

Praha, 10. listopadu 2022

Deniky a ¢asopisy ¢te 83% obyvatel Ceské republiky

Nejaktudlnéjsi data jednotného celostdtniho vyzkumu ctenosti periodického tisku MEDIA PROJEKT za rocni
obdobi od 4. ctvrtleti 2021 aZ do 3. ¢tvrtleti 2022 byla dnes zvefejnéna a preddna uZivatelim.

Vysledky za sledované obdobi od 4. ¢tvrtleti 2021 az do 3. ctvrtleti 2022

Celkovy zasah tiskovych médii za sledované obdobi byl v porovnani s predchozimi vysledky vyzkumu
zvefejnénymi v srpnu 2022 mirné vyssi a dosahl 83 % populace CR ve véku 12 a7 79 let. Deniky a jejich
suplementy c¢te i nadale 60 % zkoumané populace ¢tenarl a ¢asopisy ¢tou dokonce vice neZ tfi Ctvrtiny
obcan( v uvedené vékové skupiné. Namérené tdaje z vyzkumu prehledné shrnuje nasledujici graf.
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Celkova &tenost viech sledovanych tiskovych titul(i na jedno vydani ¢ini téméF 67 % populace CR ve véku 12
az 79 let, coz predstavuje mirny nardst ve srovnani s predchozim obdobim. Vysledky Ize interpretovat také
tak, 7e lidé se v letnim obdobi roku 2022 vice vénovali ¢etbé tisku. Ctenost denikd a jejich pFiloh €inila
stabilnich 38 % a ¢tenost ¢asopist vykazuje 57 % populace.

K nejnovéjsim vysledkiim vyzkumu MEDIA PROJEKT uvedl vykonny feditel Unie vydavatelG Vaclav Mach:
,VWzkum probihal v obdobi tii Ctvrtleti letosniho roku s novou modernizovanou metodikou zejména v oblasti
zpusobu dotazovdni respondenti. Zména, jak je patrné, nezplsobila Zddné rozkolisani dat. Jejich stabilnost je
proto dokladem toho, Ze realizované inovace ve vyzkumu byly krok spravnym smérem”.



Ctenafi tisku patii do bonitnich cilovych skupin populace

Podle vysledkd vyzkumu MEDIA PROJEKT jsou nadprimérnymi Ctenafi tisku prislusnici fady prestiznich a
bonitnich sociodemografickych skupin obyvatel. Jedna se napfiklad o osoby s vy$sim vzdélanim nebo osoby
nadprimérné ekonomicky situované. Toto zjisténi by mélo byt podnétem zejména pro inzerenty prémiovych
znacek, aby tiskovou inzerci v rdmci svych reklamnich kampani vice vyuZzivali. Vys$si byl oproti priimérné
populaci v poslednim obdobi napfiklad také podil ¢tenart mezi pfislusniky nejvyssi socioekonomické tridy A.
Obecné je pritom moiné konstatovat, Ze Ctendafi tisku se rekrutuji spise ze skupin obcanl s vyssSim
socioekonomickym statutem. PocetnéjSimi ctenafi jsou ve srovndni scelou populaci také lidé
s vysokoskolskym vzdélanim. Tyto zavéry potvrzuji zejména posledni dva grafy v pfiloZzené zpravé.

Informace o zakladnich udajich o ¢tenosti jednotlivych titull a jejich pofadi v pfislusnych Zanrovych
skupinach jsou zajemclim k dispozici v pfiloze této zpravy. Za delsi casové obdobi jsou tdaje k dispozici na
webu profesni asociace Unie vydavateli v sekci Medialni data/Vyzkum étenosti, kde jsou k dispozici i dalsi
informace tykajici se realizace vyzkumu, jako je napftiklad jeho aktualni metodika.

MEDIA PROIJEKT je ,one currency” vyzkum Ctenosti tituld ¢eského periodického tisku a sociodemografické struktury
jeho ctenarl. Rocné je dotazovan masivni vzorek respondentll vybranych kombinaci ndhodného a kvotniho vybéru
proporcionalné z celého tzemi Ceské republiky. Jedna se v evropském kontextu o nadstandardni vyzkum, napiiklad
z hlediska poctu respondentd pfipadajicich na celkovou populaci nebo diky dlslednému celoplosnému pokryti celého
Uzemi a obci viech velikostnich typt. MEDIA PROJEKT je nejdéle probihajicim medialnim vyzkumem v CR. Byl zahajen jiz
vroce 1994 a od té doby vyzkum prochdazi pribéinym zkvalitiovanim. Do vyzkumu jsou zarazovany také nové
progresivni dotazovaci metody. Vzorek respondentl vyzkumu pokryvd co nejrovhomérnéjsi Uzemni a
sociodemografickou strukturu populace Ceské republiky. Zadavateli vyzkumu jsou Unie vydavatel a Asociace
medialnich agentur (ASMEA). MEDIA PROJEKT je datovym zdrojem pro medialni planovani a jeho data jsou pro jejich
divéryhodnost Siroce akceptovana celym reklamnim trhem. Soucasti vysledki vyzkumu MEDIA PROJEKT jsou pouze
data o téch tiskovych publikacich, které jsou soucasti systému auditu tisténého a distribuovaného nakladu ABC €R a
jei se finanéné spolupodili na thradé nakladu za realizaci tohoto vyzkumu.

Inovace ve vyzkumu od roku 2022
Hlavnimi metodickymi zménami, kterymi prosel vyzkum od zac¢atku letosniho roku, jsou:

- Rozsifeni spektra vyuZivanych dotazovacich metod (CAPI 70 %, CAWI 15 %, CATI 15%).

- Rocni kumulace dat pro vystupy v rozsahu minimalné 12 500 rozhovort, kterad eliminuje ndhodné vykyvy ve
Ctenosti tituld a stabilizuje data v rdmci aplikace dalSich metodickych zmén.

- Dotazovani frekvence a kvality kontaktu ¢tenaft se ¢tenymi tituly, pricemZ mozZnost vyuziti téchto datovych
vystupt se vyhodnoti po ukonceni pilotni faze a dokonceni sbéru rocnich dat.

Vsechny inovace jsou aplikovany s maximalni moznou mérou odpovédnosti a zvySenou pozornosti ke kvalité dat.
Aplikace novych metodickych postupd nesmi mit vliv na vysledky vyzkumu. Hlavnim cilem je, aby zUstala i nadale
zachovana vysoka divéryhodnost dat a Siroka mira mozného vyuziti vysledk( vyzkumu v rdmci medialniho planovani.

Kontakt:
Unie vydavateld, z. s., Pobfezni 370/4, 186 00 Praha 8, tel.: 222 329 730,
e-mail: unie@unievydavatelu.cz, www.unievydavatelu.cz

Priloha: Zakladni vysledky vyzkumu MEDIA PROJEKT za 4. Ctvrtleti 2021 az 3. ¢tvrtleti 2022


http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti
http://www.unievydavatelu.cz/

