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Nova data vyzkumu MEDIA PROJEKT
potvrzuji stabilitu zajmu ¢tenaria o tiskové publikace

Ve ¢tvrtek 11. srpna 2022 byla uZivatelim predana nejnovéjsi data jednotného celostatniho vyzkumu
MEDIA PROJEKT o ¢tenosti periodického tisku v Ceské republice za 3. étvrtleti 2021 a7 2. Etvrtleti 2022.

Vysledky za sledované obdobi od 3. ¢tvrtleti 2021 azZ do 2. ctvrtleti 2022

Celkovy zdsah tiskovych médii byl za sledované obdobi v porovnani s pfedchozimi vysledky vyzkumu
zvefejnénymi v kvétnu letodniho roku stabilni a dosahl 82 % populace CR ve véku 12 a7 79 let. Deniky a jejich
suplementy ¢te 60 % zkoumané populace ¢tenadrd a casopisy Ctou dokonce celé tfi Ctvrtiny ze vsech
dotazovanych respondentu.

Celkova ctenost tisku na jedno vydani ¢ini 66 % populace ve véku 12 az 79 let, cozZ je rovnéz dlouhodobé
stabilni hodnota. Stejné stabilni data vykazuje také ¢tenost denikd a pfiloh s podilem 38 % a ¢asopist 57 %.
Podrobnéjsi udaje o zdsahu tisku a jeho jednotlivych skupin obsahuji prvni dva grafy v pfiloze této zpravy.

,Ctendri dokazuji, Ze tisk je pro né divéryhodnym informaénim zdrojem a pevnou soucdsti jejich Zivotniho
stylu i ve sloZité dobé probihajicich ekonomickych zmén, napjaté politické situace ve svété a rostouci inflace”,
uved| u prileZitosti zvetrejnéni vysledk(l vyzkumu Vaclav Mach, vykonny feditel Unie vydavatel(.

Inovace ve vyzkumu

Vyzkum prosel od zacatku letoSniho roku v souvislosti se zahajenim nové etapy jeho realizace celou fadou
inovaci. Témi predevsim reaguje na vyvoj na medidlnim trhu a na celospolecenské trendy, jako je napfriklad
klesajici ochota vefejnosti Ucastnit se osobné dotazovani mezi tazatelem a respondentem.

Hlavnimi metodickymi zménami jsou:
Rozsifeni spektra pouZivanych dotazovacich metod (CAPI 70 %, CAWI 15 %, CATI 15%):

- CAPI face to face (CAPI F2F) se stalo pevnou soucasti dotazovani a v celkovém podilu se i nadale vyuZiva ze
60 %. Doplnilo se metodou distancniho dotazovani CAPI screen to screen (CAPI S2S), kde interakce mezi
tazatelem a respondentem probihd na dalku online formou prostfednictvim zvolené komunikaéni
platformy. Touto metodou je dotazovano 9 % respondentd. Dalsi 1 % tvofi osoby bez internetovych
kompetenci, které jsou dotazovany s pomoci tfeti osoby, kterd jim zajistuje technickou podporu pfi
komunikaci prostfednictvim vhodného online nastroje, tedy CAPI asistované screen to screen (CAPI A-S2S).

- CAWI je soucasti dotazovani jiz od predchozi realizacni etapy vyzkumu a tato metoda samostatného online
vypliovani dotazniku zUstala zachovadna v pomérné ¢asti pro vzorek 15 % respondent(.

- CATI je nové vyuZivand metoda na zbyvajicim 15 % vzorku respondentll. Takto ziskand data jsou
prostfednictvim datové fuze propojovdna do celkového vzorku provedenych dotazovacich rozhovord.
Jedna se o progresivni dotazovaci metodu odpovidajici sou¢asnym trendiim ve vyzkumné praxi. Ziskana
data jsou pomoci matematicko-statistického modelovani propojena s daty o ¢tenarském chovani osob,



jejichZ sociodemografické charakteristiky odpovidaji strukture ¢tenar konkrétniho deniku nebo casopisu.
Tim je dosahovano zpresnéni struktury ¢tenara jednotlivych titul(.

- Rocni kumulace dat pro vystupy v rozsahu minimalné 12 500 rozhovord, ktera eliminuje nahodné vykyvy
ve Ctenosti titull a stabilizuje data v ramci aplikace dalSich metodickych zmén.

- Od zacatku roku 2022 se nové zacala sledovat také frekvence a kvalita kontaktu étenafi se ¢tenymi tituly.
Protoze se jedna o zcela nové dotazovani, probihd zatim shromazdovani dostate¢ného mnozstvi dat o
téchto parametrech ¢tenarského chovani, aby mohla byt tato data ndsledné vyuZzita v rdmci analytickych a
planovacich softwarovych nastroj.

Vsechny provadéné inovace byly aplikovany do vyzkumu s maximalni moznou mérou odpovédnosti a snahou
o zachovani vypovidajici hodnoty vSech namérenych parametr(. Realizatofi vyzkumu vénovali zvySenou
pozornost kvalité dat a sleduji, aby aplikace novych metodickych postupli neméla vliv na vysledky vyzkumu.
ZUstala tak i nadale zachovana jejich vysoka dlvéryhodnost a Siroka mira mozného vyuziti v rdmci medialniho
pldnovani.

Kdo jsou ctenafi tisku?

Vysledky vyzkumu MEDIA PROJEKT ukazuji, Ze tisk preferuje rada prestiznich sociodemografickych skupin
obyvatel, napfiklad osoby s vyssim vzdélanim nebo osoby nadprimérné ekonomicky situované. Toto zjisténi
by mélo byt podnétem zejména pro inzerenty prémiovych znacek, aby tiskovou inzerci v ramci svych
reklamnich kampani vice vyuZivali. Vyssi je napfiklad podil ctenarll mezi prislusniky vyssich
socioekonomickych tfid A a B, oproti pridmérné populaci. Lze ¥ici, Ze ¢im je vyssi socioekonomicky status
obcand, tim vice Ctou tiskové tituly. Vétsimi ¢tenari, nez je obecna populace, jsou podle vyzkumu MEDIA
PROJEKT i lidé s vysokosSkolskym vzdélanim. Tyto zavéry potvrzuji posledni dva grafy v pfiloZzené zpravé.

Informace o zakladnich udajich o ¢tenosti jednotlivych titull a jejich pofadi v pfislusnych Zanrovych
skupinach jsou zajemclim k dispozici v pfiloze této zpravy. Za delsi casové obdobi jsou tdaje k dispozici na
webu profesni asociace Unie vydavatell v sekci Medialni data/Vyzkum étenosti.

MEDIA PROIJEKT je ,one currency” vyzkum Ctenosti tituld ¢eského periodického tisku a sociodemografické struktury
jeho ¢tenar(. Rocné je dotazovan masivni vzorek respondentll vybranych kombinaci ndhodného a kvétniho vybéru
proporcionalné z celého tzemi Ceské republiky. Jedna se v evropském kontextu o nadstandardni vyzkum, napiiklad
z hlediska poctu respondentd pfipadajicich na celkovou populaci nebo diky dislednému celoplosnému pokryti celého
Uzemi a obci viech velikostnich typt. MEDIA PROJEKT je nejdéle probihajicim medialnim vyzkumem v CR. Byl zahajen jiz
vroce 1994 a od té doby vyzkum prochazi pribéinym zkvalitiovanim. Do vyzkumu jsou zafazovany také nové
progresivni dotazovaci metody. Od roku 2022 je integralni soucasti vyzkumu dotazovani metodami CAPI 60 % a
distanénimi metodami CAPI online 10 %, CAWI 15 % a CATI 15 %. Vzorek respondentd vyzkumu tak pokryva co
nejrovnomérnéjsi tzemni a sociodemografickou strukturu populace Ceské republiky. Zadavateli vyzkumu jsou Unie
vydavateldl (UV CR) a Asociace medialnich agentur (ASMEA). MEDIA PROJEKT je datovym zdrojem pro medialni
pldnovani a jeho data jsou pro jejich divéryhodnost Siroce akceptovdna celym reklamnim trhem. Soucasti vysledka
vyzkumu MEDIA PROJEKT jsou pouze data o téch tiskovych publikacich, které jsou soucasti systému auditu tisténého
a distribuovaného nakladu ABC CR a je se finan¢éné spolupodili na thradé néakladii za realizaci tohoto vyzkumu.

Kontakt:
Unie vydavateld, z. s., Pobfezni 370/4, 186 00 Praha 8, tel.: 222 329 730,
e-mail: unie@unievydavatelu.cz, www.unievydavatelu.cz

Ptiloha: Zakladni vysledky vyzkumu MEDIA PROJEKT za 3. Ctvrtleti 2021 az 2. ctvrtleti 2022.
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