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Inovace ve vyzkumu c¢tenosti MEDIA PROJEKT

V roce 2022 byla zahajena nova etapa vyzkumu ¢tenosti tiskovych médii MEDIA PROJEKT, ktera s sebou
pFinasi nejvétsi inovace v metodice za poslednich 15 let jeho realizace. Namérena data byla aktualizovana
probéhlym dotazovanim v pribéhu 1. ctvrtleti 2022. Vysledky byly prfedstaveny vefejnosti na dnesni
prezentaci a data o ctenosti jednotlivych titulli pfedana uzivatelim z fad vydavatel( a medialnich agentur.

Inovovany vyzkum proSel celou fadou zmén, kterymi reaguje na vyvoj na medidlnim trhu a na
celospolecenské trendy. Pandemie koronaviru ztiZila moZnost dotazovani respondentd metodou CAPI F2F
(CAPI Face to Face), na coZ vyzkum reagoval rozsitenim o online dotazovaci metody. Distancnim dotazovanim
se vyrazné zvysuje ochota respondentll Ucastnit se vyzkumu. Stavajici metoda CAPI F2F byla z dlivodu
zachovani stability vysledk( zachovana pro 60 % dotazovaného vzorku.

Metodu online dotazovani CAWI, ktera jiz dfive byla soucasti vyzkumu, byla zachovana v poméru 15 %.

Nové se standardni soucdsti dotazovani stala také metoda dotazovani CAPI S2S (CAPI Screen to Screen), kdy
dotazovani probiha prostiednictvim respondentem zvolené komunikaéni platfromy, mezi které patfi aplikace
Zoom, MS Teams, Skype, Google Hangout nebo dalsich online néstroje. Tazatelé se prizpUsobuji vybaveni a
technickym moZnostem konkrétniho respondenta. Tato metoda byla testovdna a ovérena v dobé
koronavirové pandemie a prokdzala své prednosti. Uplnou novinkou je metoda CATI - telefonicky screening
Casti vzorku respondent( v rozsahu 15 %. Takto ziskana data jsou metodou datové flize implementovana do
celkového vzorku provedenych dotazovacich rozhovor(. Jedna se o velmi progresivni metodu, kterd u ¢asti
vzorku respondentl nahrazuje stavajici osobni dotazovani. Data ziskand touto metodou jsou za pomoci
matematicko-statistického modelovani propojena sdaty o ctenarském chovani  osob, jejichz
sociodemografické charakteristiky odpovidaji struktufe ¢tenard konkrétniho deniku nebo ¢asopisu. Timto
procesem je dosaZzeno zpfesnéni struktury ¢tenarl jednotlivych tituld.

Rozsiteni poctu pouzitych dotazovacich metod neni jedinou inovaci ve vyzkumu od roku 2022. Mezi dalsi
zmény patfi naptiklad roc¢ni kumulace dat pro vystupy vrozsahu 12500 respondentl, kterd vede k
zefektivnéni vyzkumu. DalSi postupné realizovanou novinkou je sledovani frekvence kontaktu ¢tenara se
¢tenymi tituly, kterd je zejména u titulll s delsi periodicitou vicendsobna. V ramci dotazniku se zaméfujeme
také na kvalitu tohoto kontaktu. Namérena data z tohoto nového modulu se po ziskani dostate¢ného objemu
udaja budou moci stat soucasti datovych soubort uréenych pro analytické a planovaci softwarové nastroje.

VSechny provadéné inovace jsou aplikovany do vyzkumu s nejvyssi odpovédnosti a snahou zabranit
destabilizaci jeho vysledk(. Svédc¢i o tom postupné zavadéni novych dotazovacich metod pfi zachovani
nadpolovi¢niho podilu dotazovani osvédcenou metodou CAPI F2F ¢i postupny prechod na novou velikost
dotazovaného vzorku, ktery bude nabihat po cely rok 2022.

Inovace v realizaci vyzkumu MEDIA PROJEKT od roku 2022 shrnul ve svém vyjadreni vykonny feditel Unie
vydavatell Vaclav Mach, ktery zduraznil: ,Pro redakcni prdci i planovdni reklamy dostdvd trh mnohem
kvalitnéjsi data. Media projekt vstoupil do roku 2022 v inovované podobé a s metodikou obohacenou o
implementaci telefonického dotazovadni a o datové fuze. Jde o velmi soucasny, progresivni a moderni proces,



ktery nahrazuje béZné dotazovani respondentt, které by bylo jinak obtiZzné nebo pfimo nemozné dotdzat a
pritom jsou duleZitymi Ctendri tisku. Za pomoci matematicko-statistického modelu je ¢teni titulu prirazeno i
tém, jejichz demografické a socidlni charakteristiky odpovidaji ¢tendrské obci prislusného casopisu nebo
deniku. Tim je celkovad ¢tenost mnoha titult v portfoliu Media projektu zpresnéna a jejich struktura mize byt
detailnéji a lIépe analyzovdna”.

Zakladni vysledky za 2. ctvrtleti 2021 az 1. ctvrtleti 2022

Celkovy zasah tiskovych médii byl za uvedené obdobi stabilni a dosahl 83 % populace CR ve véku 12 a7 79 let.
Deniky a jejich suplementy ¢te 60 % této populace a ¢asopisy dokonce 76 %.

Celkova ¢tenost tisku na jedno vydani ¢ini 67 % populace ve véku 12 aZz 79 let, coZ je dlouhodob3d stabilni
hodnota. Stejné stabilni data vykazuje také ctenost denik(l a pfiloh s podilem 38 % a casopist 58 %.
Podrobnéjsi idaje o zdsahu a ctenosti tisku a jeho jednotlivych skupin obsahuje graf v pfiloze této zpravy.

V souvislosti s vyvojem mezinarodni situace se ze vsech skupin titul zvysila nejvice ¢tenost zpravodajskych
tydenikd.

Kdo jsou ctenafi tisku?

Vysledky vyzkumu MEDIA PROJEKT ukazuji, Ze tisk preferuje fada prestiznich sociodemografickych skupin
obyvatel, napfiklad osoby s vy$sim vzdélanim nebo nadprlimérné ekonomicky situované. Toto zjisténi by
mélo byt podnétem zejména pro inzerenty prémiovych znacek, aby tiskovou inzerci v ramci svych reklamnich
kampani vice vyuzivali. Vyssi je napfiklad podil ¢tenard mezi prislusniky vyssich socioekonomickych tfid oproti
pramérné populaci. Plati, Ze ¢im vysSi socioekonomicky status, tim vyssi ¢tenost tiskovych tituld.
Nadprlmérnymi Ctendfi tisku jsou ale podle MEDIA PROJEKTU také lidé s vysokoskolskym vzdélanim.
PFislusné informace poskytuji grafy v pfiloZzené zpravé o vysledcich vyzkumu.

Informace o zakladnich udajich o ¢tenosti jednotlivych titull a jejich pofadi v pfislusnych Zanrovych
skupinach jsou zajemclim k dispozici v pfiloze této zpravy. Za delSi casové obdobi jsou tdaje k dispozici na
webu profesni asociace Unie vydavateld v sekci Medidlni data/Vyzkum étenosti. Tam najdete i prezentaci
219. 5. 2022 obsahujici fadu zajimavych informaci o inovacich metodiky vyzkumu nebo vztahujicich se

napfiklad k ¢tenosti tisku ve vybranych cilovych skupinach, ¢tenosti titulti v krajich a dalsi.

MEDIA PROJEKT je ,one currency” vyzkum ctenosti titul(l ceského periodického tisku a sociodemografické struktury jeho ¢tenara.
Roc¢né je dotazovan masivni vzorek respondentl vybranych kombinaci nahodného a kvétniho vybéru proporcionainé z celého tzemi
Ceské republiky. Jedna se o v evropském kontextu nadstandardni vyzkum naptiklad z hlediska poctu respondentd pripadajicich na
celkovou populaci ¢i disledného celoplosného pokryti celého Uzemi a obci vsech velikostnich typl. MEDIA PROJEKT je nejdéle
probihajicim medialnim vyzkumem v CR, ktery byl zahdjen jiz v roce 1994. Vyzkum p¥itom prochazi pribéznym zkvalitiovanim,
napfiklad jsou do vyzkumu zatazovany nové progresivni dotazovaci metody. Od roku 2022 je integralni soucdsti vyzkumu dotazovani
distan¢ni metodou CAWI v aktualnim rozsahu 15 % vzorku, metoda distanéniho dotazovani CAPI online v celkovém rozsahu 10 % a
dotazovani CATI v rozsahu 15 %. Vzorek respondentl vyzkumu tak pokryva co nejrovnomérnéjsi tzemni a sociodemografickou
strukturu populace Ceské republiky. Zadavateli vyzkumu jsou Unie vydavatel(i, jako profesni asociace vydavatelti novin a ¢asopist
v Ceské republice, a Asociace medidlnich agentur (ASMEA). MEDIA PROJEKT je datovym zdrojem pro medialni planovani a jeho data
jsou pro jejich dlivéryhodnost Siroce akceptovana celym reklamnim trhem. Soucasti vysledktt MEDIA PROJEKTU jsou pouze data o
tiskovych titulech, které jsou soucasti systému auditu nakladu ABC €R a podili se finan¢né na realizaci vyzkumu.
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www.unievydavatelu.cz

Ptiloha: Zakladni vysledky MEDIA PROJEKTU za 2. ¢tvrtleti 2021 az 1. Ctvrtleti 2022.
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