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Pocet ¢tenaru tisku byl na podzim 2021 stabilné vysoky

Dne 10. Unora 2022 byly predstaveny a uZivatelim pfedany vysledky jednotného celostatniho vyzkumu
¢tenosti tiskovych médii v Ceské republice realizovaného pod nazvem MEDIA PROJEKT. Vystupni data
ukazuiji, Ze zasah i étenost tiskovych tituld byly i ve 3. a 4. étvrtleti roku 2021 stabilni a nelisily se od jarniho
a letniho obdobi.

Celkovy naméreny zasah tisku v uvedeném obdobi dosahl 82 % populace ve véku 12 aZ 79 let, coZ znamena,
7e tisk oslovuje vice nez 4/5 populace Ceské republiky v daném vékovém rozpéti. Pfitom podil ¢tenait denikd
a suplement(i sdm o sobé ¢&ini témér 3/5 celé populace a ¢asopisy ¢tou 3/4 ze viech obyvatel CR.

Celkova c¢tenost tisku na jedno vydani Cini 66 % populace ve véku 12 az 79 let, coz je stejna hodnota, jako
v predchozich vysledcich vyzkumu za 2. a 3. ¢tvrtleti 2021. Tato stabilita se tykd i celkové ¢tenosti denik( a
suplement( ¢i ¢asopisl. Podrobnéjsi udaje o zasahu a ¢tenosti tisku a jeho jednotlivych skupin obsahuje graf.
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Zdroj: MEDIA PROJEKT, 3. a 4. ¢tvrtleti 2021, realizace MEDIAN & STEM/MARK

Z jednotlivych Zanrovych skupin se nejvice zvysila ¢tenost casopisi o informacnich a komunikacnich
technologiich, ktera zaznamenala narist o0 2,5 %.

»VWzkum probéhl ve 3. a 4. Ctvrtleti 2021 po metodologické strdnce stejné, jako tomu bylo v predchdzejicich
vyzkumnych obdobich. Mirné se zvysil pocet tituld zafazenych do vyzkumu, konkrétné Sslo
o dva casopisy — Kondice a Euro. Terénni dotazovani probihalo zcela bez problémd, a to i pfes nékterd omezeni
vynucend mimordadnymi opatienimi viady proti Covid 19 pri Sifeni varianty viru Omicron,” uvedl k pribéhu a
vysledklim realizace vyzkumu ve druhém pololeti loriského roku Vaclav Mach, vykonny feditel profesni
asociace Unie vydavatel(.



Kdo jsou ctenafri tisku?

Vysledky MEDIA PROJEKTU ukazuji, Ze tisk preferuje rfada prestiznich sociodemografickych skupin obyvatel.
Toto zjisténi by mélo byt podnétem zejména pro inzerenty prémiovych znacek, aby tiskovou inzerci v ramci
svych reklamnich kampani vice vyuZzivali. Vyssi je napfiklad podil ¢tenari denikl mezi prislusniky vyssich
socioekonomickych ttid oproti primérné populaci. Také Casopisy Cte priblizné o 6 % ¢len( téchto skupin vice
ve srovnani s primérnou populaci. Nejvyraznéji je patrna orientace této skupiny ¢tenard na casopisy o védé,
technice, zajimavostech o cestovani ¢i na zpravodajské tydeniky. Nadpriimérnymi ¢tenafi tisku jsou ale podle
MEDIA PROJEKTU také napfiklad |ékati, zdravotni sestry a dalsi pracovnici ve zdravotnictvi, ucitelé,
vysokoskolsky vzdélani pracovnici a manazefi ¢i podnikatelé, v nichz je podil ¢tenafi novin nebo ¢asopist o
pfiblizné 5 az 10 % vyssi, neZ v celkové populaci.

Informace o zakladnich udajich o ¢tenosti jednotlivych titulli a jejich pofadi v pFislusnych Zanrovych
skupinach jsou zajemclim k dispozici v pfiloze této zpravy. Za delsi casové obdobi jsou tidaje k dispozici na
webu profesni asociace Unie vydavatell v sekci Medidlni data/Vyzkum étenosti. Tam najdete i prezentaci
2 10. 2. 2022 obsahujici fadu zajimavych informaci vztahujicich se napftiklad k ¢tenosti tisku ve vybranych
cilovych skupinach, ¢tenosti titulli v krajich a dalsi.

MEDIA PROJEKT je ,one currency” vyzkum ctenosti titull ceského periodického tisku a sociodemografické
struktury jeho ctenafl. Rocné je dotazovan masivni vzorek respondentd vybranych kombinaci nahodného a
kvétniho vybéru proporcionalné z celého uzemi Ceské republiky. Jedna se o v evropském kontextu nadstandardni
vyzkum naptiklad z hlediska poctu respondentl pripadajicich na celkovou populaci ¢i disledného celoplo$ného
pokryti celého Uzemi a obci vSech velikostnich typl. MEDIA PROJEKT je nejdéle probihajicim medialnim vyzkumem
v CR, ktery byl zahajen jiz v roce 1994. Vyzkum pfitom prochdzi pribéinym zkvalitiovanim, naptiklad jsou do
vyzkumu zarazovany nové progresivni dotazovaci metody. Od roku 2018 je soucasti vyzkumu dotazovani distancni
metodou CAWI v aktualnim rozsahu 15 % vzorku a od roku 2020 také metoda distan¢niho dotazovani CAPI online
v celkovém rozsahu 10 %. Vzorek respondentd vyzkumu tak pokryva co nejrovnomérnéjsi uzemni a
sociodemografickou strukturu populace Ceské republiky. Zadavateli vyzkumu jsou Unie vydavateld, jako profesni
asociace vydavatel( novin a ¢asopist v Ceské republice, a Asociace medialnich agentur (ASMEA). MEDIA PROJEKT
je datovym zdrojem pro medidlni planovani a jeho data jsou pro jejich divéryhodnost Siroce akceptovana celym
reklamnim trhem. Souéasti vysledkii MEDIA PROJEKTU jsou pouze data o tiskovych titulech, které jsou soucasti
systému auditu nakladu ABC €R a podili se finan¢né na realizaci vyzkumu.

Vyzkum MEDIA PROJEKT ve 4. Ctvrtleti 2021 zahrnoval dotazovani ¢tenosti u:

= 8 placenych denikl (véetné vSech jejich regionalnich mutaci),

= 2 bezplatné deniky,

= 17 suplement( (tedy vkladanych samostatnych priloh denik).
V soucasné dobé tak nejsou do vyzkumu zahrnuty pouze dva deniky vyddvané na cCeském trhu,
jejichZ vydavatelé neposkytuji data a nechtéji svou Ctenost mérit (Denik N a HaNo - Hald noviny).

= 23 tydenikd,

= 16 ¢trnactidenikd,

= 46 mésicnika,

= 1 dvoumeésicnik,

= 3 Ctvrtletniky,

= 1 bezplatny ¢asopis.
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Unie vydavatel(, z. s., Pobrezni 370/4, 186 00 Praha 8, tel.: 222 329 730, e-mail: unie@unievydavatelu.cz,
www.unievydavatelu.cz

Ptiloha: Zakladni vysledky MEDIA PROJEKTU za 3. a 4. Ctvrtleti 2021.
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