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V dobé pandemie byl zasah tiskovych médii vysoky

Dnes byly zvefejnény a predany uzivatelim vysledky celostatniho jednotného vyzkumu c¢tenosti periodického
tisku v Ceské republice MEDIA PROJEKT za 1. a 2. tvrtleti 2021. Prezentovana data ukdzala, e pandemie
koronaviru neméla negativni vliv na zdsah a ¢tenost tisku jako celku. Ctenost nékterych skupin tisku dokonce
vzrostla. Realizatori MEDIA PROJEKTU také v pribéhu prezentace doloZili, Ze vyzkum probihal i pres omezujici
podminky korektné. Pomoci operativnich a inovativnich opatfeni, jako bylo napfiklad pouZiti metody
distancniho dotazovani CAPI online, se podafilo ziskat potfebny pocet rozhovorll a zajistit validitu dat
obvyklou pro tento vyzkum. Vykonny fteditel Unie vydavatelll Vaclav Mach u této pfileZitosti uvedl:
,Dékujeme realizatorum a vsem tazateliim pusobicim v ramci vyzkumu MEDIA PROJEKT, tedy agenturdm
MEDIAN a STEM/MARK, Ze dokdzali i v obtiznych podminkdch vyvolanych pandemii a vliadnimi opatrenimi,
které byly pfijaty k jejimu pfekondni, provddét dotazovdni v poZadovaném rozsahu, a jak ukdzala analyza
terénnich praci, tak i v metodikou vyzkumu stanovené kvalité.”

Celkovy zdsah tisku dosahl v 1. a 2. ¢tvrtleti 2021 hodnoty 82 % ceské populace ve véku 12-79 let, coz je

obdobna vyse tohoto ukazatele jako v pfedchazejicim obdobi 4. ¢tvrtleti 2020 a 1. ¢tvrtleti 2021. Podrobnéjsi
Udaje prinasi nasledujici graf.
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V porovnanis predchozimi vysledky za 4. ¢tvrtleti 2020 a 1. ¢tvrtleti 2021 zlstal zachovan stejny podil ¢tenar
tisku v populaci (82 %). Podil ¢tenadrd denikd a suplementl se mirné zvysil o 1 procento a podil ¢tenafi
Casopisu zlstal také na drovni 76 %.



V ramci ¢asopisu se zvysila v 1. a 2. ¢tvrtleti 2021 v porovnani s predchozimi vysledky priamérna c¢tenost na
vydani v celkem 11 Zanrovych skupinach casopist, nejvice u ¢asopisd o bydleni a bytové kulture (+12 %),
Casopisll o zahradé a hobby (+9 %) a u ekonomickych casopist (+ 8 %).

Kdo jsou ctenafi tisku?

Predstavené vysledky MEDIA PROJEKTU ukazuji, ze tisk preferuje fada prestiznich sociodemografickych
skupin obyvatel. To by mélo byt podnétem pro inzerenty predevsim prémiovych znacek, aby tiskovou inzerci
v ramci svych reklamnich kampani vice vyuzivali. Napfiklad podil ¢tenar deniklh mezi pfislusniky vyssich
socioekonomickych tfid je 59 % oproti 55 % v primérné populaci. Také casopisy ¢te 81 % Clen téchto skupin
ve srovnani se 76 % pramérné populace. Nejvyraznéji je patrna orientace této skupiny na casopisy o védé,
technice, zajimavostech o cestovani ¢i na zpravodajské tydeniky, kde je podil ¢tenard téchto titulll v ramci
skupiny 0 9 % vyssi, nez v primérné populaci. Nadpriimérnymi ¢tendfri tisku jsou ale podle Media projektu
také napfriklad Iékari, zdravotni sestry a dalsi pracovnici ve zdravotnictvi, ucitelé, vysokoskolaci vlbec,
manazefi ¢i podnikatelé.

V livodu se Ucastnici online konference sezndmili se situaci na medidlnim trhu v Austrdlii a také s
automatizovanym systémem nakupu inzertnich ploch Buy on Platform. Ten je Uspésné vyuZivan pro podporu
prodeje tiskové inzerce australskymi vydavateli, medidlnimi agenturami a zadavateli inzertnich kampani.
Ucastnici prezentace se méli moznost také sezndmit s nékterymi informacemi tykajicimi se konzumace tisku
v letnim obdobi. Z prazkumu vyplyva, Ze napfiklad 46 % vysokoskolakl si nedokaZe predstavit pobyt na
dovolené bez ¢teni novin a casopisu.

Informace o zakladnich vysledcich prizkumu MEDIA PROJEKT jsou zajemctim k dispozici v pfiloze této
zpravy. Za delsi ¢asové obdobi jsou udaje k dispozici na webu profesni asociace Unie vydavatell. Tam je
také k dispozici prezentace predstavena 12. 8. 2021 v pribéhu video konference. Naleznete v ni mnoho

dalSich zajimavych dat o tisku a jeho ctenarich z vyzkumu MEDIA PROJEKT.

MEDIA PROJEKT je ,one currency” vyzkum c¢tenosti tituld ¢eského periodického tisku a sociodemografické
struktury jeho c¢tenarl. Rocné je dotazovano 25000 respondentl vybranych kombinaci ndhodného a
kvétniho vybéru proporciondlné z celého Uzemi Ceské republiky. Jednd se o v evropském kontextu
nadstandardni vyzkum napfiklad z hlediska pocétu respondentl ptipadajicich na celkovou populaci i
dlsledného celoplosného pokryti celého Uzemi a obci viech velikostnich typ. MEDIA PROJEKT je nejdéle
probihajicim medialnim vyzkumem v CR, ktery v pfedloriském roce oslavil 25 let od svého zahajeni. Vyzkum
pfitom prochazi prabézinym zkvalitfiovanim. Zadavateli vyzkumu jsou Unie vydavatel(, jako profesni asociace
vydavatel(l novin a €asopistl v Ceské republice, a Asociace medialnich agentur (ASMEA). MEDIA PROJEKT je
datovym zdrojem pro medidlni planovani a jeho data jsou pro jejich dlvéryhodnost Siroce akceptovana celym
reklamnim trhem.
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Ptiloha: Zakladni vysledky MEDIA PROJEKTU za 1. a 2. Ctvrtleti 2021.
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