PRIPADOVA STUDIE — DETSKA STRAVA
RUSKO

V ramci re-launch znacky, klient povéril agenturu
ZenithOptimedia provést vyzkum Touchpoints s
cilem zjistit, jaké potirebné zmény maji byt
provedeny v komunikaénim mixu

TOUCHPOINTS
DOPORUCENI

Zaméfit se na specializované tiskoviny
pro matky a poskytnout jim dostateéné

mnozstvi informaci. ’
Presvédcit a ovlivnit IEkafe a Iékarniky, /

ktefi jsou v pravidelném kontaktu s matkami.

Pomoci vzorkd umoznit matkam
testovat nove jidla z obilovin pro déti.



BUDOUCNOST ?

Spotrebitelé drive premysleli z pohledu
pouziti ,,zarizeni“ nebo ,,nosice“
(TV, noviny, )

—a
Nyni premysili z hledlska obsahu a funkci

E

Medialni prostiedi se rychle vyviji,

pohanéno rozvojem digitalnich médii

Konzumenty médii zaujmout a zapojit

Reklama v tradi¢cnich mass meédiich uz

\ v nestaci

Komplexni komunikace (mérena, spravné
planovana, provedena) muize vyznamné

zvysit navratnost investic do marketingu



BUDOUCNOST PODLE
MURPHYHO ZAKONU

Mozna vime,
kam se ubira trh Aby bylo jednou
nyni, ale sotva \‘ lépe, musi byt

fusime, ] dvakrat hure.
kam to s nim

pujde potom. \
=\
. Svétla
Rychlost beéhu budoucnost je

zavisinatom- 5o, jako svétludka -

jestli za vami wal  Clovék za ni jde

bézi rozzureny ]. tak dlouho,
pes dokud se

nebo ospala neoctne po krk v
zelva. bahne.
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dan Polacek, feditel vyzkumu

ZenithOptimedia Prague
kontakt: jan.polacek@zenithoptimedia.cz



