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 Stručný popis MEDIA PROJEKTU 

 Možné výstupy 

 Vztah odhadu čtenosti a prodaného nákladu 

 Jak do větší hloubky 

 Nadstavbové výzkumy 

 Jak dál s MEDIA PROJEKTEM 

 



 

 Odhad průměrné čtenosti tiskových titulů 

 

 Frekvence čtenosti 

 

 Demografický profil čtenářů 

MEDIA PROJEKT 



 

 Jednotná měna 

 

 Validní podklad pro plánování kampaní 

 Optimalizace na MML 

 Čtenost v krátkém období odpovídá MP 

 Optimalizace také s Radioprojektem 

MEDIA PROJEKT 



 

 Nejkomplexnější výzkum čtenosti periodického tisku 
na Českém trhu od roku 1994 
 

 Jednotné měření 280 periodik 
 Vzájemné porovnání – jednotná měna 
 Odhady celkové čtenosti a její frekvence 

 

 
 Zadavatel: 

 
 

 Realizátor: 

 

MEDIA PROJEKT 
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Od roku 2003 MEDIAN + GfK, metoda PAPI, 30.000 

respondentů 

 Tisky, rozhlas, dodatkově TV 

Od roku 2006 MEDIAN + GfK, CAPI, 30.000 

respondentů 

 

 

VÝVOJ ZA POSLEDNÍCH 10 LET 

 



 

 

 Od roku 2010 redukce vzorku na 25.000 respondentů 

 

 Od roku 2010 posílení vícečetných domácností s 

malými dětmi, domácností mladých singles 

 

 

VÝVOJ ZA POSLEDNÍCH 10 LET 
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 POROVNÁNÍ S EVROPOU 

Země Vzorek Universe CS Uveřejnění Metoda

ČR 25 000 8,8 mil. 12-79 Čtvrtletně CAPI

Rakousko 16 000 7 mil. 14+ Pololetí CASI/CAPI

Belgie 10 500 9,1 mil. 12+ Roční DS CAPI

Maďarsko 31 660 8,5 mil. 15+ Čtvrtletně CAPI

Holandsko 25 000 13,6 mil. 13+ Pololetí CASI

Polsko 48 000 30,1 mil. 15-75 Měsíčně CAPI

UK 37 000 49 mil. 15+ Čtvrtletně DS CAPI

Německo 80 000 65 mil. 14+ Pololetí CASI/PP

Francie 24 000 časopisy 50,3 mil. 15+ Pololetí DS CAPI/CATI

25 000 noviny 50,3 mil. 15+ Pololetí DS CAPI/CATI



 

 Kdy naposledy četl 

 Včera, …, vůbec nečte 

 Kolik vydání z posledních 12 četl 

 

 8 deníků celostátních 

 72 deníků regionálních 

 16 suplementů celostátních 

 23 suplementů regionálních 

 31 týdeníků 

 20 čtrnáctideníků 

 106 měsíčníků 

 13 titulů s delší periodicitou 

ODHAD PRŮMĚRNÉ ČTENOSTI TISKOVÝCH TITULŮ 
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Televize 

Sledoval včera 

Sledoval minulý týden 

Sledoval dříve 

Vůbec nesleduje 

 

24 TV stanic + jiné 

stanice 



DĚKUJEME ZA POZORNOST 
 

za tým MEDIARESEARCH  

Klepnutím lze upravit styl předlohy 
nadpisů.  

Metoda CAPI  

(Osobní dotazování za 
pomoci počítače) 

Populace ČR 12 -79 let 

Vícestupňový stratifikovaný 

systematický náhodný adresní výběr 

N = 25 000 

Podrobné informace o 
sledovaných médiích 

včetně rozsáhlé 
sociodemografie 

respondenta 

http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.bauermedia.cz/files/magazine/nskfmbfo61gf.jpg&imgrefurl=http://www.bauermedia.cz/casopisy/10-chvilka-pro-tebe/archiv/541&usg=__TvGxf1U5kYrVQTc5bt3a-VWJL9M=&h=431&w=325&sz=95&hl=cs&start=3&zoom=1&tbnid=oxgryDBfMj6LsM:&tbnh=126&tbnw=95&ei=ZPVATozBN4ey8QPmjb2mCQ&prev=/search?q=chvilka+pro+tebe&um=1&hl=cs&sa=N&rls=com.microsoft:cs&tbm=isch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.vyhravej-souteze.cz/images/souteze/2009_o-rocni-predplatne-casopisu-svet-zeny_2440.jpg&imgrefurl=http://www.vyhravej-souteze.cz/souteze/o-rocni-predplatne-casopisu-svet-zeny-i2009/&usg=__J-TK0WB09DAECO0Tb3okz9OsMtw=&h=230&w=170&sz=17&hl=cs&start=5&zoom=1&tbnid=CcORGB9XNaqzJM:&tbnh=108&tbnw=80&ei=1fhATtq7DISv8QOG28DDCQ&prev=/search?q=sv%C4%9Bt+%C5%BEeny&um=1&hl=cs&sa=N&rls=com.microsoft:cs&tbm=isch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.intrea.cz/upImgs/novinky/foto ona dnes_full.jpg&imgrefurl=http://www.intrea.cz/novinka.aspx?v=novinky-2895&usg=__rD4MzKDWY-_kvJYeivgQC6Swf3M=&h=676&w=540&sz=92&hl=cs&start=10&zoom=1&tbnid=w_GQhUStD58ZRM:&tbnh=139&tbnw=111&ei=OvlATri_Dcar8QPIpOyyCQ&prev=/search?q=ona+dnes&um=1&hl=cs&sa=N&rls=com.microsoft:cs&tbm=isch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.pilatesclinic.cz/files/articles/41-budte-fit-aneb-posilovani-panevniho-dna-41/media_blesk_pro_zeny_titulka_2009_11-jpg.jpg&imgrefurl=http://www.pilatesclinic.cz/clanky/reportaz/budte-fit-aneb-posilovani-panevniho-dna-41/&usg=__cM0LkvFICC_-KahQUEUdN_Gdjyg=&h=3286&w=2476&sz=1362&hl=cs&start=2&zoom=1&tbnid=1EwkWaMIv63tsM:&tbnh=150&tbnw=113&ei=SvVATuSRDcmn8QPKj_G-CQ&prev=/search?q=blesk+pro+%C5%BEeny&um=1&hl=cs&sa=N&rls=com.microsoft:cs&tbm=isch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.tyden.cz/obrazek/titulka-2-49ad2e65a5770_250x350.jpg&imgrefurl=http://www.tyden.cz/rubriky/media/nedelni-blesk-musi-na-svou-promenu-pockat_108158.html&usg=__mXo5F5WskogvBxJHXixKRuH-2y8=&h=350&w=250&sz=96&hl=cs&start=1&zoom=1&tbnid=svN_P3YlGy-hxM:&tbnh=120&tbnw=86&ei=g_VATobAKsbD8QOSx_3jCQ&prev=/search?q=ned%C4%9Bln%C3%AD+blesk&um=1&hl=cs&sa=N&rls=com.microsoft:cs&tbm=isch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.medialevne.cz/uploads/assets/loga-print/500x500x0/dnes_mag.jpg&imgrefurl=http://www.medialevne.cz/produkt/372/magazin-dnes-tv&usg=__oYsA7PTqmBFMwTgi8ZZDN-BvbEw=&h=500&w=368&sz=24&hl=cs&start=7&zoom=1&tbnid=QRteInP4FlF7kM:&tbnh=130&tbnw=96&ei=C_lATvLBO8Or8QPd87y8CQ&prev=/search?q=magaz%C3%ADn+dnes++tv&um=1&hl=cs&sa=N&rls=com.microsoft:cs&tbm=isch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.vizazistka-tea.cz/images/realizace/casopisy/tvm2706.jpg&imgrefurl=http://www.vizazistka-tea.cz/index.php?content=realizace-casopisy&menu=zapati&nadpis=zahlavi&usg=__UmtANq8nO603bZVnEHaRyHiTMaU=&h=600&w=479&sz=115&hl=cs&start=8&zoom=1&tbnid=o2-lh8xpAGPL4M:&tbnh=135&tbnw=108&ei=IflATtPSIMma8QOa4ZyqCQ&prev=/search?q=tv+magaz%C3%ADn&um=1&hl=cs&sa=N&rls=com.microsoft:cs&tbm=isch&um=1&itbs=1
http://www.google.cz/imgres?imgurl=http://www.bauermedia.cz/files/magazine/68kmcuffc18s.jpg&imgrefurl=http://www.bauermedia.cz/casopisy/21-tv-max/archiv/193&usg=__0WAZ_ljh4f4w5ZSDe6oW6iGh2qY=&h=426&w=325&sz=78&hl=cs&start=2&zoom=1&tbnid=pehSUYDS8eWHjM:&tbnh=126&tbnw=96&ei=wPhATu2OI87C8QOOq8jGCQ&prev=/search?q=tv+max&um=1&hl=cs&sa=N&rls=com.microsoft:cs&tbm=isch&um=1&itbs=1


 

 Individuální pořadí titulů v 

podobných 

sociodemografických 

skupinách (cca 10 000 

skupin) 

 

 Povinná odpověď na  

  každý titul 

DOTAZOVÁNÍ 

 

 Metoda face to face CAPI 

 Dotazování s použitím log titulů, využití regionálního 

dotazování = respondent vidí pouze relevantní tituly 

 



 

Domácnost 

 

 Věk 

 Pohlaví 

 Vzdělání 

 Zaměstnanecké pozice 

 

 Příjem 

 Vybavenost 

 

 

DEMOGRAFICKÝ PROFIL 
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Respondent 

 

 Příjem 

 Zaměstnání / povolání 

 Rodinný stav 

 Co má osobně k dispozici 

 Zda a kde má přístup na 

Internet 

 Jak často využívá internet 

 Co na internetu dělá a jak často 

 

 



 

 Vývoj čtenosti v časových řadách za tituly či skupiny, 
frekvence čtenosti, kombinace čtenosti titulů, aj. 

MEDIA PROJEKT UKÁZKA STANDARDNÍHO VÝSTUPU 
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66% 

66% 

68% 

45% 

65% 

87% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

deníky 

suplementy 

týdeníky 

čtrnáctideníky 

měsíčníky a delší periodicita 

časopisy celkem 

CELKOVÝ ZÁSAH SKUPIN TISKOVÝCH TITULŮ 
odhad čtenosti v % obyvatel (čtenost v delším období) 
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Vývoj čtenosti celostátních placených deníků 



 
MEDIA PROJEKT DALŠÍ VÝSTUPY 
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 Sociodemografické složení čtenářů a jeho vývoj 

 Mediální chování 



 

KUMULACE ČTENOSTI - MEDPLAN 
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MEDIÁLNÍ PLÁN - MEDPLAN 
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 MEDIAPROJEKT je statistické šetření - odhady 
průměrné čtenosti titulů 

 

 Interval spolehlivosti. 

 

 Příklad: čtenost titulu je mezi 1 350 tis. a 1 470 tis. 
čtenáři 

 

 Interval spolehlivosti lze zjistit v Data Analyzeru 

ODHADY ČTENOSTI 

 



 
INTERVAL SPOLEHLIVOSTI 

 



 
INTERVAL SPOLEHLIVOSTI 

 



 

 Prodaný náklad zjišťuje ABC ČR 

 

 Principálně odlišná data od odhadů čtenosti 

 

 Souvisí spolu 

 

 Mohou se lišit 

ODHADY ČTENOSTI A PRODANÝ NÁKLAD 



 
ČTENOST A PRODANÝ NÁKLAD 

 



 
POČET ČTENÁŘŮ NA VÝTISK 

 



 

 Vztah čtenosti a prodaného nákladu je složitý 

 

 Dlouhodobé variace můžou být ukazatele 
trendu 

 

 Krátkodobé variace mohou být: 

 Následkem malého vzorku respondentů (malý 
titul, malý region, apod.) 

 Následkem mnoha dalších faktorů 

PROČ SE MŮŽE POČET ČTENÁŘŮ NA VÝTISK LIŠIT 



 

Krátkodobé změny 

 

 Výrazná promotion (např. 
dárek zdarma) 

 Sleva 

 Náhlé změny formátu 

 Náhlé změny 
prodaného/distribuovaného 
nákladu 

 Sezónní variace 

PŘÍKLADY MOŽNÝCH PŘÍČIN 

Postupné změny: 

 

 Povědomí nových titulů roste 
pomalu 

 Dlouhodobý nárůst/pokles 
prodaného nákladu 

 Změny v profilu čtenářů 
(např. věk, movitost) 

 Launch/ukončení 
konkurenčního titulu 

 Dopad internetových médií 



 

 Analýza všech faktorů včetně statistické 
významnosti 

 Porovnání a analýza v MML 

 Ad hoc výzkum 

 Možnost přidat otázku do dotazníku 

 

 

Volejte nám!  

Rádi vám pomůžeme s analýzou. 

 

MOŽNOSTI, JAK ZJISTIT PŘÍČINY 



 

Příčiny odchodu čtenářů 
 Čtenáři, kteří četli titul v minulosti/chystají se opustit titul 
 Motivace pro jejich jednání 
 CATI 

 
Vztah mezi digitální a tištěnou verzí 

 Čtenost obou verzí/přechod/důvody 
 

Analýza paměťové stopy 
 Telefonické dotazování vytypovaným čtenářům titulu druhý den 

po nákupu 

 
Jak lidé čtou regionální média 

 Kvalitativní ověření a CATI kvantita 

PŘÍKLAD AD HOC VÝZKUMU 



 
NADSTAVBOVÉ VÝZKUMY 
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Kvalita čtení a životní cyklus 

 Způsob četby titulů a nakládání s nimi. Reálná síla 

vystavení reklamě. 

 

Retrospektivní šetření čtenářských návyků 

 Čtenářské preference a návyky v ČR při pohledu zpět 

 

Nová média 

 Vztah on-line a tiskových médií, přechod čtenářů na nová 

média 



 
NADSTAVBOVÉ VÝZKUMY 
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Word Of Mouth 

 Role tiskových titulů šíření a posilování WOM o 

produktech a značkách 

 

Brand Image 

 Image tiskových titulů jako značek, proměna této image 

 

Recall reklamy 

 Zaznamenání konkrétních reklam k konkrétních titulech a 

jejich vnímání 



 
MEDIA PROJEKT ZMĚNY OD ROKU 2013 
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 Nový realizátor: MEDIAN spolu s STEM/MARK 

 Dotazování suplementů podpořené logem nosiče 

 Rozšíření období dotazovaného na spontánní čtenost 

 Evoluce individualizace 

 Rozšíření výzkumu o další zjišťované informace 

 Další zkvalitňování terénních prací a zavedení dalších 

kontrolních metod 

 Průběžný vývoj metodiky - přiblížení vzorku struktuře 

populace = snížení vlivu vážení  



 
DALŠÍ MOŽNOSTI ZDOKONALENÍ MEDIAPROJEKTU 
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 Zlepšení rekrutace obtížně dosažitelných skupin (mladí, 

manažeři, apod.) – sběr dat pomocí CAWI 

 

 Fúze dat s MML – možnost získat obrovské množství 

doplňkových dat k jednotné měně 



 

MEDIA PROJEKT - KAM DÁL? 
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 Rozšíření o další proměnné z oblasti čtenosti či životního 

stylu 

 

 Měření čtenosti pomocí čteček čárových kódů 

 

 Měření času stráveného s médiem – do úrovně stránek 

(RFID čipy) 

 

 Denní průzkum zajímavých témat ve společnosti 

 

 

 


