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Stru¢ny popis MEDIA PROJEKTU

Mozné vystupy

Vztah odhadu ctenosti a prodanéeho nakladu
Jak do vétsi hloubky

Nadstavbové vyzkumy

Jak dal s MEDIA PROJEKTEM



MEDIA PROJEKT

» Odhad prumérné ¢tenosti tiskovych titult

» Frekvence ctenosti

» Demograficky profil ¢tenafu



MEDIA PROJEKT

= Jednotna meéna

= Validni podklad pro planovani kampani
= Optimalizace na MML
= Ctenost v kratkém obdobi odpovida MP
= Optimalizace take s Radioprojektem



MEDIA PROJEKT

= Nejkomplexnejsi vyzkum ctenosti periodickeho tisku
na Ceském trhu od roku 1994

= Jednotneé meéreni 280 periodik
= \/zajemné porovnani — jednotna meéna
= Odhady celkoveé ctenosti a jeji frekvence
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VYVOJ] ZA POSLEDNICH 10 LET o

Od roku 2003 MEDIAN + GfK, metoda PAPI, 30.000

respondenty
= Tisky, rozhlas, dodatkové TV

Od roku 2006 MEDIAN + GfK, CAPI, 30.000
respondenty
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VYVOJ] ZA POSLEDNICH 10 LET

» Od roku 2010 redukce vzorku na 25.000 respondentu

= Od roku 2010 posileni vicecetnych domacnosti s
malymi détmi, domacnosti mladych singles



POROVNANI s EVROPOU

Zemé Vzorek Universe CS Uverejnéni Metoda
CR 25000 8,8 mil. 12-79 | Ctvrtletné CAPI
Rakousko 16 000 7 mil. 14+ Pololeti CASI/CAPI
Belgie 10 500 9,1 mil. 12+ RocCni DS CAPI
Madarsko 31660 8,5 mil. 15+ Ctvrtletné CAPI
Holandsko 25000 13,6 mil. 13+ Pololeti CASI
Polsko 48 000 30,1 mil. 15-75 Meésicné CAPI
UK 37000 49 mil. 15+ Ctvrtletné DS CAPI
Némecko 80 000 65 mil. 14+ Pololeti CASI/PP
Francie 24 000 casopisy 50,3 mil. 15+ Pololeti |DS CAPI/CATI
25 000 noviny 50,3 mil. 15+ Pololeti |DS CAPI/CATI
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Kdy naposledy cetl
Véera, ..., vibec nelte
Kolik vydani z poslednich 12 Cetl

8 denik( celostatnich

72 deniky regionalnich Televize

16 suplementU celostatnich Sledoval véera

23 suplementu regionalnich Sledoval minuly tyden
31 t)’/denl'kﬁ Sledoval drive

20 &¢trnactidenikd Viibec nesleduje

106 mésicnikd 24 TV stanic + jiné
13 titull s del$i periodicitou stanice
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DOTAZOVANI

= Metoda face to face CAPI
= Dotazovani s pouzitim log titull, vyuZiti regionalniho
dotazovani = respondent vidi pouze relevantni tituly

= Individudini pofadi titull V e ivmsms b ans ot
podobnych PRAVO SIP
sociodemografickych DNES Sport
skupinach (cca 10 000 | | )
kUM

= Povinna odpovéd na ——
kazdy titul




DEMOGRAFICKY PROFIL

Domacnost Respondent

= Vek = Prijem

= Pohlavi = Zameéstnani / povolani

= Vzdélani = Rodinny stav

= Zameéstnanecké pozice = Co ma osobné k dispozici

= Zda a kde ma pristup na
= Pfijem Internet

= Vybavenost = Jak Casto vyuziva internet

Co na internetu déla a jak Casto
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MEDIA PROJEKT UKAZKA STANDARDNIHO VYSTUPU W=

= \/yvoj Ctenosti v Casovych radach za tituly ci skupiny,
frekvence ¢tenosti, kombinace &tenosti tituld, aj.

CELKOVY ZASAH SKUPIN TISKOVYCH TITULU Vyvoj Ctenosti celostatnich placenych denikd

odhad ¢tenosti v % obyvatel (Ctenost v delSim obdobi) 1800
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MEDIA PROJEKT DALSI VYSTUPY

» Sociodemografické sloZeni ¢tenaru a jeho vyvoj

= Medialni chovani

CASOPISY - EKONOMICKE
(odhad ¢tenosti na vydani)

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

W Zena

Programové Casopisy
Podil stalych a pravidelnych ctenari

i Pravidelni étenafi w Stali ctenafi

TVPlus Tydenik TVmax TV mini TV Revue TV Star
Televize
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KUMULACE CTENOSTI - MEDPLAN
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MEDIALNI PLAN - MEDPLAN
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ODHADY CTENOSTI

= MEDIAPROJEKT je statistické Setreni - odhady
prumé&rné &tenosti titull

= Interval spolehlivosti.

= Priklad: Ctenost titulu je mezi 1 350 tis. a 1 470 tis.
ctenari

= Interval spolehlivosti Ize zjistit v Data Analyzeru



INTERVAL SPOLEHLIVOSTI
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INTERVAL SPOLEHLIVOSTI

Odhad poctu ¢tenail na posladni vydani (tis.)
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ODHADY CTENOSTI A PRODANY NAKLAD

* Prodany néklad zji$tuje ABC CR

= Principalné odlisna data od odhadu ¢tenostsi
= Souvisi spolu

= Mohou se lisit



CTENOST A PRODANY NAKLAD MEDIAN

g &

Ctenost a prodany naklad

1500 600
:,E 1450 550
‘_§ 1400 ﬁ
: _— AN -0
2 1350 — -
K =
% 1300 S r 450 =]
o o
© 1250 \*.. 400 ‘8
o3 >
e -\ c
g 1200 — — 350
T 1150 &
8 - 300
8 1100
® - 250
£ 1050
o —=—Qdhadovana ¢tenost -=-Prodany naklad

1000 200

2011/1Q 2011/2Q 2011/3Q 2011/4Q 2012/1Q




POCET CTENARU NA VYTISK

MEDIAN

nari na posladni vydani (tis.)
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= \/ztah Ctenosti a prodaného nakladu je slozity

» Dlouhodobé variace muzou byt ukazatele
trendu

= Kratkodobé variace mohou byt:

» Nasledkem malého vzorku respondentd (maly
titul, maly region, apod.)

= Nasledkem mnoha dalsich faktoru



PRIKLADY MOZNYCH PRICIN

Kratkodobe zmeény

= \/yrazna promotion (napfr.
darek zdarma)

= Sleva

= Nahlé zmeény formatu

= Nahlé zmeény
prodaného/distribuovaného
nakladu

= Sezonni variace

Postupné zmeny:

= Pov&domi novych titull roste
pomalu

= Dlouhodoby narust/pokles
prodaného nakladu

= Zmény v profilu étenaid
(napr. veék, movitost)

= Launch/ukonceni
konkurencniho titulu

= Dopad internetovych médii



MOZNOSTI, JAK ZJISTIT PRICINY

» Analyza vSech faktoru véetné statistické
vyznamnosti

= Porovnani a analyza v MML
= Ad hoc vyzkum
= Moznost pridat otazku do dotazniku

Volejte nam!
R&di vdm pomuzeme s analyzou.

MEDIAN




PRIKLAD AD HOC VYZKUMU

Pficiny odchodu ¢tenafd
= Ctenari, kteri Cetli titul v minulosti/chystaji se opustit titul
= Motivace pro jejich jednani
= CATI

Vztah mezi digitalni a tistenou verzi
= Ctenost obou verzi/piechod/ddvody

Analyza pamétové stopy
= Telefonické dotazovani vytypovanym étenaflm titulu druhy den
po nakupu

Jak lidé ctou regionalni média
» Kvalitativni ovéreni a CATI kvantita



NADSTAVBOVE VYZKUMY

Kvalita cteni a zivotni cyklus

= ZpuUsob &etby tituld a nakladdani s nimi. Redlna sila
vystaveni reklamée.

Retrospektivni Setreni ¢tenarskych navyki

= Ctenéarské preference a ndvyky v CR pfi pohledu zpét

Nova média
= Vztah on-line a tiskovych médii, pfechod &tenafd na nova
media
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NADSTAVBOVE VYZKUMY

Word Of Mouth

= Role tiskovych titull &ifeni a posilovani WOM o
produktech a znackach

Brand Image

= Image tiskovych titull jako znaéek, proména této image

Recall reklamy

» Zaznamenani konkrétnich reklam k konkrétnich titulech a
jejich vnimani
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MEDIA PROJEKT zMENY OD ROKU 2013

= Novy realizator: MEDIAN spolu s STEM/MARK

= Dotazovani suplementd podpofené logem nosice

= RozSireni obdobi dotazovaného na spontanni ctenost
= Evoluce individualizace
= Rozsifeni vyzkumu o dalsi zjiStované informace

= Dalsi zkvalitnovani terénnich praci a zavedeni dalsich
kontrolnich metod

= Prubézny vyvoj metodiky - pfiblizeni vzorku strukture
populace = snizeni vlivu vazeni
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Zlepseni rekrutace obtizné dosazitelnych skupin (mladi,
manazeri, apod.) — sbér dat pomoci CAWI

FlUze dat s MML - moznost ziskat obrovské mnozstvi
doplnkovych dat k jednotné meéné

30



MEDIA PROJEKT - KAM DAL?

= RozsSireni o dalsi proménné z oblasti Ctenosti Ci Zivotniho
stylu

= Mé&Feni ¢tenosti pomoci ¢teéek ¢arovych kddu

= Meéreni casu straveného s médiem - do urovneé stranek
(RFID ¢ipy)

= Denni pruzkum zajimavych témat ve spole¢nosti
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