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Gross ad spend (M CZK)
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Béznému cloveéku zbyva na * Namédia - najejich aktivni

yhepovinné“ cinnosti v bézném konzumaci - zbyva v bézném dni

dnu cca 7 hodin velmi malo casu

Casovy potencial pro média: — Jde o vysoce
,konkurencni ¢as” —

média se o néj musi délit
s mnoha ,,zabavnymi“
TV 5-6 h.

aktivitami
Tisk 8-9 h.
OOH 8-9 h. — Cim ,dale od domova“,
Indoor 12 h. tim vétsi potencial pro

Internet 14 h. média

Radio 16 h.




CAS STRAVENY S TELEVIZI KLESA - S
DENIKY SE TEMER NEMENI

LSS 2011
LSS 2010
11 €teni/listovani
LSS 2009 denikd
(deklarace)
= ¢teni/listovani
LSS 2008 Zasopist
(deklarace)
LSS 2007 internet bez
e-mailu
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LSS 2006 — Mt
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=p- Linearni (ATS neceloplosné stanice)
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Zdroj —data z TV metrh

-LSS 2011



HLAVNI TERESTRICKE STANICE PRICHAZEJi
O DIVAKY...

% TV Share All 15+
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SPOTREBU TV TAHNOU NAHORU POUZE
NOVE A MENSI STANICE

% TV Share of All 15+
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NE KAZDY JE NA INTERNETU...

PENETRACE
INTEISI‘\,I,ETEI\KI 60% 92%
JE NIZSI, NEZ , <
DENiKY!!I MA INTERNET POUZIVALO
DOMA

MINULY TYDEN

(4 876 000 people)

(5 296 000)

1
1
|
I
1
1
INTERNET |
1
1
|
I
1

NEMA PRISTUP K INTERNETU - 2 mil., 1,5 mil. 50+
« NEUMI S INTERNETEM ZACHAZET - 2,1 mil., 1,8 mil. 40+

e NEVIDi ZADNY DUVOD/VYZNAM INTERNETU - 1,7 mil., 1,5 mil. 40+
« INTERNET JE PRILIS NAKLADNY - 1,25 mil., 1 mil. 40+

10



NICMENE: INTERNET JE | TOTO...

- Linked[f}.

3.500.000 1 223.831
denné 2o |

60.000 | i foursquare’

16.000

11 Socialbakers.com / Czech Data



UZIVATELE SMART PHONU NEJSOU ZADNI
,GENIOVE* — JEJICH CHOVANI JE
KONZERVATIVNI

TE%
63%s
44%
8%
I

Ceska republika

G8%%
549, B6 % B6%
0%
445
419
Viachna pohlavi
Zdroj: www.ourmobileplanet.com
Legenda: barvy
PouZiti aplikace
Prochézen| internetu
Vyhledavani produkti
Obecné wyhledavani
Vyhledavani informaci o cestovani
Vyhledavani bydleni
Vyhledavani restauraci a bard
Socidlni sité
E-mail
Weby zaméfené na sdileni videl
Ctenl zprav
Trasy a mapa
Fotografovani nebo nahrvani videl
Poslech hudby
Hrani her
Pouiti kupont pfi nakupovani SPIR 2011, Google

Online bankowvnictvi a finance
Zaklad: Majitalé smarphond

16%:
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TAKOVOU ZBROJNICI ZADNY JINY MEDIA TYP
NEMA !
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...ALE HLAVNE NEMA




MUSIME STALE ZDURAZNOVAT

* MP je unikatni vyzkum, ktery umoznuje analyzovat
deniky do nejmensiho detailu

 MP poskytuje a umoznuje spocitat vsechny medialni
veliciny, které jsou dulezité pro efektivni medialni
planovani — srovnani s ostatnimi media typy

 MP je unikatni platforma, které nejen
umoznuje, ale i ustavuje jednotu medialniho
trhu



TUTO VYHODU JIZ TELEVIZE NEMA

Sdruzeni pro méreni sledovanosti

Vzniklo-nové-Sdruzeni-pro-méfeni-sledovanosti

Iy ty pro:mere

i+(SPMS),na

jeh idajici-Elenové-—TW-Nova, lidrtrhu jizni ivarjedni h
alni alni publice,dehodly-na-vypsani-vyh|
G-[PEM ).

Zdruieni-pro-mafenisledovanostivanikéjeko platforma-oteviznéviam-hrafdmnatrhuteleviznire klam
televiznich- médii,- madidlnich- zgentur- = zadavatell- televizni- reklamy.- SPMS- klade- diraz nz
transparentnosti, otevienostizkredigility. Dosedmiglenného-predstave nstua SPMS-byli-jmenovani-mi
generéini-feditel TV-NoveJan-Andruskg e-generéini-fedite|- Médez-Groyp Jeromir-Soukup. -1

wOfekdvdme, feseznového sdrufeni-postupem-fosu stanereprezentativni-platforma-viech-vyznamnys

tnih

na-televiznim trhu, keefise-budou-padilet-na -ale ilnihg-a-zcela-t

televizni-sledovanosti-v*CR, * fak|-genaréini-fadital- TV-Nova-lan-Andruske. 1

L-Fr)
trhu-a-pomoci-zalofit-SPMS, *Fekl-generiini-feditel-Madg

.« Transparentni-méfenisiedowanastje-kiifovoupodminkou-kvalitnih
hodli-postavitpo-boku-fidra

Jzromir-Soukup.

Vepribéhu- valné: hromady- SPMS- bylo- wypsEni- wybérowéhao- fizeni- nz-
sledovanostitelevize metodou-TV-metrd, které-prob&hne-v*soulzdu-s"uznévanymi-mezinérodnimi-st)
Tendr-bude-wyhliien-dnes,- pfifemE SPMS- ofekava,  f2-se-ho-ziéastniviichni-vyznamni-dodavatalé-
zzjitovéni-projektl-PEM.G
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Vybérové rizeni na provozovatele -
elektronického méieni sledovanosti
televizniho vysilani v Ceské republice

s

Sdruzeni pro méfeni sledovanosti, zajmové sdruzeni pravnic-
kych osob, se sidlem Kfizeneckého namésti 1078/5a, Praha
5, PSC 152 00, Reg. ¢.: 6/12, IC: 72561858 (dale jen ,SPMS"),
timto vyhladuje vybérové fizeni na provozovatele elektronic-
kého méfeni sledovanosti televizniho vysilani v Ceské repub-
lice (dale jen ,Vybérové Fizeni"). Cilem Vybérového Ffizeni je
vybér provozovatele celoploiného projektu elektronického
méfeni sledovanosti televizniho vysilani v Ceské republice
(dale jen ,Projekt”).

Zajemci o G&ast ve Vybérovém tizeni mohou pozédat SPMS
o zaslani podminek Vybérového fizeni (dale jen ,Podminky”),
a to prostfednictvim Zadosti zaslané na elektronickou adresu
afam@afam.cz nejpozdéji do 30. ¢ervna 2012. Na elektronic-
kou adresu afam@afam.cz je moné rovnéz zasilat dotazy ty-
kajici se Vybérového fizeni.

Podminky budou ze strany SPMS zasldny zdjemclm - prav-
nickym osobam, ktefi v zadosti uvedou dorucovaci adresu
a kontaktni elektronickou adresu a jsou zarovei zpusobili
realizovat elektronické méreni sledovanosti televizniho vysi-
lani v Ceské republice. Tuto skute¢nost musi zdjemci doloZit
¢estnym prohlasenim pfipojenym k Zadosti. V pfipadé po-
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*Data propojovat/kombinovat
*\/yuzivat jejich synergické efekty
*Pro dany ucel najit vzdy ta nejlepsi

TRAINING

*Data bez SW jsou mrtva
*Bez medialnich SW nelze vytézit MP
*Jen se SW lze , konkurovat” televizi



CO TO ZNAMENA ,,TRAINING“




DENJ/KY SE MOHOU POMEROVAT S
JAKYMKOLI MEDIA TYPEM

,,...noviny [Krameriusovy c.k. viastenecké noviny] TYTO maj/' lid
vseho stavu netoliko o vselijakych déjstvech
informovati, nybrz pobaviti a kratochvilnou
hodinku mu pOSkytOVthw Vdclav Matéj Kremerius /1753 - , .
1808/ MAIJI K TOMUI PROSTREDKY, KNOW

— HOW | PRILEZITOSTI

TAK TO DELEJTE 11!




