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Zmeéna medialniho prostredi

= Digitalizace
= Medialni vybavenost domacnosti
= Internet
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Rist sledovanosti neceloplosnych TV
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Digitalizace a jeji dtisledky u

= Vyssi pocet stanic, které domacnosti sleduji
2 Nejen diky DVB-T, ale i kvdli narlstu satelitniho prijmu

= Share hlavnich stanic klesa (CT1, €T2, Nova, Prima)

= Sledovanost se , drobi" mezi malé TV stanice —

° S vyjimkou Tv Barandov vsak rostou zejména stanice zavedenych
znacek (Nova Cinema, Prima Cool, CT24, CT4, ...)

= S rostoucim poctem sledovanych stanic mirné roste i ATS
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Medialni vybavenost - rist TV

= Pocitace v domacnosti
* Notebooky
= Tiskarny

= MP3

= Smartphony

= Noveé — iPady a ctecky

= Domacnosti se stavaji multimedialni laboratore
o (vice televizor(, notebookd, pocitacd....)
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Internet — riist internetové penetrace TV,
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= Internet doma - cca 59% domacnosti

I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU e
REKLAMU -
NetMonitor .
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Jak se méni divacké chovani? u
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= Sledujeme vice TV stanic!!!

= Meéni sei zplisob, jakym vybirame
televizni porady

= Vice prepinani x méneé vybirame TV
porady z tisténych medii (deniky, casopisy)

™~

= Internet se stal dllezitym zdrojem informaci
o TV poradech
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Media — zdroj informaci o TV
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Velké generacni rozdily v pristupu k TV...
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Volny €as - internet, popularni
hudba, spoleCensky a kulturni zivot,
televize
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Volny €as — rodinné aktivity, péce
o dum, zahradu, televize, vylety...

o
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TV upoutavky deniky véetné
pfiloh
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42 (LSS 2011)

Volny €as - televize, pé€e o dim
a zahradu, ¢etba novin a ¢asopisu
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Zména ocekavani od televize... u
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= Ocekavani od televize - mirné zmeény

= Televize - hlavni zdroj zabavy
o Mirny pokles oCekavani zpravodajstvi v poslednich 2 -3 letech

5 Televize je zabavnéjsSi nez internet (62%)

= Internet - hlavni informacni zdroj
o RUst vyuzivani zpravodajskych webl

Internet je prfinosnéjsi nez televize (58%)

O
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Zmeéna chovani televiznich divak...trendy? TV
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» Individualismus !

= Kulisova konzumace???
111 65% populace vsak
stale deklaruje prevazné
soustredéneé sledovani
televize!!l

= Multitasking 1

O
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Sledovanost televize na internetu... u
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= Pristup na internet z domova 59%

= Vlybavenost domacnosti harddiskem — cca 9%

= Sledovanost televize na internetu
o generace 15-24 = early adopters

= (Qdlozena sledovanost — cca 1% celkové sledovanosti
o sledovanost na PC — jeste nizsi
o nejuspésnejsi serialy na PC +1% ratingu — neni zanedbatelné!!!
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Pripadova studie propojeni TV a PC sledovanosti JlT\/

Adéla v patek vzdy sleduje porad

8 Prostreno a serial Ulice. Poté
Serial varaVEJ (patek od 20h na &T1) vzdy odchazi od TV a vraci se na
Adéla serial Vypravéj. Po ném shlédne
na CT1 jesté pofady 13. komnata
a Vsechnoparty.

Datum

O
(@]

4.11.2011

11.11.2011

18.11.2011

. Dne 18.11. véak nesledovala TV

CAdila—— vabec. Dne 2.12. zadala sledovat
televizi az od pulky pofadu
Vsechnoparty.

25.11.2011

2.12.2011

9.12.2011

LAXAXAIK]|2
XXX K XX

16.12.2011

Tyto vypadky sledovanosti serialu
Vypravéj si vynahradila shlédnuti
pFislusnych dilt v internetovém
archivu.

Dne 11.11. sledoval Adély manzel od 20h )
fotbal na CT4. U Adély doma v3ak majj 3
televizory a tak
o serial Vypravej v zivém vysilani neprlsla
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Pilotni projekt - méreni odlozené

sledovanosti na pocitacich :
VYSLEDKY meoiaresearch 13




Trendy je dobre
sledova_t
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Televize je stale silné medium u
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NemiiZzeme Fici, jak budou lidé sledovat
televizi za 10 let
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ALE v soucasnosti je stale silné a
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Dekujeme za pozornost
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