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Vitejte na ceste za dobrodruzstvim jménem Digital publishing



Ocekavejfne na ceste prekazky...



Budeme muset stavet mosty...



Musime byt hodne kreativni...



Hledejme i alternativni cesty...




Obcas narazime i na male problemy!




A co tedy bude dal??

To zatim nikdo nevi....




Jak to dela dnes Sanoma

e centralni vyvojové centrum

* vyvoj aplikaci pro Apple, Android,
Symbian, Windows mobile

 vSechny aplikace jsou multilanguage

* jednotné Sablony pro stranky

. , o ;3 s s l."""; Sanoma -"'.
* jednotny zpusob ovladani \ ! Budapest )

Rumunsko
* spolecné vyuzivani modulud a
zdrojovych kodu

e sdileni informaci o reklamnich W cesia
kampanich, poCtu stazeni | republika

e data z vyzkumU na jednom misté


Předvádějící
Poznámky prezentace
Sanoma se cca před dvěma lety rozhodla řešit vývoj aplikací jako pro Apple, tak pro ostatní platformy centrálně a to v Maďarsku…..výhodou je,že každá aplikace se automaticky vytváří jako multilanguage a počítá se s tím, že se využije v dalších zemích
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SANOMAL
AKARALS

Sanoma

Sanoma Corporation
News

Released 09 March 2011

Startel

Sanoma Mews

Finance

Released 25 January ...

Viva HD

Sanoma Uitgevers B.Y
Lifestyle

Released 03 Decembe...

SANOMA-JA AIKAKAUS...
Limon
News
Released 19 Septemb...

Auto24.ee
Sanoma Baltics AS
Business

Released 27 Septemb...

NU HD

Sanoma Digital
Mews
Released 22 July 2010

Goedele

Sanoma Magazines B...

Entertainment

Released 05 Novembe...

Woordjes

Sanoma Uitgevers B.V
Education

Released 31 March 2...

=

MERAZINE

AutoWeek Magazine
Sanoma Uitgever...

Mews

Released 15 September 2010

llta-Sanomat for iPad
Sanoma News

Mews

Released 19 January ...

Helsingin Sanomat
Sanoma Mews

Mews

Released 03 Decembe...

Story Magazin

Sanoma Budapest Zrt. T
Entertainment

Released 16 Decembe...

3 indicates an app designed for both [Phone and iPad



Předvádějící
Poznámky prezentace
Sport, news, tv program, hry, autočasopisy, celebrity, bydleni, recepty


iPad =

iPhone Apps 1-12 of 61

9:35

Search

64 %, E=h

sanoma

Sort by: | Aelevance !

SPORI

24
©

Sport24

Sanoma Budapest Zri.
Mews

Released 07 August 2...

HS.fi 2.0

Sanoma News

Mews

Released 21 July 2010

NUsport

Sanoma Digital mrrers:
Sports

Released 03 May 2010

fn.hu
Sanoma Budapest ... m
News =t

Released 02 Dece...

TV24

Sanoma Budapest Zrt.
Entertainment

Released 19 Decembe...

Auto24.ee

Sanoma Baltics AS
Business

Released 27 Septemb...

hockey.nl Standenmotor

Sanoma Digital T

Sports
Released 13 July 2010

Mozi24

Sanoma Budapest Zrt.
Entertainment
Released 12 Septemb...

Mobile Magazines
Sanoma Digital

Mews

Released 11 January ...

Startel

Sanoma News

Finance

Released 25 January ...

NU

Peperzaken mrrers:
Mews

Released 05 Novembe...

Football WC2010
Sanoma Budapest ...
Sports

Released 03 June 2...




6.

App proces

Seznamovani a priprava: sezeni s lidmi z redakce, managementem, sestaveni
teamu, priprava skoleni, nastaveni cili a o¢ekdvani, prizkumy trhu, atd

Koncept: ktery titul vyberete, jaky obsah a jaké funkce musi obsahovat
Interactive Workshop: jakou platformu pouzijete pro vyvoj a pro jaké telefony?

Dalsi postup:
1. Aplikace — Reader
2. Nahledy ¢asopisl
3. Casopis samotny
4. Interaktivni reklama — spolecné s inzerenty
5. Marketingovy plan

6. Obchodni model/plan

Spusténi aplikace — nezapomente na schvalovaci proces u daného partnera
(AppStore cca dva tydny, pokud neni InApp purchase)

Vyhodnoceni vysledku a pfiprava verze 2.0


Předvádějící
Poznámky prezentace
Velmi narocne z hlediska pripravy…hlavne první dve cisla…




Předvádějící
Poznámky prezentace
The feature of the Cosmo app is imposition of the content (former offline content). Here we must take into consideration the size of an average article in the paper Cosmo (that is about 8 pages) and the way the content is represented in the magazine (lots of trinkets like small photo, quters, sketches, hand writers etc ). 


Prvni launch plan byl.....CHAOS.....

o @ - NIVA

6 MAANDEN '

7T
E'\ND%‘DACITE
- INETAN -3 GRAR'SCH
ONDERWERpEN (i
GESCHINT HEDIN OATA- |
E)EPALGN . BASE
— DRI 7,

PRNIT / u?J(SM oy




Cosmopolitan — Sanoma Rusko

Projekt Cosmo iPad zacal v ¢ervnu 2010
Spusténo: 20 srpna 2010

Vyrobni ndklady: 28k (bez zaméstnancu)
Zari 2010: 8.000 stazeni (test issue)

Na tomto Cisle pracovalo 7 lidi

4 designefri

2 HTML kodéfi

1 editor

Konverze 300+ stran na iPad
Konverze a vyroba 35% do interaktivnich stran
Vyroba interaktivni reklamy pro inzerenty

Cil: Nalézt rovnovahu mezi ¢asem nutnym pro
vyrobu a interaktivitou

PfiliS mnoho interaktivity se Vam nikdy
nezaplati
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Vyroba Cosmopolitan pro iPad

Vyroba Pomér stran dle mozZnosti
zobrazeni

M Indesign/Woodwings

M Portrait+Landscape
M@ HTMLS5

M Standart

Cosmo pouziva ,,Sablony” a jasnou strukturu stranek — reusable

Cilem bylo vytvorit 70% znovu pouzitelnych sablon

Nyni umi designer vytvorit cca 10 stran za den v Indesignu a cca 8 stran v HTML5
Tato Cisla v prlibéhu ¢asu rostou

Do budoucna oc¢ekdvdme vyrobu jednoho Cisla v rozsahu cca 2 tydn max



Business model: show me the money
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Vyvoj poctu stazeni aplikace

Q4 2010 Q1 2011 Q2 2011 Q3 2011 Q4 2011
Pocet iPadu 50 000 65 000 78 000 93 600 112 300

Odhad 1207 1569 1883 2260 2712
stazeni
Realita 1480 1633

Konverze je cca 2-3%



Promo na webu
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COSMOPOLITAN Pad TnaBHas Cosmopolitan & iPad

Hak cHayaTk NpunomMeHie WMHeTpyHuWa nonk3osarens

Tenepb Cosmopolitan MoxHO cMOTpeTb, cnywaTb
n Tporate!

MpencTass cebe Gyaywee. Moduvsii COSMO, KOTODLIH BAMMHORNAST TEGA HA CMENHIE NOCTYIKH W NOAHAMBET
HACTDOBHHE KANALH A8HL, CTAN NO-HACTORLIEMY MHALIM! TENEDE B HEM MONHO CMOTPETL BHASOMHTEDALH

W DENONTEMM, OSLATLCA C ADYTHMM NONEI0BATENAMM, TYTEWECTROBATE M0 NONE3H:IM CCLITKAM B HHTEDHETE

N YAMENATECA adwbexTam, TaxuM Tol yamgnus Cosmopolitan s IPad. Ceragus.

Cosmopolitan Hak cka4atb MHcTpyKUMA
B iPad NPUNOMEHHE nonb30Barens
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Promo na eventech
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Reklamni formaty Dior
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Reklama DKNY




Reklama CDS.RU




,Rubber efekty
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WEET
WAT ER
TE KOOP

Design aplikace WEEk S...

m

Portrait

Landscape


Předvádějící
Poznámky prezentace
Waar begonnen we mee? User Interface Design, oftewel: hoe navigeer je in de app en in het magazine. Lijkt simpel, is het absoluut niet. Zijn we dus wel een maandje zoet mee geweest. Wat is logisch? Zie je die knop? En begrijp je wat er wordt bedoeld? Komen we op terug.


Jaky typ obsahu?

WEET
WAT ER
TE KOOP

Week =

360° fotografie

Slideshows

Jaloers zou worden, zwarte uitlaatpijpen,
andere achterlichten en zwarte letters
Speedster ziet de Cabriolet er van achteren
het opmerkelijkst uit, Een carrosserie van
@en Carrera 45 Cabrio vormt de basis.
Vierwielaandrijving ontbreekt echter op
deze versie. De voorruit wordt gechopt en
dehoek van de it ten opzichte van de

en ga je alleen rijden als het zonnetje
schijnt, Geen gehannes met de kap!

Rijden, niet stallen!

Rijden, daar is 20 auto voor bedoeld. 00k
alzal het leeuwendeel van de 356 stuks
door collectioneurs worden gekocht en in
een heerlijk warme stalling oud worden.

Van het lage voorruitje merk je niet veel.
ok toupetdragers kunnen met een gerust
hart open rijden. Een blauw streepje boven
in de rand geeft aan wanneer het stuur in
de 12-uurstand staat. Lekker racy.

Eén fipper rechts voor apschakelen, één
links voor terugschakelen, Daarmee

voorschermen is anders dan die van een
‘gewone 911 Cabrio. Onder die afdekplaat
met dubbele bult gaat een zwarte stoffen
kap schuil. En ook daarmee i wat biizonders
aan de hand. Natuurlik heelt Porsche
Exclusiv hem moeten aanpassen aan de
lagere voorruit, wal resulteert in een lagere
dakijn in gesloten toestand. Opmerkelijk:
wie € 256,000 voor de Speedster betaal,
moet ook zelf aan de bak om 'm te openen
en te shuiten! Alleen de afdekplaat ont: en
vergrendel e via een druk op de knop, maar
verder moet je uitstappen om het interieur
aan de zon bloot te stellen of te ontirekken.
Het zal wel b het nostalgische gevoel van
de Speedster horen ... Bi 20 exclusiel
—— model kun je ervan uitgaan dat de hoper

PUZZEL p er niet dagelijks mee op pad zal gaan.

- Al je een van de 356 auto's hebt weten te
bemachtigen, gaat-ie natuurijk de garage in

bedien je de versnellingsbak met dubbele PO p u p O k n a a
extra obsah

Aoz |81 2010

Wie -
bouwt - -
wat? Duitslang  Oostenrif

Autoweex | 1 | 2010 v
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Jaky typ obsahu?  Wegk =

CORVETTE ZR1

Zet er een
UpIné nové formaty dwarS'

zobrazeni

/. Over een geheel andere hoeg

Overzicht vreemde automerken, deel 1 G o Neem plaats in de Jaguar XJ »

. s , 3 R o = R
E ; £ De tidendat de fjnén van
g i > I een nieuwe X nog voor n
¥y introductie heel aardig in te
Vectur W8 /Wx-3/ Za:ato Autech i schatten i
mz /SRVS S /MG Hammer sleMn N 3 o i m‘;::ﬂ;;':;:! "

voorbij. Met de laatste editie van

Seman = de XJ heeft Jaguar het namelijk over
Innouch Mysterro Ascari Ecosse == . — A een compleet andere boeg gegooid.
wemll] 5 y Het viaggenschip van het Britse merk

lijkt in vrijwel niets meer op 2
n Isdera arisocratische voorgangers.
5 Commendatore 112i _‘-'\_

,a Isotta-Fraschini
Ts o Jlm"‘ez e

. .’:“ Cizeta-Moroder

——44— DeTomaso Guara i ' Argyll Turbo GT

Hoooodné videi
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Celkoveé trzby za rok 2010: 14 k EUR
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Je cas na zmenu aplikace ek =

e Aplikace je zdarma v App-store (pocty stazeni rostou!)

e QOprava chyb, novy vzhled v 1.5 (zmizelo Spatné hodnoceni v App
store)

e Pruzkum - Usuability research (nové zkusenosti jak pro editory,
grafiky, sales atd )

Store stats

12040
1300
ana
=ud
04

=03

155e@-10 22-sep-L0 T0-5e@- 10 B5-akl-10 15Fakt-10 20-akt-10 27-¢8T-10 03-mavw-1 01 0-may- 10 1 F-mnw- 10 Z9-maw- 10



WEET
WAT ER
TE KOOP

Usability Research gk =

ICICOLIETI™ Audi V8 - Audi A8 y Testresultaten: compacte gezinsauto’s

In de viermeter-klasse ziin 2eer uiteen-

' i De Keuze is reuze, e
| Pad m ag azine de ruimte wat minder tm e o e

SUV's). Ze zien er multifunctionee it, maar
Zijn zedat ook? Ons testgezin met drie
kinderen heeft de nodige twijfek.
0O000-zrer el OOOCS - goed
0OO8® - widoerde  OOBS® - maig

Scrolling nefunguje

VétSina uzivateld
pouziva swipe

Ctenafi tak mnoho Pro¢ se
kontentu ani nevidi nedivaji na
video?

Navigace je prosté
klic!!!

G


Předvádějící
Poznámky prezentace
In het iPad magazine maken we gebruik van het naar beneden scrollen, zoals je dat doet op websites, Ook dat is verwarrend. Mensen swipen graag. Ze komen dus niet eens tot de laatste pagina van een productie. De kleine pijltjes die we links onder hadden geplaatst worden niet gezien. De balkjes met teksten als ‘Bekijk de video’  zijn zwart en grijs, en dat zien ze weer snel over het hoofd. Belangrijk is ook dat er een zogenaamde call to action in al die aanwijzingen zit. Dus schrijf niet Video, maar Bekijk de Video
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Usability Research gk =

Na co mysli uzivatel kdyz cte clanek na iPadu?

Novy ¢lanek: mzZu ten text scrolovat?

Jak se dostanu

G

Aan de nieuwe Audi A8 zijn we
al weer een klein jaartje gewend.
Nu is het de beurt aan zijn kleine
broertje. Deze helemaal nieuwe

AGFo.nIMImnﬂel!fl‘inlsmmluil A jak Se dostanu dall?

A kde jsou ty dalsi fotky?

*Co znamena ‘home’?

*Co je to "archive’?



Předvádějící
Poznámky prezentace
Klikken we denkbeeldig op een nieuwsartikel. Zo wordt dat geserveerd. De tekst kun je wegklikken en vervolgens zie je meer foto’s. Ook dat is niet in een oogopslag duidelijk, dus dat irriteert.
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Usability Research gk =

e Uzivatel musi citit, Ze ma véci
pod kontrolou:

e Zddnd
samospustitelna
videa
» Zddnd reklama |
pred spusténim
apllkace Deoorsprongvan e, \

% de Porsche Cayenne

* Zadné fotogalerie & |
typu , karusel” " =

B Drie keer fun!




Dékuji za Vasi pozornost

David Beska, beska@sanoma.cz
Tel: 606 612 979

http://cz.linkedin.com/in/beska
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