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DIGITALNI A TISTENA MEDIA

Tiskova zprava k vysledkiim vyzkumu MEDIA PROJEKT za 3. Ctvrtleti 2024 az 2. c¢tvrtleti 2025

Ctenari tisku je téméF 7 miliond

(Praha, 14. srpna 2025) Nejnovéjsi vysledky jednotného vyzkumu ctenosti periodického tisku
MEDIA PROJEKT za obdobi od tretiho ctvrtleti 2024 do druhého ctvrtleti 2025 byly predany a
zverFejnény ve étvrtek 14. 8. 2025 v Presscentru CTK. Printové tituly dosahly i za toto obdobi opét
priimérného zasahu 77 % ceské populace ve véku 12 az 79 let, coz predstavuje 6 969 000 osob.
Tisk je stabilnim a silnym médiem, protoze ve stejném obdobi 12 mésicli, jako jsou vysledky
MEDIA PROJEKTU, bylo prodano vice nez 86 milionli jednotlivych vytiskl denikii a vice nez 64
miliond vytiské ¢asopisti (obdobi 1.7.2024-30.6.2025, zdroj: auditem ovéFena data ABC CR).
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Deniky a jejich prilohy ¢te nadpoloviéni vétsina, presné 55 % z celé populace. Casopisy ¢te 71 % obyvatel z
uvedené populacni skupiny. Podrobnéjsi data o poctech c¢tenarl tisku znazorfiuje vyse uvedeny graf.

Vysledky zahrnuji odpovédi témér 13 500 respondentd o tom, jak Cetli celkem 128 titull denikd, pfiloh a
Casopist vydavanych vydavateli, ktefi se podili na financovani vyzkumu.

Realizatofi vyzkumu se ve své prezentaci mimo zakladnich vysledk( vénovali také ¢tenarfskému chovani cilové
skupiny 50+ s vy$Sim socidlnim statutem. Pfislusnici této skupiny vykazuji vyrazné vyssi afinitu ke cteni
tisténych médii v porovnani s primérnou populaci (viz graf nize) a diky pfijmlm a spoleCenskému postaveni
jsou vyznamnou inzertni cilovou skupinou. Podobnou vyznamnou sociodemografickou skupinou, kterou Ize
efektivné oslovit tiskovou reklamou, je napfiklad prémiova skupina c¢tenarll vlastnicich rodinny dim a
disponuijicich cistym pfijmem nad 50 000 K¢, jejiz Ctenarské chovani bylo také tématem prezentace. Jako
obvykle zaznély na srpnové prezentaci také informace o ¢teni v letnim obdobi, kdy stoupa Ctenost nékterych
Zanrovych skupin tisku o 5 az 10 %.
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Dalsimi soucastmi programu bylo vystoupeni Zdenka Kubeny z medialni agentury KNOWLIMITS na téma
strategie distribuce reklamnich investic mezi jednotlivé mediatypy a pfinos printové inzerce pro jejich
Uspésnost a prezentace Markéty Jelinkové ze spole¢nosti ALBERT, ktera predstavila pripadovou studii o vyuziti
tiskové inzerce v reklamnich kampanich retailového fetézce.

Pfedseda spravni rady Ceské unie vydavateld Tomas Tkacik se v Gvodnim vystoupeni vénoval také pfipravé
pokracovani vyzkumu cCtenosti od roku 2027 a pozitivnim ekologickym aspektiim tisténych médii, které
v soucasné dobé hraji nezanedbatelnou roli pfi rozhodovani inzerent( o distribuci svych reklamnich investic.

Dalsi informace

Podrobné Udaje o poctu ¢tenarll a GRP jednotlivych titull jsou uvedeny v ptiloze.

Vice informaci a metodologii vyzkumu, jednotlivé prezentace a videozdznam akce Ize nalézt také na webové
strance Ceské unie vydavatel.

Ceskd unie vydavatelid (CUV) je profesni asociace vydavatell Ceské republiky, kterd zastupuje 44 clend se 400 tisténymi
a vice neZ 200 online tituly. Tisténé tituly clend CUV maji zésah 77 % populace Ceské republiky, online tituly tvori prevéznou
vétsinu online obsahu vytvéreného v Ceské republice. Clenové CUV zaméstndvaji na 5000 pracovniki ve svych
spolecnostech a podileji se zasadné na reklamnim trbu CR.

CUV je dlenem evropskych vydavatelskych asociaci EMMA - ENPA a svétovych vydavatelskych asociaci WAN IFRA a FIPP.

Kontakt: Ceska unie vydavateld, Pobiezni 370/4, 186 00 Praha 8, tel.: +420 222 329 730, e-mail: info@cuv.cz, www.cuv.cz
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