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e NOVINY JSOU MASOVYM MEDIEM

KOLIK OSOB DENNE SLEDUJE RUZNA MEDIA?

Televizni divaci 6 206 000

Rozhlasovi posluchaci 5 757 000

Navstévnici internetu 2 884 000

Zdroj: ATO Mediaresearch 1-12 /2010, Mediaresearch; Media Projekt 1-4Q /2010, GfK Czech, Median; Radio
Projekt 3-4Q /2010, Median, STEM/MARK; Net monitor 1-12 /2010, Mediaresearch, Gemius

Cilova skupina: 12-79 let, uinternetu 10 a vice let,

zpracovala MEDEA RESEARCH
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e PROSTREDNICTVIM NOVIN A JEJICH PRILOH OSLOVITE RUZNE SKUPI-
NY ETENARU

e NOVINY JSOU IDEALNIM MEDIEM PRO OSLOVENI osoB zAJimAlJi-
CICH SE O OBECNA | SPECIFICKA TEMATA

e NOVINY NABIZi MOZNOST OSLOVENI RUZNYCH ZAJMOVYCH SKUPIN

e NOVINY NABIZi MOZNOST PRESNEHO REGIONALNIHO CILENI

JAKA TEMATA JSOU NEJOBLIBENEJSI PRI CETBE NOVIN ?
4

Top 20 témat, ktera ¢tenari denikd a suplementt sleduji pfi ¢cetbé novin

zpravy z Ceské republiky
zpravy ze zahranici

regionalni zpravy z okoli kde iijoi
programy televize / prehledy poradu
zadbava

politika

sport

kriminalita / ¢ernd kronika
skandaly / aféry / slavni lidé
kfizovky / hadanky / soutéze
vareni /jidlo / napoje / recepty
povidky / seridly / pribéhy
cestovani /dovolena

zdravi /lékarstvi

pfiroda / Zivotni prostredi
bydleni / domov

moda / obleceni / péce o vzhled
hudba / muzika

auta / motorismus / motocykly
zenské stranky/zenska témata

@ zpravodajstvi

@ zdbava
@ specializovana témata
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\_ Procento osob, které pfi cetbé novin sleduji uvedena témata y

KTERE CILOVE SKUPINY JE MOZNE OSLOVIT INZERCI
V DENICICH A JEJICH SUPLEMENTECH?

VYHLEDAVAJI CTENARI REGIONALNI TEMATA?

e Noviny jsou médiem umozniujicim oslovit riizné skupiny ¢tenaid a v koneéném disledku jsou komplexnim mé-
diem s vysokym zasahem.

e® Inzerce v denicich a suplementech umozriuje oslovit vSechny relevantni cilové skupiny z hlediska sociodemo-

grafického profilu.

Noviny obsahuji informace ptitahujici rizné skupiny ¢tenara.

Témata se odliSuji obsahové - od zpravodajstvi pfes zabavu a sport az po specificka témata jako zdravi, bydle-

ni, motorismus ad.

Zdroj: MMLTGI CR 1-4Q 2010, Median; MEDEA RESEARCH, 4/2011
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e INZERCE V NOVINACH UMOZNUJE RYCHLOU REAKCI NA AKTUALNI
SITuAci

e INZERCE V NOVINACH NABIzZIi MOZNOST OVLIVNIT NAKUPNI CHOVANI

e NOVINOVA REKLAMA SILNE PUSOBI NA AKTIVACI NAKUPNIHO IMPULZU

KOLIK CASU ZABERE REALIZACE INZERTNI KAMPANE
V JEDNOTLIVYCH TYPECH MEDII?

Internet

Magaziny

Kino

OVLIVNUJE INZERCE V NOVINACH NAKUPNI CHOVANI?

-»I

e Co se stane dnes, je zitra v novinach. A mdZe na to reagovat i inzerent, ktery ma moZnost zadat inzerat ze dne
na den.

e Nedekd na vyrobu reklamy, neptizplisobuje se novindm, ty mu naopak vychazeji vstiic svou ¢asovou pruznosti.

@ V pravou chvili zadana inzerce ma bezprostredni vliv na nakupni rozhodnuti.

Zdroj: MEDEA RESEARCH, 4/2011



NOVINY JSOU DUVERYHODNE UNIE

A TRADICNI MEDIUM

CZECH
PUBLISHERS
ASSOCIATION

VYDAVATELU

o CTENARI SVYM NOVINAM VERI, SE STEJNOU DUVEROU PRISTUPUJI

I KE KOMERCNIM SDELENIiM

e INZERCE V NOVINACH MA VLIV NA NAKUPNI ROZHODOVANI A VVTVA-

Ri POVEDOMI O ZNACKACH

DUVERUJI CTENARI SVYM NOVINAM?

4 )
Noviny jako tradi¢ni a diivéryhodné médium
Ctenafi, ktefi diskutuji s dalsimi lidmi o ¢léncich
G 72%
v novinach
Ctenafi povazujici noviny za vyznamny zdroj
. p 69%
informaci
Ctenari, ktefi ¢tou noviny ze zvyku
Ctenari, ktefi povazuji inzerenty inzerujici v
C " . 23%
novinach za vérohodné
0% 20% 40% 60% 80% 100%
\ Procento &tenafd novin y

JAKY JE VLIV NOVINOVE INZERCE NA NAKUPNI ROZHODOVANI?

e Cteni novin je tradici, ¢tenafi je povaZzuji je za vyznamny zdroj informaci a ¢asto s dalsimi lidmi diskutuji o ¢l&n-

cich, které jsou v novinach uverejnény.

Zdroj: MEDEA RESEARCH, 4/2011



NOVINY JSOU MEDIEM AKTIVNIHO 988 | UNIE

ZAIJMU U%% VYDAVATELU
e CTENARI VENUJIi NOVINAM PATRIENOU POZORNOST A &ASs
o CTENARI SE SOUSTREDI NA CTENI, CTOU PREDEVSIM TO, €O JE ZAJIiMA
e CETENARI SI NOVINY SAMI VVBIRAIJI, ZA KVALITNIi NOVINY PRIPLATI
e CETENARI ETOU VICE DENIKU ZA DEN
e CTENARI NOVIN VENUJi POZORNOST I REKLAME
e HLAVNIM DUVODEM PRO ETENI NOVIN JE INFORMOVANOST

KOLIK CASU A POZORNOSTI VENUJI CTENARI SVYM NOVINAM?

( Jakym zplisobem Etete noviny? h -
Prectu si to, co mne zajima
Prectu je od zalatku do konce
Jen je v rychlosti prolistuji -m
Ctu vétsinou pouze titulky
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
\_ Procento ¢tenatd novin )

PROC CTOU CTENARI SVE NOVINY?

( . . )
Dlvody pro ¢teni novin

Informovanost
Novinky, aktuality

Zabava, vyplnéni volného..

Zajimavosti

Jsou lepsi nez jind média
Zvyk, tradice
Komentare, nazory

TV programy, pfilohy
Zvédavost

Inzerce

Jiné dvody 4%

Nevim ||1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

v rvO .
\_ Procento Ctenafu novin )

e Vétsina novin je placenych. Jejich &tenafi se svobodné sami rozhodli a vybrali své noviny a travi s nimi svdj &as.

Zdroj: MEDEA RESEARCH, 4/2011
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JAK CTENARI ZACHAZEJI SE SVYMI NOVINAMI?

v O

Procento vytisk(/&tenard

100% Zachazeni s novinami
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< 60% -
S 50%
Q40% |
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0%

Vytisky novin, které
¢tou jesté dalsi ¢tenari

Ctenafi, ktefi se
opakované vraci ke
svému vytisku novin

v O

Procento ¢tenaru novin

100% ~
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80%
70%
60%
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Ctenafi, kterym noviny

umoznuji formulovat

nazor

KDE CTENARI DENIKU KUPUJI A CTOU SVOJE NOVINY?

Kde ctete noviny?

Doma
V praci, ve Skole _
V dopr. prosttedku, MHD L
V restauraci, kavarné _
Jinde 7.

0% 50% | o . 100%
Procento cCtenaru novin

NOVINY DAVAJIi PROSTOR PRO SVOBODNOU VOLBU TEMAT
NOVINY JE MOZNE ZISKAT A CIST KDEKOLIV
NOVINY JSOU DOSTUPNE MEDIUM

NOVINY JSOU CASOVE VARIABILNI MEDIUM

Vliv novin na ¢tenare

Ctenari, ktefi si

schovavaji informace z

novin

Kde ziskavate noviny?

V trafice

Mam je pfedplacené |

V obchodech

Pdjéuji si je od nékoho..

V préci

Na benzinové pumpé
Ze stojanu

Od kamelota

V restauraci, kavarnég,..

V KTEROU DENNI DOBU SE CTENARI VENUJI CETBE?

50%

Kdy ctete noviny?
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Rano Dopoledne Kolem poledne Odpoledne Vecer V noci
° CtenéFi si mezi sebou predavaji novinové vytisky a opakované se béhem dne ke svému vytisku vraci.
o Ctenafi si schovavaji informace z novin a uvadéji, ze noviny jim pomahaji formulovat nazory.
o Novinari, ¢tenafi i inzerenti ziskavaji svobodu v prostoru, ktery vénuji svému tématu.
. . v s wr . [ v s . v 7 V. v

® Noviny je mozné cist kdykoliv v prubehu celého dne a je na Ctenari kdy se rozhodne pro Cetbu.
°

Noviny jsou jednim z nejdostupnéjsich médii na trhu, Ize je ziskat nebo koupit témér kdekoliv.

Zdroj: MEDEA RESEARCH, 4/2011
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POPIS VYZKUMU, ZDROJ DAT, METODIKA

Vyzkum étenafd denikll - exkluzivni reprezentativni CATI vyzkum

e realizitor: MEDEA RESEARCH
e obdobi: 29.3.-11.4. 2011
e pocet respondentl: 1012

MML TGl - kontinualni lifestylovy vyzkum

e realizator: Median

e obdobi: 4.1.-5.12. 2010

e pocet respondentl: 15 000

Media Projekt - charakteristiky populace, ¢tenost tisku, sledovanost médii
e realizator: GfK Czech, Median

e obdobi: 1.1.-17.12. 2010

e pocet respondentl: 25 000

Radio Projekt - poslechovost rozhlasu

e realizator: STEM/MARK, Median
e obdobi: 1.7.-17.12. 2010
e pocet respondentl: 25 000

TV vyzkum - sledovanost TV

e realizator: ATO Mediaresearch
e obdobi: 1.1-31.12. 2010
e pocet respondentl: 4 200 (1 833 domacnosti)

NetMonitor - uzivatelé internetu

e realizator: Mediaresearch, Gemius
e obdobi: 1.1.-31.12 .2010
e pocet respondentl: 33 000



